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Notre objectif�
�
montrer que l’oenotourisme, centré 
sur le vin, doit évoluer vers 
l’œnogastronomie pour valoriser un 
écosystème de territoire�
�
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Quelques précisions liminaires

Distinguer :

- la vente au caveau  :  vente directe
- Le tourisme viticole : vin comme vecteur d’attractivité
- L’œnotourisme  : créer une expérience

et

- l’œnogastronomie  (expérience globale et unique)
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Commmunication, œnotourisme et œnogastronomie

q    Réenchantement 

q    Expérience 
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Tourisme et approche expérientielle

§ Discontinuité, disruption



Portugal DOURO VINOTHERAPIE
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Tourisme et approche expérientielle

§  Valorisation sensorielle, polysensorielle
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Tourisme et approche expérientielle

§  Valorisation sensorielle, polysensorielle



Imaginarium effervescence

Tourisme et approche expérientielle

§  Valorisation sensorielle, polysensorielle



Tourisme et approche expérientielle
§ Trame narrative, dramaturgique 

(moment, situation, story telling)



Tourisme et approche expérientielle
Syncrétisme, harmonie et cohérence

des cadres de référence



Tourisme et approche expérientielle

Réflexivité : « je me vois vivre cette expérience »



Tourisme et approche expérientielle

Empreinte et mémorisation



Tourisme et approche expérientielle

§ Discontinuité, disruption

§ Attraction sensorielle, polysensorielle

§ Trame narrative, dramaturgique (moment, situation, 
story telling)

§ Syncrétisme des cadres de référence

§ Réflexivité, autoréalisation

§ Empreinte et mémorisation



L’expérience harmonieuse
Scalabilité et syncrétisme

macro-sphérique

micro-sphérique

autosphérique

méso-sphérique

méta-sphérique

sensations, perceptions, goûts 

âme des choses, esprit des lieux

axiologie sociale, culturelle

toutes les sources d’information

situations vécues ou imaginées



L’expérience harmonieuse
Scalabilité et syncrétisme

autosphérique sensations, perceptions, goûts 

Bouchard aine le toucher



L’expérience harmonieuse
Scalabilité et syncrétisme

micro-sphérique
situations vécues

 ou imaginées



L’expérience harmonieuse
Scalabilité et syncrétisme

méso-sphérique

toutes les sources 
d’information



L’expérience harmonieuse
Scalabilité et syncrétisme

macro-sphérique valeurs sociales, culturelles
liées à l’œenogastronomie

naturalité authenticité

plaisir

sacralitéconvivialité Histoire
patrimoine

confort

romantisme



L’expérience harmonieuse
Scalabilité et syncrétisme

méta-sphérique âme des choses, esprit des lieux



L’expérience harmonieuse
Scalabilité et syncrétisme

méta-sphérique
âme des choses, esprit des lieux



Créer une ambiance sacrée : la lumière

Scala de Priorat
Espagne



L’expérience harmonieuse
Scalabilité et syncrétisme

macro-sphérique

micro-sphérique

autosphérique

méso-sphérique

méta-sphérique

sensations, perceptions, goûts 

âme des choses, esprit des lieux

axiologie sociale, culturelle

toutes les sources d’information

situations vécues ou imaginées



vin
Gastronomie

Activités 
marchandes

Activités 
culturelles

environnement
 et territoire





Les acteurs du tourisme oenogastronomique 
- Les opérateurs privés du secteur oenogastronomique 
(producteurs et exploitants)

- Les professionnels de la restauration

- Les professionnels de l’hôtellerie de toute nature 
(Hôtel, B & B, gites ruraux, etc.) �

- Les opérateurs de marketing touristique

- Les Associations

- Les organismes et institutions concernés

- Les touristes ‘gastronomes’
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Quelles actions coordonnées ?

- production d'aliments locaux et de vin de tous types

- cuisine locale, plats typiques, modes de préparation

- restauration professionnelle

- présence à des manifestations nationales, 

internationales�

- accueil rural (gîtes ruraux, ou ‘agritourisme’) �

- contextes ‘humains’ (traditions, histoire, cultures, etc.) �

- activités touristiques parallèles�

- environnement et terriroire
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�
Stratégies oenogastronomique 
valorisation du potentiel local, territorial �
�
�
- logique de cohérence territoriale�
�
- logique de différenciation : expérience unique�
�
- logique d’authenticité : la fin de la 
surpromesse, du superlatif



Extrait du plan stratégique de Western 
Australia pour Food and Wine tourism



De l’oenotourisme à l’oenogastronomie

•  Élargir le champ de vision : de l’expérience à 
la séquence expérientielle de l’œnogastronomie 
(avant-pendant-après)

•  Travailler et cultiver  la cohérence entre 
les différents niveaux d’expérience : quelle unité ?

•  Favoriser des mécanises de coopération 
repenser le système, réinventer des organisations 



QUIZZ EXPERIENCES

À vous de jouer...

Bien  ? – Pas bien ?

 



COLORADO



PENEDES CAVA



TORRES Espagne�
 LE TUNNEL EN PETIT TRAIN



WINE SAFARI AFRIQUE DU SUD TABLE MOUNTAIN



D’AREMBERG AUSTRALIE (2017) wine center�
restaurant , bars, salons privés de dégustation dans les vignes



Jacob’s creek  : participation à la préparation d’un 
repas accord mets vin


