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Centro de Investigacion sobre la Espaiia Contempordnea siglos XVIII, XIX y XX (CREC)

El fin del pacto para las elecciones de 1993

Las razones de la ruptura

Para las elecciones de 1993, el Partido Socialista Obrero Espafiol ya no tenia la seguridad
de obtener la confianza de los espafioles, y menos aun de renovar la mayoria absoluta. En efecto,
algunos casos de corrupcidn con implicacion de ciertos miembros del Gobierno—financiacion
ilegal y enriquecimiento personal—fueron revelados y habian contribuido a deteriorar, a debilitar
y a dividir la imagen publica del PSOE. La falta de reaccion del PSOE ante los escdndalos no
hizo sino aumentar la reticencia de la opinidn publica a renovarle su confianza. Por otra parte,
Espaia se encontraba en una situacién econdmica muy mala, agravada por la coyuntura
internacional desfavorable: el paro alcanzé el 22% de la poblacién activa; a causa de la aplicacion
de una politica monetaria restrictiva, la peseta habia sido devaluada por tercera vez y los tipos de
interés habian subido considerablemente; la tasa de inflacidn, entre las mas altas de la Unidon
Europea, continuaba aumentando y el PIB habia caido de manera drastica. Ademas, fuertes
tensiones sociales — como la huelga general del 14 de diciembre de 1988 — habian quebrantado al
pais. Y la politica fiscal y salarial llevada a cabo por el Gobierno, que habia consistido en un
aumento de salarios (+ 2,5 % en 1990, + 2,7 % en 1911 et + 3, 4 % en 1992), s6lo sirvié para
incrementar el déficit fiscal y el gasto publico en 1993. El crecimiento habia registrado una tasa

negativa en 1993 (- 0, 2 %). En consecuencia, todos estos indicadores econdmicos tradujeron la



gestion econdmica alarmante del Gobierno socialista y el fracaso de la politica por el empleo. El
poder hegemonico del Partido Socialista comenzaba, pues, a ser criticado.

Como en las elecciones de 1989, el PSOE tenia como principal adversario al Partido
Popular, cuyo candidato a la Presidencia, José Maria Aznar, inspiraba cada vez més confianza y
prometia més serenidad y estabilidad. En efecto, el PP se habia reconstruido y ofrecia una
alternativa real al Gobierno a través de proposiciones moderadas. Ademds de encontrar su origen
en la erosion de la imagen y la credibilidad del PSOE, la popularidad del PP habia aumentado por
los cambio significativos tanto en su estructura de organizaciéon como de su liderazgo y sus
estrategias : el IX® Congreso Nacional, llamado Congreso de Refundacion, organizado en 1989
habia perseguido el objetivo de crear una unidad interna que superase las querellas persistentes
que habian fragilizado al PP en términos electorales desde 1986; por otra parte, este congreso
habfa sido la ocasion para el PP de subrayar su voluntad de reconstruccién como partido de
centro derecha y le habia ofrecido la posibilidad de convertirse en una alternativa creible al
Gobierno. De este modo, el cambio de identidad visual y de denominacién, unido a la
redefinicion ideoldgica y programatica, habian constituido para el PP una verdadera estrategia de
posicionamiento y de personalizacion para estas elecciones. Prueba de su creciente popularidad,
el nimero de sus simpatizantes se habia multiplicado por dos entre 1989 y 1996; es mas, el
partido habia conseguido poner fin a sus divisiones internas propias de otros periodos.

Por consiguiente, la campana de 1993, golpeada por el desencanto, estuvo de nuevo
polarizada entre el PP y el PSOE, pero con la posibilidad real de una alternancia por primera vez
desde 1982. En efecto, en un contexto de corrupcion y en un clima de crispacion y de tension, los
sondeos habian dado vencedora a la oposicion con un estrecho margen sobre el PSOE,
confirmando asf la impresion general que dejaba pensar que estas elecciones iban a marcar el fin

del mandato de Felipe Gonzalez.



Aunque Felipe Gonzalez, entonces candidato a la Presidencia, y Adolfo Sudrez,
Presidente en funciones, se habian enfrentado duramente a finales de los afios 70 sobre el
significado politico de sus respectivos partidos y sobre los riesgos que el uno y el otro
representaban si ganaban las elecciones, el recuerdo del pasado habia desaparecido de la vida
politica, y en particular de la retdrica socialista. De hecho, desde 1982, Felipe Gonzalez, frente a
una Unién de Centro Democratico minada por sus divisiones internas y a una derecha incapaz de
transformarse en una alternativa sélida de Gobierno, no habia tenido nunca la necesidad de
recordar el pasado de su principal oponente, Manuel Fraga. Esta voluntad de no evocar las horas
mas sombrias de la historia de Espafia y de pasar pagina definitivamente no habia sido causada en
modo alguno por el miedo o la culpabilidad, sino por la conviccién de que el Franquismo y la
Guerra Civil pertenecian definitivamente a la historia. Esta estrategia habia sido dictada
igualmente por la aplastante victoria obtenida por el PSOE en las elecciones de 1982, asi como
por la conversion de antiguos miembros de formaciones politicas de la oposicidn antifranquista,
juzgados o encarcelados durante la dictadura, en ministros, subsecretarios, diputados, alcaldes,
consejeros, directores generales, etc. En efecto, los miembros del Partido Socialista habian
comprendido que no obtendrian ninguna ventaja recordando el pasado de sus principales
adversarios ni reclamando reparaciones. Sin embargo, las acusaciones de corrupcion que
enturbiaron la tercera legislatura socialista unidas al aumento de poder del PP, fueron los
argumentos utilizados por el PSOE para romper el pacto tacito establecido entre los diferentes
partidos politicos.

La memoria historica de Manuel Azaiia

El jefe de filas del PP que habia podido prepararse activamente a partir del Congreso del
PP y el fracaso en las elecciones de 1989 tom¢ la decisién de reavivar una memoria historica

especifica. En efecto, la posibilidad de obtener una mayoria suficiente para formar Gobierno



anim¢ al Partido Popular a buscar en la campaiia electoral una legitimacion histdrica que ya no
estableciese ningtin vinculo con el pasado autoritario de la derecha. De este modo, cuando José
Maria Aznar se present6 a las elecciones, no habld, segtin Santos Julia, de la derecha fascista o
autoritaria, ni de la derecha catdlica de la Reptiblica o de la derecha conservadora, ni de Antonio
Maura o de Canovas como algunos le habian aconsejado, sino que evocé a Manuel Azafia como
fuente principal de su inspiracion. Esta identificacion se hizo en mayo de 1993, casi sesenta afios
después de que el partido politico de Manuel Azafia sufriera una derrota frente al joven licenciado
en Derecho, José Maria Gil Robles a la cabeza de la derecha catdlica, corporativista y autoritaria.
Al actuar asi, José Maria Aznar manifestd la voluntad de no ser confundido con la derecha
espanola de 1939 y sobre todo, de no ser asociado a la figura y significado de este politico.
Rehusando ser asimilado a la derecha espafola de la pre-guerra civil, José Maria Aznar incluso
afirmé su identificacion “con el Azana espafiol, con el Azafia patriota, con el Azafia desengafiado,
con el Azafia que tiene un concepto de una Espafia integral, y no con el Azafia que hace una
politica de estratega en el afio 19337

La utilizacién de la figura y del significado politico del hombre que fue Presidente del
Gobierno y de la Republica permitié al PP construirse una nueva identidad y reforzar su imagen
centrista y reformista evitando la acusacion de oportunista, que por razones electorales, se
desplazaba hacia el centro. De este modo, esta vocacion profundamente hazaiiita y su rechazo a
ser identificado con la derecha tradicional fueron suficientes para que los sondeos realizados
antes de las elecciones revelasen que el PP y el PSOE tenian el mismo porcentaje de intencion de
voto. Esta situacion era inédita para el PSOE que debi6 rendirse a la evidencia de que era posible

(134}

perder las elecciones después de una década en el poder.

! “No me identifico con la derecha espafiola clasica”, in El Pais, Madrid, (3-VI-1993); “Aznar reivindica Azafia en
Barcelona”, in El Pais, Madrid, (28-IV-1993).



El recuerdo del pasado autoritario o la vuelta atrds

Frente a una situacion que se habia deteriorado, el PSOE también empez6 a recuperar la
memoria histdrica, no la de su propio partido sino la del PP, a fin de obtener réditos electorales.
En efecto, durante la campana electoral legal, que se abri6 el 21 de mayo de 1993 a las cero horas
y termind el 4 de junio de 1993 a medianoche, la estrategia adoptada por el Partido Socialista
consistié en acentuar su experiencia a la cabeza del Gobierno, estrategia facilitada por el carisma
y la popularidad de Felipe Gonzdlez, quien continuaba gozando, tras una década en el poder, de
un gran prestigio. Mientras el PP apost6 todo al refuerzo de su legitimidad y su credibilidad para
gobernar trabajando en la creacion de un liderazgo fuerte e inspirdndose en Manuel Azaiia, el
lider socialista no dudo6 en establecer en su programa un vinculo entre el PP y la dictadura
franquista, una acusacién que ya habia dirigido contra Adolfo Sudrez pero nunca contra Manuel
Fraga. Este ataque fue considerado por José Maria Aznar como una ruptura del “pacto que se
hizo al traer la democracia a Espafia en el que todos deciamos: pasamos pigina y construimos
juntos el futuro”.

En efecto, con el fin de reducir el conjunto de ataques recibidos de diferentes sectores
sociales relativos a la gestion del pais y a los casos de corrupcién, el PSOE-PSC emitié un video
electoral que se inscribi6 en la linea de continuidad de la campafia de 1989; el PSOE-PSC no
presentd un programa preciso ni recordé los problemas del pais. De este modo, se limit6 a que su
estrategia se apoyase en su balance positivo y en la descalificacion de la derecha, que se
manifestd esencialmente recordando su pasado autoritario.

Dado que el spot que analizamos se compone tinicamente de imédgenes, la via emocional

prevale sobre la via racional. En efecto, el objetivo del PSOE-PSC era suscitar el rechazo del PP

% «“Aznar acusa a Gonzilez de romper el pacto para no remover el pasado. El lider del PP rinde homenaje a Azafia”,
in El Pais, Madrid, (24-V-1993).



haciendo una llamada al miedo: si el PP llega al poder, Espafia entrard en un proceso de recesion
sin precedente. Este miedo es activado por imdgenes que encierran un contenido semantico
propio: muestran un reloj cuyas agujas giran en sentido contrario y muy rdpidamente, pies de
personas que caminan hacia atrds sobre un paso de peatones, nifios que retroceden ante la puerta
de la escuela, dos ciclistas y un perro que retroceden, corredores que van hacia atrds y coches que
circulan marcha atrds en una carretera. A este bloque de imédgenes que simbolizan el retroceso de
Espaia se opone un bloque de imdgenes muy positivas que recuerdan los progresos facilitados
por las politicas del PSOE-PSC durante estos dltimos afios: los railes del AVE y el AVE en
circulacion, un puerto, el tranvia, una sala informética en la que trabajan unos hombres, una
bandera europea que ondea, barrios en plena mutacidn, la llama olimpica y la bandera espafiola.
La orquestacion se apoya también en la oposicion y la musica sirve de conector. Sombria
y lenta como una musica de funeral, acompafia a las imdgenes de recesion de Espaiia si el PP
llega al poder; ritmica, transmite lo contrario, datos relativos a los éxitos del Gobierno y vehiculo
de grandes valores democraticos. Por otra parte, las imdgenes negativas, mds numerosas que las
positivas, se refuerzan por los planos a cdmara lenta mientras que los planos a mayor velocidad
dan una sucesion de imagenes que exaltan los éxitos del PSOE. Finalmente, el blanco y negro
utilizado para las imdgenes negativas se opone a los colores vivos, simbolo de progreso y
optimismo. El dinamismo de los spots estd de igual manera asegurado principalmente por los
cambios y la sucesion rapida de imdgenes. Las intervenciones de Narcis Serra i Serra, de Felipe

Gonzélez asi como las de la voz en off refuerzan el mensaje transmitido.

La redistribucion del tablero politico
Las elecciones legislativas de 1993 fueron sin duda las de resultado a priori mds incierto

desde la restauracion de la democracia, ya que se desarrollaron en un contexto de especial



intensidad, debido a que, por primera vez, sobre el PSOE pesaba la amenaza de perder o no
alcanzar la mayoria absoluta. Sin embargo, los resultados de las elecciones de 1993 contradijeron
las previsiones de los institutos de sondeo en cuanto a la intencion de voto del electorado espafiol
y al descontento de los electores decepcionados por el PSOE, puesto que el Partido Socialista
gan6 nuevamente las elecciones. Finalmente, lo mds sorprendente no fue la victoria del PSOE
sino la diferencia entre las estimaciones y los resultados de ambos partidos: el PSOE obtuvo el
38,8% de los votos (159 escafios) y el PP el 34,8% (141 escanos, 34 mds que en las anteriores
elecciones). Los resultados tradujeron, por tanto, el cansancio y el descontento generalizado de la
opinion publica respecto al PSOE, acusado de ser responsable de haber colocado a Espafia en una
situacion delicada en el plano politico, econémico y social; pero también acompaifiaron
igualmente la mutacion de la derecha producida por un nuevo equipo dirigente que supo pasar la
pagina del franquismo sin complejos, llegando asi a conquistar la confianza de los espafioles. En
efecto, los electores, de ordinario mds influenciados por la ideologia, decidieron su voto en
funcidn de la percepcion que tenian de la coyuntura econémica, social y politica del pais asi
como en funcién de la imagen que transmitian el PP y el PSOE, principalmente determinada por
los medios de comunicacion de masas. Con el cambio tranquilo anunciado en las elecciones de
1993, en cuyo curso el nimero de electores habia aumentado ostensiblemente, el PP de José
Maria Aznar concreto el suefio de conquistar una gran parte de la poblacion espafiola y de
aprovechar la oportunidad histérica de gobernar.

Asfi, los resultados de las elecciones de 1982 marcaron el final de un ciclo — dominado por
la UCD- y el inicio de otro — caracterizado por la hegemonia del PSOE-, las elecciones de 1993
pusieron fin al ciclo de las mayorias absolutas comenzado en 1982 para entrar en un periodo de
minorias, similar al de 1977-1979. Estas elecciones, que trajeron més elementos de

transformacion que de estabilidad, marcaron por consiguiente el punto final de un ciclo y el



comienzo de un nuevo periodo en la historia de la democracia espafiola. Estas elecciones
introdujeron, del mismo modo, las lineas politicas que habrian de adoptar los dos partidos
mayoritarios en el curso de las elecciones de 1996, 2000, 2004 y 2008, dividiendo el tablero
politico entre dos grandes fuerzas, una a la derecha y la otra en el centro. En efecto, aunque los
resultados que obtuvo el PP no estuvieron a la altura de sus expectativas, quedo claro que el
espacio de centro derecho le perteneceria en el futuro préximo.

Como los resultados electorales hicieron perder al PSOE la mayoria absoluta, que no fue
capaz de remontar las dificultades de la situacion econdmica y la serie de escandalos politico-
financieros, Felipe Gonzalez fue elegido Presidente del Gobierno pero a la cabeza de una
coalicidn, ya que se vio obligado a unirse a los partidos nacionalistas vasco y cataldn para
asegurarse una estabilidad politica. Sin embargo, los enfrentamientos directos entre los socialistas
y la direccidn de la coalicion motivaron el rechazo a pactar con su aliado natural. En efecto,
frente a las discordias internas, Izquierda Unida, dirigida por Julio Anguita, y el PP habian pedido
previamente al PSOE que rindiese cuentas y habian exigido la dimision del Jefe del Gobierno,
cuyo rechazo habia provocado una huida generalizada en el seno del partido de todos aquellos
que le habian otorgado su confianza en 1982. En todo caso, tras estas elecciones, los partidos que
no se incorporaron a un Gobierno de coalicidn sino a un pacto, colocaron al PSOE en una
situacion de minoria que hizo dificil la resolucién de problemas sociales y econémicos a los
cuales debia hacer frente Espana. En efecto, la pérdida de la mayoria absoluta oblig6 al PSOE a
adoptar una politica de negociacién y de consenso, asi como un nuevo lenguaje politico.

El retorno de las dos Espaiias en la campana de 1996

El contexto

Durante su legislatura, el PSOE quiso relanzar los aspectos democréticos caracteristicos

de su primer mandato y luchar contra la corrupcién y los escandalos politico-financieros que



habian erosionado profundamente su imagen. De este modo, hasta el mes de enero del aio 1996,
el balance socialista fue mds bien positivo gracias a la presidencia espafiola de la Unién Europea,
la promocion de Javier Solana al Secretariado General de la OTAN por un consenso undnime de
los aliados y al anuncio de Felipe Gonzélez de que habia resuelto, tras algunas dudas, a
presentarse a un quinto mandato al puesto que ocupaba desde 1982.

Sin embargo, este optimismo, que animé a los miembros del Partido Socialista a
considerar las elecciones como una simple formalidad, fue truncado por varios acontecimientos.
Si Felipe Gonzalez se habia esforzado en tranquilizar a la opinién publica durante el verano de
1995 anunciando que en el otofio se tomarian una serie de medidas en los sectores econdmicos y
sociales mas afectados, no pudo hacer frente a la sucesion de nuevos casos de corrupcion y al
deseo de cambio generalizado del electorado. La candidatura delicada de José Barrionuevo,
ministro del Interior de 1982 a 1988, imputado por el juez instructor del caso GAL ante el
Tribunal Supremo, fue sin duda el elemento mas controvertido del momento. En efecto, la
imputacion de Jos€ Barrionuevo y su presentacion como candidato a las elecciones de 1996
fueron mal recibidos por la opinién publica que comenzd a manifestar su preferencia por el PP.
Es maés, poco tiempo antes los malos resultados del PSOE-PSC y de Convergenci i Uni6 en las
elecciones municipales y autondmicas de 1995, que fueron interpretados por la opinion publica
como una prediccion de lo que iba a producirse en las elecciones legislativas, José Maria Aznar
fue victima de un atentado el 20 de abril de 1995. Este acontecimiento de considerable impacto
para la opinion publica se afiadi6 a la larga lista de criticas hechas al PSOE.

El 28 de diciembre de 1995, como consecuencia de la retirada del apoyo de la CiU de
Jordi Pujol al PSOE y el rechazo de los Presupuestos Generales del Estado presentados para
1996, Felipe Gonzalez, entonces en situacion de minoria se vio obligado a anunciar la

convocatoria de elecciones para marzo de 1996, seis meses antes del fin natural de la legislatura,
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sin provocar esta vez la menor sorpresa entre el electorado, que se preparaba para esta fecha
anticipada. Esta anticipacion habia sido igualmente exigida por el PP, que habia utilizado todos
los escandalos que salpicaban al Gobierno con un tono cada vez mas agresivo. La campafia
empez0 oficialmente el 16 de febrero de 1996 a las cero horas y termind el 1 de marzo de 1996 a
medianoche. Todo hacia presagiar que las elecciones del 3 de marzo iban a desarrollarse en un
clima de crispacion politica y de fuerte competitividad electoral abandonando el clima de
consenso que habia prevalecido durante los afios de la Transicion. En efecto, la sociedad habia
caido desde hacia algunos afios en un estado de depresion profunda y el poder de turno
experimentaba una erosion severa: mala situaciéon econémica que duraba desde hacia tres afios y
que habia seguido a la primera Guerra del Golfo, una tasa de paro muy elevada, nuevos casos de
corrupcidn — circuitos de financiacion irregular de los partidos politicos, episodios de fraude y de
enriquecimiento ilicito de altos cargos del Gobierno — cansancio del electorado de izquierdas,
caida del liderazgo y falta de sintonia entre las propuestas hechas y los problemas de los
ciudadanos asi como importantes criticas por parte de la oposicion y de la prensa independiente.
Es maés, el recuerdo de cambio de comportamiento electoral en las elecciones de 1993, atiin muy
presente en las mentes de todos, hacia sobreentender que después de 14 afios de Gobierno
socialista, un cambio era posible.

Los casos de corrupcién que salpicaron a dirigentes del PSOE, el despilfarro del dinero
publico hecho por el mismo partido, el descrédito de las instituciones asi como la presentacion
del PP como una opcion seria fueron temas que el lider conservador puso en juego a lo largo de
su campafa. Los prondsticos de los sondeos contribuyeron a definir el resto del eje de estrategia
del PP que llev6 una campaiia de ganador. En efecto, desde su refundacion, el PP no habia cesado
de adoptar una estrategia proactiva con el fin de aumentar su credibilidad como alternativa al

Gobierno a través de la enumeracion de criticas al PSOE, permanentemente a la defensiva. Esta
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campafia de ganador se manifesté igualmente a través de una fuerte movilizacion del electorado
en la organizacion de mitines, una actitud huidiza con respecto a la organizacién de debates y una
voluntad manifiesta de evitar responder a las cuestiones demasiado precisas sobre temas
candentes. La decision de detallar poco el programa en prevision de eventuales alianzas y la
voluntad de presentarse como un partido de centro permitié al PP multiplicar su intencién de voto
y convencer de que disponia de un fuerte sostén moral. El centro seguia siendo un espacio que
conquistar puesto que la UCD habia desaparecido completamente y el centro no estaba
representado por ninguna formacion politica. Debia seducir por tanto a cualquier precio a este
electorado centrista al cual el PSOE debia sus mayorias absolutas, unico espacio politico cuya
conquista les permitiria disputar el poder al PSOE. Consciente de la posibilidad de sufrir una
derrota honorable, el PSOE sabia que podia contar con una base electoral sdlida gracias a un
balance juzgado por algunos como positivo y gracias al carisma de Felipe Gonzélez; sin embargo,
los enfrentamientos entre los renovadores y los guerristas amenazaban desde hacia varios afios la
unidad interna del PSOE. De este modo, aunque el mensaje del PSOE consisti6 en insinuar que el
PP era un partido peligroso, que destruiria todo lo que habia sido construido por Felipe Gonzalez
y que no podria defender los intereses de Espafia, el PSOE intent6 en todo caso transmitir un
mensaje creible y convincente habida cuenta del escaso margen de maniobra de que disponia.
Los enfrentamientos mds importantes entre los dos partidos trataron esencialmente sobre
el mundo de la empresa. Pero a causa de la aproximacion ideoldgica entre los dos partidos, la
personalidad de los lideres se revel6 como un elemento decisivo en la contienda electoral. En
efecto, la fortisima polarizacion obligé a los partidos a enviar mensajes fuertes que los
ciudadanos debieron identificar como estrategias correspondientes a sus expectativas. Asi, a fin
de no asustar a los electores de centro y de centro izquierda, el PP, seguro de su victoria, realizé

una campafia de perfil bajo invocando de nuevo a Azafia. A contrario, el PSOE, que deseaba
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reducir su derrota a cualquier precio, condujo una campafia agresiva recurriendo a la publicidad
explicitamente negativa en dos de sus spots.

Las dos dictaduras en sepia y el doberman

José Luis Zamorano y su agencia Asociados fueron los encargados de realizar los spots
para el Partido Socialista. Estos especialistas de la imagen introdujeron grandes novedades en la
manera de realizarlos. Recurrieron por primera vez al spot negativo. En efecto, mientras que la
agresion directa del oponente en los spots electorales era un método muy frecuente en los Estados
Unidos, no era asi en Espafia. Con la difusion del video electoral del doberman y del video en
sepia del PSOE-PSC, era la primera vez en territorio espafiol que un partido politico utilizaba
procedimientos de publicidad subliminal para deformar la imagen de su adversario.

Para comprender la presencia de spots negativos en esta campafia es importante recordar
la estrategia adoptada por el PSOE en 1996 que consistié en defender la idea de continuidad de
manera que el PP no obtuviese la mayoria absoluta como habian predicho los sondeos. En efecto,
durante las campafias precedentes, el PSOE habia basado su argumentacion en el progreso que
constituia su slogan principal. La idea de que Espafia se encontraba en una situacién 6ptima habia
sido utilizada por los slogans precedentes a fin de disimular la crisis politica, econdmica y social
que se hacia demasiado evidente. En 1996, el mensaje electoral no podia diferir de las otras
campaiias: el PSOE debia difundir la idea de que los ciudadanos espanoles vivian en una “Espafia
positiva”.

El PSOE decidi6 entonces realizar spots basados tinicamente en los valores de optimismo
y porvenir, omitiendo los problemas internos del partido. E1 PSOE construyd, por consiguiente,
su campafa sobre el carisma y la popularidad de Felipe Gonzdlez, asi como sobre su capacidad
para gobernar el pais. La principal fuerza persuasiva de los spots del PSOE emitidos en 1996

residio en el testimonio de personas conocidas en favor de Felipe Gonzélez asi como en la
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intervencion de su lider. El objetivo del PSOE consistid en presentarse como la victima y limpiar
la imagen de las personas implicadas en estos problemas. Sin embargo, en esta época, tanto en
Europa como en Espana, el socialismo habia dejado de hacer sofar y los ciudadanos espafioles
comenzaban a manifestar el deseo de encontrar una alternativa. Para llevar este proyecto a buen
puerto, el margen de maniobra del Partido Socialista era muy limitado. La dnica solucién para él
era glorificar su discurso, sin poner demasiado en evidencia sus éxitos, so pena de hacerse
reprochar los escdndalos, y difundir el miedo al cambio en la mente de los espafoles a fin de
hacer imposible la victoria del Partido Popular. Tras haber hecho diferentes anélisis de marketing
politico, y consciente de la pérdida de votos que la situacién econémica y social del pais iba a
provocar, el video negro representativo de la afeja agresividad de la izquierda con respecto a la
derecha parecia la mejor solucién para demonizar a aquellos que podian llegar a gobernar el pafs,
haciendo alusiones a la derecha autoritaria que podria aniquilar todo lo bueno habia construido el
PSOE. Absolutamente convencido de la derrota, el PSOE apost6 todo a dos spots muy agresivos
como ultimo recurso para difundir en la sociedad espafola un mensaje de miedo frente al cambio
y la derecha, hasta el punto de convertirlo en un spot emblematico de la campana. De este modo,
ademds de los medios empleados para restaurar la imagen del PSOE, el partido utiliz6 el ataque
explicito como autojustificacion. En efecto, su estrategia consistié en adoptar la confrontacion
directa, la agresividad y la descalificacion del adversario como arma de defensa al mismo tiempo
que se esforzo en jactarse del balance del Gobierno para compensar las debilidades de su
mandato: José Maria Aznar es presentado como una persona desconocida para el gran publico,
puesto que se le parodia, el PSOE aporta la prueba de que ha sido injustamente atacado y que los
sondeos que han anunciado que el PP seria el vencedor se equivocan; esto, desde luego, con el fin
de unir todos los votos de izquierda en torno al Partido Socialista y de conseguir que los electores

de Felipe Gonzélez sigan creyendo en su proyecto socialdemdcrata.
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El spot del doberman estableci6 una verdadera ruptura, no sélo en lo que se refiere al
acuerdo ticito entre los dos partidos mayoritarios, sino sobre todo en la manera de realizar videos
electorales. En efecto, el video del déberman present6 una nueva version de la imagen secular de
las dos Espaias en blanco y negro — como memoria del pasado y cémo quiere hacer Espana el PP
— y una en color — como la Espaiia que construye el PSOE. El spot electoral del doberman invit6é
a los ciudadanos espafioles a resistir, haciéndose eco de grito de « no pasardn », evocados de la
defensa heroica de Madrid frente a la tropas rebeldes de 1936.

Pero, por si eso no estuviese suficientemente claro, el PSC de Narcis Serra presentd en
color sepia las dos dictaduras del siglo XX, la de Franco y la de Primo de Rivera, al mismo
tiempo que el jefe de filas del PSC prevenia sobre el peligro que supondria la llegada de la
derecha al poder. En efecto, a partir de extractos de video auténticos, este video electoral opuso
en sepia y sobre una musica sombria las consecuencias de la derecha espafiola — pobreza, éxodo,
miseria social y violencia- y en color sobre un fondo de musica triunfalista los avances del
Partido Socialista encarnado por Felipe Gonzélez. De este modo, con estos dos videos
electorales, era la primera vez en suelo espafiol que un partido politico se servia de la imagen
vetusta de las dos Espaiias y la primera vez que un partido politico apelaba a la resistencia sobre
fondo de Guerra Civil.

El spot del doberman ofrece una construccién extremadamente simple que reposa en un
antagonismo. Comporta tres series de imagenes en blanco y negro que hacen la critica del PP.
Estas tres series de imdgenes en blanco y negro se oponen a las imagenes en color que se refieren
a los éxitos del Gobierno socialista. El spot consta de tres secuencias, compuesta cada una de
ellas de una serie en color y otra en blanco y negro. Esta estructura ternaria se combina con una

orquestacion en la que se suceden planos rdpidos y un ritmo musical que confiere al spot la
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estructura de un video-clip. El cambio de ritmo acompafia el cambio de color, cambios que
marcan un punto de inflexion en la narracion.

Esta comparacion antagonista entre las dos Espafias “Espafia en positivo” y “Espafia en
negativo” es visible a través del nombre inicial que llevaba este spot. También se resume en el
slogan “Espafia en positivo” que pronuncia lo voz en off y que aparece en pantalla con efectos
visuales. El slogan marca el ritmo del spot por su repeticion y transmite la idea de que todo
funciona de maravilla en Espana. Las series de imagenes idealizadas descritas seguidamente, que
subrayan los éxitos del PSOE cuando gobernaba, son resumidas en este mensaje dindmico y
positivo. La tipografia particular del slogan —blanca sobre un fondo rojo intenso o rojo sobre
fondo blanco — es atractiva, incluso provocadora. “Espaiia en positivo” recuerda el deseo de
establecer un contraste entre la Espafia moderna, internacional y desarrollada que el Partido
Socialista ha construido frente a la Espafia pretérita, represiva y temible del Partido Popular. El
PSOE intenta efectivamente mostrar dos visiones del pais: una Espafia que es manipulada y
autoritaria (juego de la marioneta), poco alegre y retrograda frente a una Espafia que es optimista
(nifios, personas sonrientes, etc.) y que mira al futuro. La eleccidon del vocabulario refuerza
igualmente este contraste. La oposicion entre el PP y el PSOE se hace igualmente visible a través
de los cambios de plano, de color y de miusica que utiliza este spot. La antitesis constituye en
efecto la figura retdrica principalmente utilizada: se encuentra tanto en el nivel de las palabras
como de la imagen.

Esta sucesion de imagenes muy rdpida, hecha para que el telespectador no tenga apenas
tiempo de verlas, asocia al Partido Popular con los peores dramas de la historia de la humanidad
que son el nazismo y el holocausto, la tortura, la guerra y la intolerancia. La “Espafia positiva”, la
del Partido Socialista, se caracteriza por las imdgenes en color que transmiten optimismo.

Se opone evidentemente a las imdgenes catastréficas en blanco y negro descritas en la primera
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secuencia que reenvian directamente al PP. Estas imagenes sucesivas en color tienen por objetivo
desmentir lo que las criticas y la oposicién dicen del PSOE. Ponen en escena a una nifia al
amanecer que retira las manos de su rostro sonriente. El paisaje —cielo azul, sol, arboles-
contribuye igualmente a extender esta imagen de futuro idilico. La Espafa plena de entusiasmo y
de optimismo es la de Felipe Gonzélez y el PSOE. A través de esta secuencia de imégenes, el
Partido Socialista desea difundir un mensaje de esperanza.

Por consiguiente, la dicotomia entre las dos Espaias, que constituye el niicleo principal de
la argumentacion, se presenta a través de la insistencia en la oposicion que existe entre los dos
lideres y entre las imdgenes que se les atribuyen. Asi, José Maria Aznar, encarnacién del pasado,
se asocia siempre a conceptos negativos como la autoridad (panel sobre el que estd escrito “No”),
la distorsion de la realidad (hilos de marioneta, rostros que se tapan los ojos) y la agresividad
(gestos rdpidos e incontrolados, el perro). Se le cataloga como conservador, incapaz de gobernar
el pais, de politico mediocre, sin experiencia y sin carisma. La critica hecha a la oposicién
alcanza su apogeo cuando una marioneta es asociada a su persona. El hecho de representarlo
como un guifiapo significa que lo manipulan fuerzas exteriores y que es incapaz de pensar por si
mismo. Es, por consiguiente, un inepto para la politica. La imagen del lider del PP es asociada
dos veces a la del nimero dos del partido, Francisco Alvarez Cascos, figura detestada por el
PSOE. Este ultimo es la encarnacion de una derecha autoritaria en el pensamiento de la mayoria
de los ciudadanos espafioles. La aparicion de José Maria Aznar a su lado tiene por objetivo
subrayar la voluntad el Partido Socialista de crear un rechazo en los ciudadanos. Radicalizando la
imagen conservadora del Partido Popular y estableciendo un vinculo directo con la dictadura
franquista, la posibilidad para el PP de recuperar los votos centristas, como habria deseado, se ve
seriamente comprometida. La metéafora de la vista recuerda a su vez este contraste. En efecto,

encontramos referencias a la mirada a través de metaforas. Para las secuencias relativas a
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“Espafia en negativo”, son personas con los ojos vendados las que aparecen en escena mientras
que para las que se refieren a “Espafia en positivo” se trata de personas que abren los ojos a la
vida para ver como es la realidad.

A una imagen de lider incompetente, austero, manipulador, mentiroso, retrogrado, se
opone la de un hombre serio, competente y fiable. En efecto, la imagen de Felipe Gonzélez, que
es el unico politico que aparece en el spot, contrapesa esta imagen negativa. Felipe Gonzalez
aparece tres veces, estrechando manos a cascos azules sobre el terreno, participando en una
cumbre europea y besando nifios. Su presencia como dnico politico en el spot puede explicarse
por su posicion de hiperliderazgo y por su dimension de hombre politico presidenciable.

La alternancia

Los resultados de las elecciones legislativas, condicionados por un ejecutivo socialista
fragil, tienen su origen en la bipolarizacion y la competitividad electoral creciente entre los dos
partidos mayoritarios asi como en la consolidacién progresiva del PP como alternativa viable. En
efecto, el periodo de esplendor del reinado socialista habia sido salpicado de tal manera por
escandalos politicos financieros que, desde principios de los afios 90 un vendaval de descrédito se
habfa abatido sobre el PSOE, acusado de haber hundido al pais en una profunda crisis. De este
modo, el idealismo politico que habia agradado tanto en las elecciones de 1982 desaparecid para
dejar sitio a una crisis interna profunda amplificada por los casos de corrupcidn, que animaron
una puesta en cuestion del discurso mantenido por la izquierda socialista y contribuyeron a
deteriorar la imagen del PSOE. Consciente del deseo de cambio de la opinidn publica, y frente a
las infimas posibilidades de recuperar la credibilidad del Partido Socialista, el PSOE decidié
extender en el seno del electorado un miedo generalizado a la eventual llegada al poder del PP.
Frente a los ataques del PSOE, el PP decidi6, en cambio, adoptar un discurso de moderacién y de

respeto, muy apreciado por la poblacion. En este contexto, la respuesta de la opinion publica no
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se hizo esperar puesto que ésta se plasmo en su voto sancionador en las elecciones y
manifestando que no deseaba dar de nuevo su confianza a un partido que la habia traicionado.

Los resultados de las elecciones marcaron por consiguiente un cambio histérico sin
precedentes en Espafia, ya que, por primera vez desde la redaccion de la Constitucion de 1978, un
partido de derecha accedia a la presidencia del Gobierno después de haber copiado su estrategia
de conquista progresiva de la que sigui6 el PSOE durante la Transicién. El afio 1996 que
inaugurd un nuevo ciclo esta directamente relacionado con el cambio politico. En efecto, la
victoria del PP permitié romper el esquema de la hegemonia del PSOE de duracion inhabitual.
Era igualmente la primera vez, desde que el PSOE habia sucedido a la UCD, que una alternancia
era posible. Estas elecciones marcaron por tanto el fin de la etapa socialista y la consolidacién del
sistema de partidos ya que el PSOE, que habia gobernado de manera ininterrumpida durante 14
afios, se encontraba a partir de entonces en la oposicion.

Sin embargo, la victoria no fue tan aplastante como se esperaba. En efecto, la victoria del
PP fue “corta” y la derrota del PSOE fue “dulce”, porque el PSOE registro resultados bastante
mejores que los que se habian anunciado movilizando un niimero importante de indecisos con el
tema del retorno de una derecha con nostalgias autoritarias y con intenciones antisociales. El
PSOE perdi6 por pocos escafios (141 escafios con el 37,6% de los votos) contra el PP (156
escafios con el 38,8% de los votos) gracias a la fuerte movilizacion de su electorado. Asi, el
liderazgo de Felipe Gonzélez jugd de nuevo a favor del partido. Y la alta tasa de participacion
(77,4% del censo electoral) y la concentracion de las principales fuerzas politicas encuentran su
explicacion en la polarizacion entre el PP y el PSOE vy la fuerte competencia electoral.

Por consiguiente, habida cuenta de la importante diferencia entre las previsiones y los
resultados, los sondeos de opinidn publica fueron puestos en cuestion. En efecto, aunque todo

predecia que el PP obtendria la mayoria absoluta, los resultados no dieron la razén a los sondeos
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ni a las encuestas realizadas hasta entonces, ya que después de las elecciones, los conservadores
tuvieron que apelar a formaciones regionales de centro-derecha basadas fundamentalmente en el
nacionalismo periférico (PNV, CiU y CC) a fin de permitirle obtener la mayoria para gobernar.
La necesidad de deber concluir pactos —a veces incluso insoélitas alianzas- con los partidos
nacionalistas tuvo su origen en la incapacidad de José Maria Aznar de hacer una oferta politica
apta para conseguir una mayoria suficiente que asegurase una estabilidad para gobernar en
solitario.

Ademas, durante esta campaiia electoral, el pacto de no recordar el pasado de los partidos
politicos se rompi6 definitivamente y la manera de hacer campaiias electorales cambi6
radicalmente. En efecto, el Partido Socialista dio una nueva versién del acontecimiento secular de
las dos Espafas. De este modo, aunque los ciudadanos reconocian los grandes avances hechos

por el PP, el miedo a la derecha tradicional permanecia atn en la mente de la ciudadania.



20

Obras citadas

Berrocal , Salomé (coord.). Comunicacion politica en television y nuevos medios. Barcelona:
Ariel, 2003.

Berrocal, Salomé. Comunicacion politica y television: definicion de un marco tedrico en la
investigacion electoral en television. Las elecciones legislativas de 1993. 480 p. Tesis
doctoral. Universidad Complutense de Madrid, 1996.

Canel, Maria José. Comunicacion politica. Un guia para su estudio y prdctica. Madrid: Tecnos,
2006.

---. Comunicacion politica. Técnicas y estrategias para la sociedad de la informacién. Madrid:
Tecnos, 1999.

Capdevila Gomez, Arantxa. “El disefio del spot de propaganda politica: convergencia de
estrategias comunicativas”. Temes de Disseny 13 (1997)
http://www.raco.cat/index.php/Temes/article/view/29520/66434

---. El andlisis del nuevo discurso politico: acercamiento metodologico al estudio del discurso
persuasivo audiovisual. Tesis doctoral. Universidad de Pompeu Fabra, 2002.

---. El discurso persuasivo. La estructura retorica de los spots electorales en television.
Barcelona, Aldea Global, Universidad Autonoma de Barcelona, Servei de Publicaciones,
2004.

---. “Propuesta para el andlisis de la propaganda electoral audiovisual. Un modelo retérico-
argumentativo”. Actas do Il Sopcom, VI Lusocom e II Ibérico, Volume II. Teorias e
estratégias discursivas. Covilha : Universidade da Beira Interior, 2005, p. 239-246.

Capdevila Gomez, Arantxa y José Fernandez Cavi. “Aplicacion de un modelo retérico al andlisis
de la publicidad televisiva”. Tripodos, IIl Simposium de profesores universitarios de
creatividad publicitaria, Extra, Barcelona, 24 y 25 de marzo de 2006, p. 175-181.

Capdevila Gémez, Arantxa, Lorena Gomez Puertas, y Laia Aubia de Higes. “La imagen de
Europa en los espots electorales en Espafia. Elecciones al Parlamento europeo. 1987-
2004”. Zer 23 (2007): 243-261.

Capdevila Goémez, Arantxa y Lorena Gomez. “Variaciones estratégicas en los espots electorales
de television y de Internet en la campaiia electoral de marzo de 2008”. Congreso
fundacional de ACOP Asociacién de Comunicacién Politica, Madrid, 8-9 de mayo de
2008.

Capdevila Gomez, Arantxa, Jordi Pericot, Lorena Gémez, y Laia Aubia. “Estrategias discursivas
en las campaiias electorales”. Estudios de Comunicacion politica. Libro del aiio 2008.
Eds. Maria José Canel y Mario G. Gurrionero. Madrid: Universidad Complutense de
Madrid, 2008. 397-418.



21

Casas Alvarez, Pedro. “Elecciones generales de 1993 : una visién en perspectiva”. Revista de
Estudios Politicos 83 (enero-marzo 1994): 313-338.

Criado Olmos, Henar. “Las consecuencias electorales de la movilizacidn territorial. Las
estrategias del Partido Popular en la campaia de 1996”. Revista Internacional de
Sociologia 32 (mayo-agosto 2002): 103-124.

Fernandez Miranda Campoamor, Carmen. “Elecciones legislativas espafiolas de 6 de junio de
1993”. Revista de Derecho Politico 39 (1994): 263-289.

Fernandez Meillizo-Soto, Maria. “; Para qué sirven las campafias electorales ? : los efectos de la
campaiia electoral espafiola de 1993”. Revista de Investigaciones Sociologicas 93 (enero-

marzo 2001) : 61-87.

Garcia Beaudoux, Virginia and Orlando D’ Adamo. “Comunicacién politica y campafias
electorales. Una herramienta comunicacional: el spot televisivo”. Polis 2 (2006): 81-111.

---. “El anuncio politico como herramienta de comunicacion electoral. Anélisis de caso: los
anuncios de la campaia para las elecciones legislativas de marzo de 2004 en Espana”.
Revista de Psicologia Social 22 (2007): 45-62.

Gillepsie, Richard. “The Spanish General Election of 1996”. Electoral Studies 15.3 (1996): 427-
431.

Herrero, Julio César y Coleen Connoly-Ahern. ERRERO. “Origen y evolucién de la propaganda
politica en la Espafia democrética (1975-2000): andlisis de las técnicas y de los mensajes
en las elecciones generales del aio 2000”. Doxa Comunicacion 2 (2004): 151-172.

Hidalgo, Encarnacién, Oscar Luengo, y Manuel Trenzado. “Propaganda electoral”. Television y
urnas 2004. Politicos, periodistas y publicitarios. Coords. Victor Sampedro Blanco,
Oscar Garcia, Ricardo Vizacaino Pérez, Manuel Trenzado Romero. Madrid: Universitaria
Centro de Estudios Ramén Areces, 2008. 133-158.

Julia, Santos. “El retorno del pasado al debate parlamentario (1996-2003)”. Alcores :Revista de
Historia Contempordnea. 7 (2009): 231-256.

Loépez Garcia, Guillermo. “Elecciones y marketing politico: el video electoral del PSOE en la
campaiia de 1996”. Libro-Homenaje al Rector de la Universirty of Virginia. Coords.
Milagros Aleza y Angel Lopez. Valencia: Universidad de Valencia. (2000): 121-132.

Martinez I Coma, Ferran. ; Por qué importan las campaiias electorales? Madrid: Centro de
Investigaciones Socioldgicas, 2008.

Pericot I Canaleta, Jordi y Arantxa Capdevila Gémez. “La evolucién del discurso persuasivo
electoral en television”. Formats. (2000).



22

Pericot, Jordi, Arantxa Capdevila y Ivan Pintor Iranzo. “Las estrategias persuasivas en la
campaiia electoral de las elecciones al Parlament de Catalunya de 2003”. VII Congreso

espaiiol de ciencia politica y de la administracion: democracia y buen gobierno.
(septiembre 2005): 21-23.

Rodriguez Escanciano, Imelda. Estrategias de comunicacion electoral en television durante el
periodo 1989-2000. Tesis. Universidad Complutense de Madrid, 2003.

Ruiz Contreras, Marta. La imagen de los partidos politicos. El comportamiento electoral en
Esparia durante las Elecciones Generales de 1993 y 1996. Madrid: Centro de
Investigaciones Socioldgicas, 2007.

Sébada Garraza, Teresa. Los anuncios de los partidos en television. El caso de Espana (1993-
2000)”. Comunicacion politica en television y nuevos medios. Coord. Salomé Berrocal.

Barcelona: Ariel, 2003. 163-205.

Soler Sanhez, Margarita. Camparias electorales y democracia en Espaiia, Castello de la Plana.
Castellon de la Plana, Espafa: Publicaciones de la Universitat Jaume I, 2001.

Viasquez, Ignacio y Santiago Aldea. Estrategia y manipulacion del lenguaje: andlisis pragmdtico
del discurso publipropagandistico. Zaragoza: Universidad de Zaragoza, 1991.

Villanova, Pere. “Espagne : les élections de 1993”. Pouvoirs, 67 (1993): 151-157.

Wert Ortega, José Ignacio. “Las elecciones legislativas de 3-M. Paisaje después de la batalla”.
Claves de Razon Prdctica 61 (enero-abril 1996): 36-44.

---. “Espagne: la droite au pouvoir”. L’Etat de I’opinion (1997): 129-147.

---. “L’Espagne a I’¢re d’Aznar 1996-1999” L’Etat de I’opinion (2000): 223-242.
LOREG 5/1985 del 19 de junio del Régimen Electoral General.

“No me identifico con la derecha espafiola cldsica El Pais”. Madrid, (3-VI-1993).
“Aznar reivindica Azafia en Barcelona”. El Pais, Madrid, (28-1V-1993).

“Aznar acusa a Gonzalez de romper el pacto para no remover el pasado. El lider del PP rinde
homenaje a Azafna”. El Pais, Madrid, (24-V-1993).



	Nomenclatura: aproximaciones a los estudios hispánicos
	2011

	Poder y memoria: la recuperación de la memoria histórica por el PSOE en los spots electorales de 1993 y 1996
	Claire Decobert
	Recommended Citation


	Poder y memoria: la recuperaciÃ³n de la memoria histÃ³rica por el PSOE en los spots electorales de 1993 y 1996

