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APPROPRIATIONS D'INTERNET ET TRAJECTOIRES MILITANTE S « DANS » ET « EN
DEHORS » DE L’'UNION POUR UN MOUVEMENT POPULAIRE

Ce chapitre analyse les modalités d’appropriatibte® usages d’Internet produits par des
militants situés « dans » et « en dehors » de dbrmpour un mouvement populaire (UMP) : les
« blogueurs de 'UMP » d’'un c6té, et les fondatelussite internet satyrique « Segostop » de I'autre
Au moment de la campagne présidentielle de 20&7deax groupes se saisissent de maniere centrale
d’Internet dans leurs pratiques militantes alorsnaé&ju’ils constituent deux péles opposés quant a
leurs positions dans le parti : les premiers y assent une trajectoire ascendante alors que les
seconds sont au contraire réunis par une évicteomabtes de responsabilités au sein des Jeunes
populaires, la fédération des moins de 30 anslid.

En les étudiant, il s’agira de mettre en relatiem $pécificités sociologiques et les trajectoires
militantes (partisanes et extra partisanes) de amsurs avec les compétences techniques et
proprement politiques requises et mises en avans deurs usages d’Internet. Tout comme leurs
trajectoires, les raisons d'agir et les stratégiigerses de ces groupes d'acteurs ne sont
compréhensibles que resituées dans une configurgteErtisane précise, caractérisée par un
changement de direction a la téte de I'UMREelui-ci entraine une dépendance croissante de
I'organisation de jeunesse au parti, le recruteraéifid promotion de « nouveaux » adhérents, es, plu
généralement, un contrdle accru des instancesgags par la nouvelle direction sarkozyste.

L'analyse s’appuie sur une série d’entretiens mewés des participants a ces mobilisations
en ligne, ainsi que sur des observations menégsiatier général de campagne du candidat Nicolas
Sarkozy, lors de réunions de blogueurs. Elle repbselargement sur deux enquétes ethnographiques,
réalisées dans le cadre de theses portant regeetit sur les JP et sur les mécanismes de
(re)production de I'UMP durant la mobilisation saziste.

Ces regards croisés sur les deux groupes de nsliui seront successivement analyses,
visent non seulement & préciser les ressorts deebtissement dans le « e-militantisme », mais
également a interroger les jeux et les luttes guéploient aux frontiéres du parti, dans le cdetee

la campagne présidentielle de 2007.

« Du virtuel au réel » : la mobilisation de blogtsepar 'UMP

! Aprés la démission du premier président, A. Juppéouvelle direction nationale, composée de Misol
Sarkozy, a la présidence, Jean-Claude Gaudin acéapvésidence et Pierre Méhaignerie au secrétasit
investie par 'ensemble des adhérents le 28 nove2®d4 lors du congrés du Bourget.



Depuis l'arrivée de N. Sarkozy a la téte de I'UMEH novembre 2004, ses dirigeants
investissent des moyens financiers et humains dératiles dans le webmarkefingour, dans un
premier temps, recruter de « nouveaux adhéréntd s¥approche des élections présidentielles de
2007, une partie de ces fonds est affectée a lalisation des adhérents et des sympathisants @ans |
cadre de la campagne présidentielle de 2007. @edtalisation s’accompagne d’'une division du
travail qui s’ordonne autour de trois outils distgraux fonctions définies. Tout d’abord, le site&

TV » géré par le conseiller en communication Fréde la Brosse, a pour vocation de publiciser les
interventions publiques de N. Sarkozy ; ensuits, 4éSupporters de N. Sarkozy », officiellement
menés par Yves Jégo, mais en réalité sous-traitéw &ntreprise de webmarketing, « L’enchanteur
des nouveaux meédias », incitent sympathisants béradts a relayer auprés de leurs contacts
personnels les propositions du candidat ; et eldg blogueurs de I'UMP », initiés par le blogueu
professionné| Loic Le Meur, sont en charge de la partie « débau sein de ce dispositif centralisé
et professionnalisé, seul ce dernier outil, ausquels nous intéresserons plus particulierement dans
cette partie, constitue une niche d’'investissemalitant.

Dés les universités d'été a Marseille, en septerdbés, I'UMP offre la possibilité aux JP de
créer gratuitement leur propre blog UMP a partidadelateforme Typepad, importée en Europe par
I'entreprise « SixApart Europe », dirigée par L. Meur. En décembre 2006, les quelques 225 000
adhérents de I'UMP titulaires d’'une adresse e-magoivent une «vidéo pédagogique » leur
expliquant les démarches techniques pour créempiepre blog militant et les incitant & le fairea
« communauté virtuelle » se structure peu a pecede la place a une communauté réelle de
blogueurs. Au congrés d'investiture de N. Sarkazyldl janvier 2007, prés de 150 blogueurs sont
invités et accrédités par 'UMP pour suivre le nreggtdu candidat au méme titre que les journalistes.
Parmi ceux-ci, seule une soixantaine sont desamnibt de 'UMP ; le reste étant des blogueurs
« convoités de la blogosphere » qui ont avant tépbondu a l'invitation de L. Le Meur. Deux jours

plus tard, certains se réunissent pour la premfigiee au QG (quartier général) de campagne du

2 A. Dassier, consultant internet auprés de 'UMRBiggeant de « L'enchanteur des nouveaux médiastime
le colt de I'investissement de I'UMP dans les cagmga internet a 50 000 € par mois. Cela représenteit
total d’un million et demi d’euros, soit 5 % du lyad total du parti. « Toute action politique a voma a étre
immédiatement relayée sur le Net », Propos recupdlr la Rédaction diournal du ne{15/05/06).

3 Sur les enjeux du recrutement de « nouveaux »radtsé(c’est-a-dire engagés depuis novembre 20@4) la
conquéte de 'UMP par N. SarkozZgf : Petitfils, 2007.

* L. Le Meur vit « pour » et « de » I'Internet :sfest fait un nom en tant que blogueur mais aussasat que
manager — il crée et revend six starts-up dansimathe de I'Internet, qui visent a importer dest&tanis
'outil « blogs » en France. C'est en sa qualité«delogueur » qu’il est embauché par « Canal + >tagn
gu'animateur dans l'une de ses émissions du sar.cantrat est rompu lorsque L. Le Meur prend des
responsabilités dans la campagne du candidat Ko8arses interventions pouvant étre décomptéeemps
de parole imparti au candidat.

® Interview de T. Solére (« Nicolas Sarkozy recbiaque semaine une synthése des opinions expriméésss
blogs », réalisée par Frantz Grevier et publiéestdanJournal du nef30/11/06).



candidat, rue d’Enghi@nJusqu’a l'issue de I'élection présidentielle,sksrencontrent tous les mardis
soir, pour discuter de I'actualité politique avetepersonnalité de 'UMP, a qui ils peuvent poss d
guestions. Cette version participative de l'Intérest avant tout promue par L. Le Meur, qui, sans
avoir connu lecursus honorummilitant classique, connait une ascension rapates d'organisation.
Peu apres sa premiere rencontre avec N. Sarkazy2005, au cours de laquelle il « podcaste »
(interview numeérique) le candidat UMP, L. Le Meuwst esommé conseiller du candidat sur les
questions liées au développement d’Internet endergouis promu coordinateur de la partie « débat »
sur Internet. Sa promotion n’est pas indépendantechtexte : ses initiatives entrent en résonance
avec les attentes de I'équipe sarkozyste au momef Royal invite les sympathisants socialistes a
participer a I'élaboration de son projet par In&trnA travers les propos de Thierry Solere,
coresponsable de la stratégie Internet du candddtozy, on percoit combien I'importation de ce
type de dispositif est redevable d’'une logique dfuslon par concurrence, dans le contexte de la
campagne présidentielle« Donc Loic, il va gérer la partie « débat »ceaqu’il faut quand méme que
I'on en ait une ! % Au départ, les réunions « Pizzas 2.0 » ont aussition a afficher I'ouverture de
'UMP, en accueillant des blogueurs quelles querstoleurs tendances politiques : « On a méme
invité des gens de gauche, beaucoup d’'UDF aussifdi® c’était un peu chaud, mais a la limite tant
mieux : il faut ouvrir ! » (T. Solere). Cependanés rapidement, ces réunions ne rassemblent pkis q
des jeunes sympathisants et des « nouveaux » athédans lesquels les responsables du parti
projettent de nouvelles attentes en terme d’engagepolitique :

« Il 'y avait un objectif, jallais dire d’utiliseles militants. Vous savez, culturellement,

avant, il y avait des militants et ils veulent paper. Vous les envoyez sur des

marchés, coller... Aujourd’hui, ¢a a été moins le, cesa moins distribué de tracts tout

parti confondu que sur la précédente [électionige@sielle]. (...) [Les blogueurs de

'UMP], ca a été un bon moyen de faire participealcoup de jeunes, qui sont

d’ailleurs des nouveaux adhérents pour la granderité& et qui ont trouvé avec le

web, un outil d’expression pour leur militantismeT.Solére).

De fait, la plupart des participants a ces réungpartiennent aux JA (« Jeunes actifs »), a
l'instar de I'un des animateurs de ces réunionact Ducrey, qui en est le vice-président. Créé en
mai 2005 par I'avocat Francois Guéant (le fils deu@e Guéant, conseiller politique de N. SarRpzy
et composé de jeunes entre 25 et 35 ans exercardativité professionnelle, ce mouvement se fait

fort de reconnaitre les « compétences individuellede ses membres et de leur proposer de

® Article de Samuel Laurent, publié dansigaro (« Les bloggeurs de 'UMP en ordre de bataille14/Q1/07).
Cette premiére réunion réunit certains bloguedtsents (Mry, Embruns, Thomas Clément, Rodrigo..axfgis
ouvertement positionnés a gauche ou au centre.

" Lefebvre, Rémi, Ethuin, Nathalie, 2002.

8 Ces citations de T. Solére (et celles qui suiveoit) recueillies en entretien, le 15/06/07.

° On peut penser par ailleurs que c’est, en pagtége au capital social familial de F. Guéant guebuvement
des jeunes actifs réussit a faire main basse stibonne partie des postes créés au QG de campagNe d
Sarkozy.



« nouvelles fagons de militer », en complément«dfmmes classiques de militantisme (tractages sur
les marchés, collages) » dévolues aux Jeunes pegsiflaCes « jeunes actifs », contrairement a leurs
fondateurs-dirigeants, sont pour la plupart desseaux entrants et des novices en politique. En,effe
ils sont trés majoritairement entrés dans le mhepiuis I'élection de N. Sarkozy a la Présidence de
'UMP. Certains n'ont que trois mois d’anciennet#shu’ils sont invités, par l'intermédiaire des
responsables des JA, a participer a ces reuniamslq@es-unes de leurs interventions, relevées en
réunion, traduisent leur incompétence politiqueeotiye et subjective, liée sans doute au caractere
récent de leur engagement. On ne peut que s'étatendst question de I'un des internautes d’'une
vingtaine d’années, participant & 'une des réumiePizzas 26 » qui demande a I'animateur de la
réunion (V. Ducrey) s’il peut recevoir legsgumentaires du gouvernemee dernier lui répond :
« Tu n'es pas sans savoir que Nicolas Sarkozy aesbuté en désaccord avec le gouvernement ces
dernieres années... Mais, tu t'es inscrit sur le goggoup [liste de diffusion qui relie entre eus le
blogueurs] ? Tu y trouveras tous les argumentailescampagne. » Le positionnement des JA
contribue encore a complexifier la démarche deetgsants. En effet, bien que les réunions soient
animées et accueillent essentiellement des mendadd®JMP, leur positionnement officiel tend a
réactiver leur distance avec le parti. Pour promaule « rassemblement national » autour de son
candidat, symbolisé initialement par la présencéldgueurs extérieurs a I'UMP, V. Ducrey insiste
particulierement sur le fait que : « nous ne sompas des blogueurs de I'UMP, nous sommes des
blogueursen dehorde 'UMP ». Une incompétence objective se comigiadois avec un sentiment
d’'incompétence. Les extraits d’entretien de ceteadeune Actif, pourtant conseiller technique au
Ministere des Affaires étrangeres, sont a ce titne & fait révélateurs :

« Je fais de petits commentaires qui se résumeggeréral a deux trois lignes parce

que je n'estime pas étre qualifié par rapport aensgjue je mets en avant, aux plumes

gue jmets en avant. Donc si vous voulez j'essaydaite euh re... enfin d’élever le

débat en mettant en avant des penseurs

Son blog reprend des articles internationaux tmaitke la campagne de N. Sarkozy ou les
déclarations de politique internationale du candi@& cas n’est pas isolé. La plupart font un usage
essentiellement informatif de leurs blogs, a I'etaen toutefois des animateurs des réunions.
Beaucoup se contentent de reprendre les argumes)thés photos de N. Sarkozy ou les vidéos mises
en ligne sur le site Sarkozy.fr (ou NSTV) ou disipptes sur le « google group». Les apports
personnels se limitent souvent a quelques lignededeription de la vidéo. S'il est vrai qu’alimente
un blog est une activité particulierement chrongghdes raisons qui président a cet usage limigé de
blogs ne sont pas seulement d’ordre individuegseliennent aussi a des contraintes institutioasell

Les objectifs de ce dispositif, et conjointemerdg appropriations, font I'objet de luttes entre,rd’u

19 Bargel, Lucie, Petitfils, Anne-Sophie, 2009.

1 Ces observations sont collectées au QG de campiegNe Sarkozy le 12/02/07. A cette réunion « PRfa»,
L. Le Meur n’est déja plus présent.

12 Entretien avec un blogueur de 'UMP, membre desrdéueilli le 12/02/07.



cbté, L. Le Meur et des blogueurs extérieurs a IRJE, d’'un autre, I'équipe de campagne de N.
Sarkozy :

« On n'avait pas tous le méme objectif. Loic [Leuv]eil est trés branché blog, a fond.

Il est presque dans la culture participative deofxég Royal alors que moi, j'y suis

beaucoup moins et le candidat [N. Sarkozy], enowims. » (T. Solére)

Tandis que L. Le Meur valorise une version paréitie de I'Internetau service de
conceptions ouvertes et interactives de la citogennl’équipe de campagne du candidat
promeut une conception de cet outil fondée surdmbre, au méme titre que des modes
d’action organisationnels plus classiques commenlestings ou les manifestations. Ainsi, L.
Le Meur incite, a plusieurs reprises, les intereauf émettre un avis critique et a
personnaliser les informations qu’ils véhiculentfalgon & rendre leurs blogs plus attractifs et
a augmenter ainsi leurs statistiques individualledréquentation. De son c6té, T. Solere, en
charge de la communication autour du dispositierimét, met régulierement en avant, en
conférence de presse, le nombre total de blogs stééla plate-forme Typepad et affiche les
« objectifs » a atteindre en la matiére — sansece&sivalués. Cet usage partisan de cet outil
Internet permet de saisir les raisons pour lesgsiellien que la grande majorité des quelques
1800 blogs référencés ne sont pas actualisés, ilssomé pourtant pas ferntés Le
désengagement progressif de L. Le Meur de sesnsapilités dans la campagne, a partir du
mois de février 2007, coincide avec une réoriematies consignes données aux participants
a ces reéunions, qui se confondent désormais avbss @ressées aux « Supporters de N.
Sarkozy ». V. Ducrey incite les blogueurs a libellurs « posts » en utilisant la banniere
« Sarkozy 2007 », de facon a ce gu'ils soient e#fé#s sur « Technoracie » et a ce que leur
nombre cumulé produise un « buzz » pro-SarkozymBme, quotidiennement, il les invite a
traiter une thématique particuliere en lien avactlialité du candidat N. Sarkozy :

« Par exemple hier, c’était la défense, donc I#igoe de défense. On a recu quelques

arguments ce que nous, on pense, ce que penserBade et puis on fait notre article

la-dessus. Pour ceux qui ont envie de parler défiense... Le grand principe c’est que

comme on a plusieurs centaines de blogs qui seemidd méme jour a parler de la

13 La « charte des blogs de 'UMP » précise que @t référencés et bénéficier de la plateforme pepsd »,
les internautes doivent poster au moins 3 hillgtair, sous peine de se voir rayer de la liste.Das faits, la
grande majorité, a l'instar « des Jeunes beurs Bieaas Sarkozy », mis en ligne en pleine polémigqur les
propos de N. Sarkozy sur la « racaille », n’a janéaé alimentée. Ces blogs sont néanmoins réfé&renahtrent
dans les statistiques des blogs de soutien a Mo8arMéme ceux clairement positionnés contre Nk&sy et
'UMP, comme, par exemple, les blogs « Fuck UMRuxdSarko I'arriviste », ne sont pas supprimés.



méme chose forcément les gens en parlent, carfaié guillemet du « buzz » et ¢ca a

tendance a revenir jusqu’aux médias, c’est un @guihcipe de fonctionnemeéfit»

Ces propos traduisent bien les représentationsndonas de I'Internet, défendues par I'équipe
de campagne de N. Sarkozy et que ces jeunes «awuweadhérents sarkozystes se réapproprient. La
légitimité de cet outil est moins fondée sur lalg@ales contributions des blogueurs que sur leur
nombre et I'objectif est moins de faire remontex ildées citoyennes aux dirigeants que d’influencer
'agenda des médias traditionnels (la presse geotig et surtout la télévision).

Face a ces usages limités de I'Internet par cepiblas, les modalités d’appropriations de cet

outil par les animateurs du site « Ségostop » astént largement.

Du réel au virtuel : Segostop « ne vend pas du IBsc&arkozy, on

contre du Ségoléne Royab

Les sites Internet « Paslesroyal » et « Segostpprticipent eux aussi activement a la
campagne électorale présidentielle. Mis en ligndeademain de la désignation de S. Royal comme
candidate du PS, Segostop, « le site qui voustgigiségolene Royal », file la métaphore médicale :
il décrit «la maladie », les «zones a risque$nitbu-Charentes, Assemblée Nationale...), les
« transmetteurs », « ceux qui se soignent », gitgsm des « antidotes », et méme d’entrer en contact
avec des « docteurs ». Dans un premier communigugrasse, ses créateurs affichent 30 000 visites
lors des cing premiers jours, et se présentent.

« Le mouvement “Segostop” rassemble des sympatbighnla droite et du centre,

avec ou sans appartenance politique, et se vewdntagarde du combat politique

contre la candidate Royal. »

Il s’agirait ainsi d'une équipe de « jeunes », sapgartenance partisane, et qui d’ailleurs ne
font pas campagne pour un candidat a I'électiosigedtielle. L'indépendance par rapport aux partis
— en l'occurrence a 'UMP — est mise en avant gawdlorisation de «la droite et du centre »,
I'absence de liens visibles avec 'UMP, et surtitattsence compléte du nom de N. Sarkozy dans le
site.

Créé au méme moment, le site « Paslesroyal » peapus ligne éditoriale proche de celle de
SegoStop, décrivant cette fois « la famille Royaiommentant les propos de « Marie-Ségolene », etc.
Il est plus collaboratif (des commentaires sontests) et propose pour sa part des liens vers @sautr
sites anti-Ségoléne Royal (dont SegoStop), aing des sites locaux de I'Union nationale

interuniversitaire (UNI) et des Jeunes populai®#?).(Ici encore, I'indépendance vis a vis de 'UMP

14 Entretien réalisé le 06/02/07 avec un « blogueuFdMP », également responsable internet de |érkiibn
du Nord, engagé a 'UMP depuis 2005.

15 Podcast de présentation de SegoStop mise en lignsur dailymotion
http://www.dailymotion.com/segoleneroyal/video/xdjk presentation-du-site-segostopcom



est affichée, méme si, en revanche, les liens dveyndicat étudiant de droite, I'UNI, sont plus
visibles®.

« Le blog www.paslesroyal.com est né dans I'egf@itjuatre jeunes (deux étudiants et

deux « anciens » étudiants). (...) dés le lendemaisod investiture, nous avons décidé

de prendre la candidate socialiste au mot en ceEabtog, afin d'inviter les francgais a

constituer des « jurys populaires. » (...) Nous avamssi décidé de nous associer a

'UNI pour augmenter rapidement notre force de feapC’est avec eux, notamment,

gue nous lancons notre premiere campagne d’affechag

Ces deux sites ont ainsi en commun le fait d’app&Ei@lement a des actions de militantisme
« hors-ligne », par des campagnes d’'affichagesi’@utocollants), et de tractage.

La jeunesse de leurs animateurs, I'indépendandsarae affichée, I'utilisation de I'humour,
le fait de prendre le contre-pied des campagnestogdes en faisant une « contre-campagne »,
pourraient plaider en faveur d’'un nouveau militamig virtuel, détaché des structures partisanes et
dans une certaine mesure des régles des campdgnesates qui valorisent la promotion de leur
candidat et leur programmeefsusl’opposition et le dénigrement systématique deseghires). On
comprend mieux néanmoins cette volonté de fairgpegme sans faire campagne pour N. Sarkozy en
revenant sur I'histoire des organisations de jesmes 'UMP’.

Les « collaborateurs bénévoles » du site SegoSupen effet d'anciens cadres, nationaux et
fédéraux, des JP. Autour de la premiére présidduntemouvement, d’abord nommée par A. Juppé en
2003 puis élue, M. Guevenoux, cette équipe metlacepla structure des JP entre 2003 et 2005.
L’équipe nationale et les responsables locaux uibmme, sur-représentant assez largement les
anciens Jeunes libéraux, élaborent un reglemedrient et des normes organisationnelles autour d’'un
« partenariat » avec 'UMP. L'idéologie partisane @ mérite » et du « travail » est traduite pour
disqualifier « la promotion a la carte de visiteawstrement dit la promotion au sein des JP gréatesa
liens interpersonnels avec les cadres du partyaktriser la progression en fonction du « travalil
militant » effectué pour les JP. La direction na#ile tente alors d’imposer ses propres normes de
formation de ses cadres, et de maitriser la digtdb de rétributions a ses adhérents. Cette w®lont
s’exprime par exemple pour la désignation des catslide moins de trente ans sur les listes pour les
élections régionales et européennes de 2004. Ajoes 64 candidats « jeunes » se maintiennent
jusqu’au second tour sur les listes régionalegprdsidente considere qu'il s’agit d’'un échec paur |
mouvement de jeunesse qui n'est pas consulté quéatdésignation de ces candidats. Elle refuse
également que les JP soutiennent la candidature 8arkozy a la présidence de 'UMP en novembre

2004, afin de préserver « 'autonomie » de I'orgation de jeunesse.

16 Et désormais complétement affichés : le site cotepdésormais une banniére d’adhésion & I'UNI qui
mentionne « www.paslesroyal.com a été édité ledvembre 2007 par I'UNI. Vous avez été plus de 4ions

de visiteurs Merci! Dés demain, le combat contirRjoignez-nous »

" Bargel, Lucie, 2008.



Ces épisodes de conflit avec les notables de I'UMfi# s’expriment également pour la
désignation des responsables départementaux desé#Pt une opposition a cette direction des JP
qui, des 'annonce du départ d’A. Juppé de la geggie de I'UMP en févier 2004, et au fur & mesure
que l'arrivée de N. Sarkozy a la téte du parti essthe, choisit de miser sur cette nouvelle divecti
pour évincer la présidente des JP. C’est le paxifgit €également une partie des anciens jeunes RPR
qui reproche a la direction libérale des lienssfatec 'UNI. A la méme époque, les Jeunes aatifis s
créés par des membres de I'opposition & M. Guewepour concurrencer les JP, de I'extérieur cette
fois. Aprés I'échec du candidat « sarkozyste »ekettion a la présidence des JP, en septembre 2004,
qui confirme la présidente en place, ce sont fmalet des interventions directes des proches de N.
Sarkozy qui évincent la présidente en cours de atamtl font pression sur le bureau national,
inchangé, pour qu'il élise pour finir un de ses rbess, « oppositionnel » (hommé par la présidente en
signe d’ouverture aux soutiens de son adversaliaepaésidence), F. de Sans Nicolas, en septembre
2005. La transition entre les deux équipes ne g\&inéellement qu’en septembre 2006 : de nouvelles
élections, ou F. de Sans Nicolas est le seul cahdigrmettent d’évincer intégralement les anciens
membres du bureau national qui, jusqu’alors, nEmapu étre que rétrogradés, leur mandat étant
toujours en cours. La direction des JP désormajsise a N. Sarkozy, les JA reconvertissent leurs
compétences en investissant le dispositif des guiglors de 'UMP ».

C’est ainsi la concurrence entre deux groupesitdiels de militants qui s’exporte sur Internet.
Cette concurrence virtuelle s’est déja expriméabaoid sur le forum du site « cybermilitant » lié a
'UMP, ou les enjeux internes aux JP sont trésués: La publicité de ces discussions finit parepos
probléme a la nouvelle direction sarkozyste de IRJMui le fit fermer. Dés lors, le dialogue virtuel
entre ces deux groupes n’'a plus lieu sur des espatgels communs et partisans, mais par la aéati
de sites Internet paralléles et concurrents. Ldigomtion matérielle permet en effet a d’anciens
cadres déclassés et ne disposant plus des moyguastdau de I'organisation de jeunesse pour milite
de continuer a agir et a étre visible. Ce fut Ie ad’'occasion du mouvement anti-CPE, les anciens
dirigeants des JP, en partie toujours en postewmaald National, reprochant a la nouvelle équipe
nationale son manque d’implication pour la défedseCPE, et son manque de militantisme en
général. Ceux-ci créent alors le site « Halte aacdije », et organisent des actions militantes et
notamment des manifestations en partenariat aldl,I'réuni pour sa part autour du site « Stop la
gréve ». Leur but est alors de rendre visible d'oae le manque de loyauté de N. Sarkozy vis aeis
la politique du gouvernement et d’autre part lebl&iimplantation militante, notamment dans les
universités, des JP. Face au succes et en pastieula visibilité médiatique de « Halte au blocage
ces derniers sont contraints de réagir et cré&s facs bloquées ».

Lors de la campagne présidentielle, les anciermorssbles des JP sont désormais sortis de

cette concurrence dans la mesure ou depuis semet@ibb ils n'ont plus de représentants au bureau



national. Si les anciens responsables nationauxeehins cadres locatixsont valorisés sur

« Segostop », le plus visible reste celui qui pitoles membres du Bureau national restés fidéles a
M.Guevenoux apres son éviction, R. Cognet, margeactre une fois la continuité entre I'opposition
a la direction des JP emmenée par Fabien de Saakblet Segostop. Ancien responsable national de
la formation, il est en 2003 le seul ex-militantldeDroite libérale chrétienne de C. Million a ség
aux instances nationales des JP. Comme l'ancierémdpnte, il a également milité auparavant a
I'UNI. C’est lui qui incarne Segostop, en répondamix interview§ ou dans le podcast de
présentation du site. Cette présentation de la ddm@ale Segostop s'oppose presque terme a terme a
celle des « blogueurs de 'UMP ». D’abord, Intersetait un mode de militantisme « gratuit », ne
nécessitant pas de ressources financiéres, c@quieat particulierement bien a ces anciens miftan
déclasseés.

« Nos ressources c'est qu'on est un certain noraltravailler, donc on a acces aux

journaux, c’est tout, de la veille Internet, devédlle media, et ensuite notre formation

personnelle qui nous permet d’'étre capable de e@rgumenter par rapport a un
discours socialiste, tout simplement. On n’a pawived’argent® »

En lieu et place de ressources financieres ou raléér c’est la compétence politique des
membres de Segostop qui est valorisée : leur expe®i politique préalable — mais aussi leur
formation scolaire ('lEP de Paris par exemple p&u€ognet) — leur permet de n'avoir besoin
d’aucune aide pour étre « capables de contre-angfeme.

« On s’inscrit dans la méme démarche gqu’un ceriambre d’autres blogs, sauf que

moi j'ai I'impression que sur certains points deevan est vraiment plus professionnel

dans la mesure ou tout ce qui est mis sur noeesitvérifié, c’est des sources qui sont

citées, on ne fait pas de caricature, de démagdgie...

Et en effet, c’est bien leur professionnalisatiaslitijue que valorisent les membres de
Segostop, qui, malgré leur éviction des JP, ontppur les cadres nationaux du moins, reconvertir
leur capital politique a des postes de collaborataiiélus « non-sarkozystes » : R. Cognet est
'attaché parlementaire de P. Bédier, député etitkedt du Conseil général des Yvelines, M.
Guevenoux est chef adjointe du cabinet de la meide I'outre-mer B. Girardin, etc. La « veille
media » sur I'actualité politique, la rédactionrglamentaires (ou de contre-argumentaires) resgectan
certaines normes rédactionnelles (citer ses squvéeisier ses information, etc) font bien partie d

leurs compétences professionnelles de collabosatiéius.

'8 En particulier celles et ceux qui sont évincéplies brutalement des JP, a Paris, dans le Tars, ldaxord...
L'ancienne responsable départementale des JP dlidpgrarait ainsi en tant que « docteur » de Segy@stor
ce département une semaine aprés son éviction s de mandat par les cadres nationaux des JPeglle
méme mise a I'honneur (une interview, une photohsdéa lettre d’information du site, rendant ainsi
particulierement visible les oppositions entredeax équipes.
1 Dans la revue de presse disponible sur le si@eg@stop, il est le seul & apparaitre nommément.
22 Podcast de présentation de SegoStop mis en ligraagymotion

Idem



Les modalités d'appropriation d’Internet par cesndgroupes de militants soulignent la
pluralité des usages de cet outil et des logiquedeg sous-tendent. Le recours a I'Internet milita
doit ainsi étre envisagé comme une ressource peiterdans les mains de ces deux groupes d’acteurs.
C’est, tout d’abord, une ressource pour de « naweanilitants, recemment entrés dans le parti, qui
en se prévalant de leurs expériences professi@snglarviennent & connaitre une ascension rapide,
dans un contexte de surinvestissement par I'UMPad®obilisation politique par Internet. Internet
constitue tout autant une opportunité de reconsersiors du parti, pour les fondateurs des sites
Ségostop et Paslesroyal, alors en voie de déclassepartisan et politique suite aux nombreux
remaniements des directions nationale et localesJ&e Ainsi, les logiques d’appropriations et les
usages différenciés de I'Internet de ces deux g®upe peuvent se comprendre qu’en prenant en
compte les trajectoires individuelles des militanisine part, et, d’autre part, les logiques propet

partisanes a I'ceuvre.
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