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Résumé

Cette thése a pour objectif d'analyser les collectionneurs d’art contemporain en France de
1980 a nos jours et leurs regroupements. I1 s’agit de cerner les contours et I’organisation de ce
groupe social, d’en comprendre les caractéristiques communes ainsi que la sociabilité qui lui

est propre et les interactions entre ses membres.

L'é¢tude des modes d'intégration, de différenciation et d'éventuelle hiérarchisation du groupe
des collectionneurs d'art contemporain peut aider a comprendre certains mécanismes qui sous-

tendent les décisions et, notamment, la dimension d’impulsion dans I’achat d’ceuvres d’art.

Ce travail de recherche a été construit a partir de la construction d’un indice de visibilité
sociale des collectionneurs, de I’étude de la place de ceux-ci dans les associations dédiées a
I’art contemporain, et de la réalisation de trente-neuf entretiens compréhensifs menés aupres
de collectionneurs. Il nous a, alors, permis de mettre en lumiere I’existence d’un véritable
groupe social, et son engagement a multiples facettes dans le monde de I’art. Il nous a
¢galement permis de comprendre I’utilisation de D’art contemporain comme outil de
différenciation sociale voire de distinction du reste de la population par une élite intellectuelle
et économique, lui permettant de se protéger de la démocratisation de ’offre culturelle et de
conserver une distance suffisante avec de nouvelles élites économiques, qui utilisent plus

ponctuellement 1’art contemporain comme outil de positionnement social et financier.

Mots clés

Collectionneur, art contemporain, groupe social, différenciation sociale, visibilité sociale.



Abstract

COLLECTORS OF CONTEMPORARY ART: SOCIOLOGICAL ANALYSIS OF A
SOCIAL GROUP AND ITS PART IN THE ART MARKET

The purpose of this thesis is to analyse contemporary art collectors in France from 1980 to the
present, and the way they have come together, sketching this social group’s outline and
organization in order to figure out its common characteristics as well as its particular

sociability and the interactions among its members.

Studying the integration and differentiation dynamics, as well as a potential hierarchy within
this group of contemporary art collectors, may help understand certain mechanisms upon
which the members’ decisions are based, in particular the concept of buying artwork on

impulse.

This research was done by building a social visibility index for collectors, by studying their
role in contemporary art associations, and by conducting thirty-nine comprehensive
interviews with private collectors. In this way, we were able to shed light on a true social
group and its multifaceted involvement in the art world. We were likewise able to understand
the use of contemporary art as a tool for social differentiation or even as a way for an
intellectual and economic elite to distinguish itself from the rest of the population, thereby
protecting itself from the cultural democratization and maintaining sufficient distance from
new economic elites who use contemporary art more selectively as a tool for social and

financial status.
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Le monde et le marché de I’art contemporain s’articulent autour de plusieurs acteurs majeurs,
différemment impliqués dans cet espace selon leur statut : les artistes, les collectionneurs, les
marchands d’art (galeristes et commissaires-priseurs), les conservateurs de musées, les
curateurs ou commissaires d’exposition, ou encore les critiques. Ces différents acteurs
s’organisent en fonction de leurs intéréts et constituent, pour la plupart, des groupes sociaux
., . 1 . . . ) .
constitués. Alors que les groupes des artistes’, des commissaires-priseurs” et celui des
galeristes” ont d¢éja été étudiés en sociologie, celui des collectionneurs reste, a ce jour, trés peu

connu.

Cette these a, donc, pour principal objectif d'analyser 1’existence des collectionneurs d’art
contemporain en France au niveau régional et national. Il s’agira de définir s’il existe un
groupe social des collectionneurs d’art contemporain, et si tel est le cas, d’en cerner les
contours et l’organisation, d’en comprendre les caractéristiques communes ainsi que la

sociabilité qui lui est propre et les interactions entre ses membres.

Les auteurs ayant traité de ce sujet sont encore assez rares en France. Quelques étudiants,
dans le cadre de leur doctorat, ont abordé¢ le sujet, mais sans jamais le traiter dans sa globalité.
Nous pouvons citer le travail de Maud Cappatti* en sciences de I’information ou celui de Yu

Chien’ dans le cadre de ses études a HEC.

Une seule sociologue, Raymonde Moulin, s’intéresse depuis de nombreuses années aux
collectionneurs d’art contemporain. Raymonde Moulin, sociologue spécialisée sur le marché

de ’art contemporain, a traité, a plusieurs reprises, de la situation des collectionneurs. Dés les

" Moulin Raymonde, L artiste, ['institution et le marché, Paris, Flammarion, 1992.

2 Quemin Alain, Les commissaires-priseurs, la mutation d’une profession, Paris, Economica, 1997.
Riviere Armelle, Le directeur de galerie d’art contemporain : sociologie d’une profession,

Université Paris X, Theése de doctorat de sociologie (sous la direction de Frangois Gresle), 1994.

* Cappatti Maud, Rencontrer les amateurs d’art moderne et contemporain : une méthode exploratoire,

Thése de doctorat en sciences de I’information, Avignon, début : 2004.

> Chien Yu, Accés et possession, deux modalités d’expérience de consommation. Les cas des visiteurs

d’exposition et collectionneurs d’art contemporain, Paris, HEC, Début : 2004.
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années 1960, dans Le marché de la peinture en France 6 elle aborde le milieu des
collectionneurs d’art contemporain et présente une typologie pionnic¢re de ce groupe a partir
de quatre-vingts interviews de collectionneurs’. Dans son ouvrage L artiste, l'institution et le
marché ®, elle continue son travail sur les collectionneurs et présente notamment deux types
principaux de collectionneurs : les grands collectionneurs’ qui possédent un nombre élevé
d’ceuvres (de I’ordre de plusieurs centaines) et une forte représentation de chaque artiste
retenu, et les collectionneurs des avant-gardes'’. Lors de I’exposition « Passions privées » qui
s’est tenue au Musée d'art moderne de la ville de Paris en 1993, elle a rédigé un article sur les
collectionneurs, dans le catalogue de 1’exposition, intitulé « Les collectionneurs d'art

contemporain. La confusion des valeurs ».

Depuis lors, le monde des collectionneurs est resté assez hermétique a la recherche en
sciences humaines. Alors que l’art contemporain acquérait une visibilit¢ et une gloire
nouvelles dans la presse généraliste ou spécialisée de ce début de XXIeme siecle, les études
en sociologie concernant la population des collectionneurs se résumaient a quelques

recherches assez peu ambitieuses par leur visée.

Une des raisons de ce faible intérét pour la population des collectionneurs peut s’expliquer par
le coté relativement secret et difficile d’acces de ce groupe. Cette attitude résulte de plusieurs

phénomenes :

- La tradition culturelle frangaise peut expliquer une certaine retenue en maticre
d’exposition de la richesse. L’affirmation de son niveau social et de son aisance
matérielle par I’exhibition de ses richesses a souvent été mal percue dans notre
société.

- Bien que le patrimoine d’art ne soit actuellement pas assujetti a 1I’'Impot de

Solidarité sur la Fortune, les possesseurs d’ceuvres d’art ne souhaitent pas étre

% Moulin Raymonde, Le marché de la peinture en France, Paris, Aux Editions de Minuit, 1967.
" Moulin Raymonde, Ibid, 1967, pp. 189-265.

$ Moulin Raymonde, L artiste, ['institution et le marché, Paris, Flammarion, 1992.

? Moulin Raymonde, Ibid, 1992, pp. 51-56.

' Moulin Raymonde, Ibid, 1992, pp. 217-232.
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exposés, pour ne pas attirer I’attention du fisc, dans I’hypotheése de la suppression
de cette spécificité de I’exonération du patrimoine artistique.
- Accessoirement, la peur des cambriolages peut également favoriser ce goiit du

secret.

De la conjonction de ces facteurs découle un anonymat relatif des collectionneurs qui peut a
la fois les rendre discrets dans 1’espace social et rendre plus compliqué I’acces aux individus
que dans beaucoup d’autres groupes sociaux. Toutefois, il convient de souligner que cette
discrétion générale se combine a une forte visibilité des plus puissants d’entre eux a travers
les ventes aux enchéres d’ceuvres d’art médiatisées par la presse, ce qui m’a interrogé sur

’organisation de ce monde des collectionneurs d’art contemporain.

La premiére question qui peut se poser concerne 1’existence d’un groupe social, intitulé « les
collectionneurs d’art contemporain ». Il me parait essentiel, avant d’étudier les contours réels
de cet ensemble et d’en comprendre les caractéristiques communes, de définir le terme de

groupe social.

Dans leur dictionnaire de sociologie, Jean Etienne, Francoise Bloess, Jean-Pierre Noreck et
Jean-Pierre Roux'' définissent la notion de groupe social en insistant sur deux critéres

essentiels :

» [’existence d’une interaction directe ou indirecte entre les personnes composant le
groupe.

* La conscience d’une appartenance commune.

Pour sa part, Robert Merton, cité dans ce méme ouvrage, propose une définition qui met en

avant deux catégories de criteres :

* Les individus doivent étre en interaction ou avoir des rapports sociaux qui obéissent a

des regles préétablies (critéres objectifs).

11 . . . . .. . . .
Etienne Jean, Bloess Frangoise, Noreck Jean-Pierre, Roux Jean-Pierre, Dictionnaire de sociologie,

Paris, Hatier, 2004, pp. 226-227.
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» [ls doivent se définir eux-mémes comme membres du groupe et étre définis par les

autres comme étant membres du groupe (critéres subjectifs).

Georges Balandier'?, dans son article sur le groupe social dans I’Encyclopédie Universalis,
présente ainsi le concept de groupe social : « La théorie sociologique, qui considere
I’ensemble des phénomenes sociaux, est bien plus large que la théorie des groupes ou
groupements, et ne peut étre confondue avec elle. Certaines des contributions théoriques
majeures, notamment celles des fondateurs, ont négligé ce mode de détermination de la
réalité sociale. Cette constatation se vérifie dans |’ceuvre de Comte et de Spencer. Durkheim
lui-méme a surtout envisagé le groupe sous [’aspect de sa cohésion — effet de la contrainte
qu’il exerce sur ses membres — et du degré d’intégration qui le définit, mais non dans sa
spécificitée. Quant a Marx, les catégories sur lesquelles se fonde sa sociologie sont celles de
structure, de classe, de mode, de production et non celles qui pourraient résulter d’une
différenciation et d’une combinaison des groupes sociaux ». Georges Balandier poursuit sa
démonstration en reprenant le découpage de la société par la sociologie, initi¢ par Georges
Gurvitch, en trois plans horizontaux d’observation. Celui-ci construit sa théorie, en
définissant un plan macrosociologique (celui des « sociétés globales »), un plan des
groupements partiels (familles, classes, associations, ...), et un plan microsociologique qui est
celui des divers modes de liaisons sociales, des « formes de sociabilité ». Ainsi, d’apres
Georges Balandier, « /’étude des groupes sociaux situe ces derniers a un niveau intermédiaire
de la réalité sociale, ou plus précisément a une position moyenne dans la série des ensembles
sociaux, définis selon leur dimension, leur extension ». Il termine en définissant un groupe
social de la manicre suivante: « Si le groupe se différencie d’'une simple collection de
personnes, ce ne peut étre que par une ou plusieurs relations (s) établie (s) entre celles-ci. La
liaison se constitue par I’adhésion a des normes et a des valeurs (groupe confessionnel, par
exemple), la participation conjointe a un méme systeme d’activités (groupe de travail),
’établissement d’un mode de « communication » donnant aux membres du groupe la capacité
d’exercer une influence réciproque (association de savants ou de techniciens). Dans le plus

grand nombre des cas, ces liaisons différenciées par l’analyse se trouvent conjointes. C’est
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par elles que le groupe constitue une unité sociale intégrée, et la maniere dont elles sont liées

iy L , . 13
les unes aux autres par l’intermédiaire des membres du groupe détermine sa structure » .

Le travail que j’ai souhaité réaliser aupres des collectionneurs d’art contemporain s’inscrivait
dans cette perspective, afin de favoriser la compréhension des relations existant entre les
différents collectionneurs ainsi qu’au sein du groupe, et permettre, éventuellement, de
concevoir cet ensemble comme un groupe social. Pour qu’il puisse y avoir une adhésion a des
normes et des valeurs, il convenait de définir, au préalable, les bases de I’existence du groupe
appréhendé. En effet, le groupe d’individus qui a été étudié¢ dans cette recherche est défini
comme le groupe des collectionneurs d’art contemporain. Il convient de préciser ce que 1’on

entend par "collectionneur” et par "art contemporain”.

Les recherches sur le sujet des collectionneurs permettent d’ouvrir de nombreuses pistes.
L’histoire récente et plus ancienne apporte de nombreuses informations sur une pratique qui
semble trouver son commencement avec 1’histoire humaine. Krzysztof Pomian'* retrace, dans
son ouvrage sur les collectionneurs, les amateurs et les curieux, ce long cheminement de la
collection a travers les siécles. Krzysztof Pomian remonte le temps jusqu’a la fin du XVIII®
siécle de notre ére et précise les contours de I’histoire de la collection et du collectionneur.
« Si ’on s’intéresse non a telle ou telle autre collection mais au fait de collectionner dans un
pays déterminé, a une époque bien circonscrite, on doit donc conclure qu’un tel fait ne releve
d’aucun domaine particulier. Le caractérise, au contraire, son emplacement au point
d’intersection de différents domaines, sa pluridimensionnalité. Autrement dit, prises dans leur
ensemble, les collections d’un certain pays a une certaine époque sont coextensives a la
culture de ce pays a cette époque, qu elles incarnent et donnent a voir »"°.

Ce travail sur la collection reléve de I’histoire, car il s’inscrit comme un lien entre les époques
et les sociétés. Il passionne, tout autant, ceux qui associent histoire des objets et passion du

. . . 16 . . ~pr
collectionneur. L’un deux, Maurice Rheims°, s’intéresse aux paradoxes et différences

3 Source : Balandier Georges, « Le groupe social », Encyclopédie Universalis, [en ligne], 2010,
disponible sur www.univseralis.fr/enclyclopedie/groupe-social/.

4 Pomian Krzysztof, Collectionneurs, amateurs et curieux : Paris, Venie : XVIe — XVIlle siécle, Paris,
Ed Gallimard, 1987.

'3 Pomian Krzysztof, Ibid, 1987, pp.312.

' Rheims Maurice, La vie étrange des objets, Paris, Librairie Plon, 1959.
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existant entre le collectionneur, I’amateur et le curieux d’une part, et les objets d’autre part. Il
plonge son regard dans la psychologie du collectionneur et cherche a comprendre les raisons
profondes qui poussent un individu a amasser des objets. Pour lui, avant tout chose, le
collectionneur posséde le golit d’amasser des objets dans une certaine série. L’amateur, quant
a lui, « cherche la perfection par I’harmonie et la beauté. Il aime les objets non en fonction de
leur suite dans une série, mais plutot pour leur diversité qui [’enchante et correspond a ses
multiples états d’dme »'’. Aux cotés de ces deux groupes d’individus, apparait un troisiéme
ensemble, celui des curieux. Ceux-ci, d’aprés Maurice Rheims, recherchent les objets plus
insolites que beaux. A partir de cette distinction entre les trois ensembles, il construit une
histoire du collectionneur et de son rapport a 1’objet, jusqu’a 1’époque contemporaine. Il
conclut son ouvrage par ces mots : « Une petite dépression, nous venons d’en avoir [’exemple
avec celle qui s’est produite au printemps de 1959, ne peut plus atteindre le cours des objets
car les amateurs et le négoce se sont tellement universalisés qu’a [’annonce d’une baisse
dans tel ou tel pays, il suffirait en quarante-huit heures, de quelques négociants
internationaux alertés, pour rétablir par leurs achats les cours menacés. [ ... | Cette forme de
spéculation a cheval sur la spéculation intellectuelle et la boursiere a une réelle identité avec
le « jeu ». Les objets sont magiques ; jouer avec eux équivaut a tenir des cartes de poker
enchantées, changeant de valeur dés qu’elles sont entre les mains d’un nouveau joueur »'*.

La psychanalyse s’est aussi penchée sur le cas des collectionneurs. Ainsi, le psychanalyste
américain Werner Muensterberger'® a choisi la voie historique pour étudier le comportement
des collectionneurs a travers toute une galerie de portraits. D’apres lui, 1’acte de collectionner
tient son origine dans I’enfance des individus et dans les traumatismes qui pourraient lui étre
liés. Il donne ainsi a la collection une fonction rassurante : « De la méme fagon, les objets
collectionnables sont, au sens strict du terme, des instruments destinés a rehausser ou a
restaurer ’estime de soi chez un individu qui a subi une blessure narcissique »*°, et un role
de "bouclier protecteur narcissique”. « Collectionner est justement une de ces défenses qui
assurent un soulagement provisoire et apportent un regain de vitalité, car chaque objet

nouveau donne effectivement ['impression d’étre omnipotent [...] Ce genre de remarque,

'7 Rheims Maurice, Ibid, 1959, p.8.

'8 Rheims Maurice, Ibid, 1959, pp.228-229.

19 Muensterberger Werner, Le collectionneur : anatomie d’une passion, Paris, Editions Payot &
Rivages, 1996.

20 Muensterberger Werner, Ibid, 1996, p.272.
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méme aussi fortuite, montre bien que la possession d’un objet ainsi que la fierté et le plaisir
qu’on en tire ont plus d’une fonction : ’objet devient une contre-mesure a l’insécurité et, par
conséquent, un bouclier narcissique protecteur. Il transmet aussi le besoin secret de celui qui
le posséde de s entendre louer et admirer»”’. Ainsi, cette plongée dans les traumatismes de la
petite enfance permettrait 8 Werner Muensterberger, de mieux comprendre les collectionneurs
et leur « besoin intrinséque et presque permanent, qui ressemble souvent a une compulsion,
de restabiliser leur moi »*. Si elle présente un intérét indéniable, cette approche apparait
toutefois assez réductrice puisqu’elle explique le fait de collectionner de fagon assez étroite.

Ce travail sur la psychologie du collectionneur n’intéresse pas que les psychanalystes. Deux
ethnologues, Brigitte Derlon et Monique Jeudy-Ballini®, spécialistes des sociétés insulaires
de Papouasie-Nouvelle-Guinée, ont choisi d’investir un nouveau champ d’étude, s’intéressant
alors a 1’imaginaire des collectionneurs d’art primitif en France. A partir d’entretiens réalisés
aupres de collectionneurs, elles arrivent a la conclusion suivante : « Privée ou publique, toute
collection d’objets extra-européens est une construction, une création artificielle, qui, a une
certaine image de [’autre, surimpose toujours le reflet de soi. Cette dimension identitaire et
cet effet miroir, les amateurs d’art primitif ne cherchent guere a les occulter, eux qui font
explicitement de leur collection une émanation d’eux-mémes, une élaboration personnelle,
voire une ceuvre artistique, et, dans tous les cas, une passion propre a les sauver de

s e 24
[’ordinaire du monde »~".

Ce bref panorama sur les études existant sur les collectionneurs ne saurait étre complet sans
citer le travail réalis¢ par Olivier Saladini®® en 1997, sur les collectionneurs et le
collectionnisme. Dans son mémoire réalisé en 1997, dans le cadre de son doctorat de
troisieme cycle de Médecine, il aborde la collection sous sa forme pathologique, en traitant de
I’activité de collection, du collectionnisme et de I’amassement, de la collection chez 1’enfant,

ainsi que de la psychopathologie de la collection : « Dans une premiere partie, l'activité de

2 Muensterberger Werner, Ibid, 1996, p.294.
2 Muensterberger Werner, Ibid, 1996, p.292.
> Derlon Brigitte et Jeudy-Ballini Monique, La passion de [’art primitif: Enquéte sur les
collectionneurs, Paris, Gallimard, 2008.

** Derlon Brigitte et Jeudy-Ballini Monique, Ibid, p.292.

2> SALADINI Olivier, Contribution a l’étude des collectionneurs et du collectionnisme, Nancy, Thése

de doctorat, Faculté de médecine de Nancy, 1997.
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collection a été envisagée sur un mode descriptif censé regrouper certaines caractéristiques
communes a l'activité de collection. Nous avons vu successivement le statut de la piece de
collection comme objet abstrait de sa fonction et la nature subjective que présente celui-ci
pour le collectionneur. L'importance de la notion de jeu sériel nous parait étre aussi un
critere fondamental de cette activité au méme titre que la notion de classement. Le temps
représente enfin un facteur essentiel en ce sens que le collectionneur tend d'une certaine
maniére a nier celui-ci dans un jeu complexe avec la mort. D'un point de vue
psychopathologique, et au-dela des questions de l'érotisme anal et de la théorie des objets et
phénomenes transitionnels, quatre notions semblent émerger de ce travail : la notion de désir,
le manque, le temps et la mort (la fin d'une collection signifiant la mort du collectionneur),
c'est pourquoi le jeu reste sans fin. Une analyse plus fine mériterait d'étre envisagée a partir
de ces éléments. On ne peut qu'émettre des hypothéses sur la fonction réelle de la collection
chez l'individu. Nous avons pu voir que, chez l'enfant, elle peut avoir une fonction défensive
en plus d'avoir une fonction structurante voire participer a un processus d'individuation.
Cette fonction défensive semble exister aussi chez l'adulte sous la forme d'un compromis et
d'un rempart contre l'angoisse par l'intermédiaire d'une relation d'emprise comme nous l'a
montré Dorey chez l'obsessionnel collectionneur. De nombreux arguments psychanalytiques

. . 26
rangent le collectionneur dans le cadre d'une structure obsessionnelle ».

Cette réflexion engagée sur le groupe des collectionneurs d’art contemporain me conduit, tout
naturellement, & devoir préciser aussi ce que j’entends par "art contemporain", dans le cadre
de ce doctorat. Le sujet mériterait, a lui seul, une étude trés compléte. En effet, si I’on reprend
les ouvrages traitant de 1’histoire de I’art contemporain, on peut constater la diversité des
approches en la matiére. Catherine Millet*’, dans son ouvrage, L art contemporain : Histoire
et géographie®®, conclut par ces quelques phrases : « Le regardeur ne "fait” peut-étre pas I’art
(Encore Duchamp !), mais c’est lui qui le reconnait. Aussi ne convient-il pas, au terme de
cette étude de la topologie de [’art contemporain, de renverser la perspective ? Plutot que de

tenter de désigner, expliquer, analyser cette entité si inconstante qu’on appelle [’art

*® Saladini Olivier, Ibid, 1997, pp. 159-160.

*7 Catherine Millet est critique d’art et commissaire d’exposition.

2 Millet Catherine, L’art contemporain : Histoire et géographie, Paris, Flammarion, 2006, pp. 170-
171.
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contemporain, et qui suscite tant de curiosité (vous-méme, lecteur, qu’étes-vous venu
chercher dans ce livre ?), intéressons-nous a cette curiosité elle-méme.

1l y a toujours eu en [’homme une aspiration vers quelque chose qui le dépassait, qu’il ne
comprenait pas bien, mais en direction duquel toutefois il construisait des routes. Beaucoup
de ces routes aujourd’hui sont laissées en friche, ou se sont révélées des impasses. On dit que
le monde est "déboussolé". Pourtant, nous avons évoqué le maillage de la surface du globe
par toutes ces manifestations qui drainent un public toujours plus nombreux. Nous avons
apercu le glissement de toutes ces activités qui se rapprochent de [’art, et qui parfois
réussissent a s’y fondre ; Car ce n’est pas l’art qui tend a une fonctionnalité dans le design,
la photo documentaire, la mode, etc., ce sont ces activités qui cherchent a acquérir le statut
de ’art. Aussi, tenons-nous-en a cette définition : [’art contemporain est un pole d’attraction.
Rien de plus, rien de moins ».

Pour sa part, Ihistorien d’art Paul Ardenne®®, dans son ouvrage "L ’dge contemporain : une
histoire des arts plastiques a la fin du XXe siécle" ** présente ainsi ’art contemporain : « L art
actuel, en somme, n’a plus de temporalité propre. Du moins, son caractére contemporain
réside justement dans [’impossibilité, devenue son destin, d’un temps qui lui soit propre. A
I’inverse de ce que sa désignation préte a penser, [’art contemporain n’est pas définissable
par son inscription dans un temps qui serait de l’ordre de l'immédiateté, en tant qu’art
simplement projeté, comme le veut [’étymologie, dans le présent — dans ce qu’on pourrait en
somme appeler le temps-monde. L’art contemporain, en contrepartie, s’avérera plus
justement défini en fonction de ce temps spécifique au corps, transitant par ce dernier,
redevable celui-la d’un projet psychologique, qu’ordonne et constitue la mémoire : non pas le
"temps-monde" mais, cette fois, un temps-corps, temporalité retranchée de la sphere du
neutre, humaine et relative, dépendant de I’histoire personnelle au moins autant que des
temporalités propres a la culture collective ».

Son confrére Jean-Luc Chalumeau®', dans son ouvrage L histoire de [’art contemporain,
s’engage sur une autre voie et alimente une polémique qui se développe depuis le début des
années 80 sur I’identité de ’art contemporain : « Et le trop fameux "art contemporain" dans

tout cela ? Parions que les menues provocations de ses adeptes continueront aussi longtemps

3% Ardenne Paul, Art, L’dge contemporain : une histoire des arts plastiques a la fin du XXe siecle,

Paris, Editions du Regard, 2003, pp. 41-42.
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que le « monde de I’art » au sens de George Dickie sera prét a les absorber. Des expériences
comme celle, exemplaire, que [’artiste allemand d’origine tchécoslovaque Jiri Georg
Dokoupil réussit en 1987, se reproduiront de diverses facons. Rappelons que Dokoupil avait
voulu voir jusqu’ou pouvait aller la capacité d’intégration du "n’importe quoi" par les
institutions artistiques. Sa série des No name n’était en rien de l’art a ses propres yeux, mais
une "problématique socio-économique”. 1l s’était contenté de dupliquer le plus banalement
possible sur fond jaune des emballages de produits courants, la marque d’origine étant
remplacée par "no name" en tant que nouvelle marque. De deux choses ['une, ensuite : ou
I’Institution sociale dite "monde de ['art” se révélait capable de résister a cette tres
consciente provocation, et rejetait "no name" hors du monde de [’art, ou elle entérinait, une
fois de plus, une insolence et la transformait en une nouvelle variété d’art contemporain. On
devine que c’est la deuxiéme hypotheése qui s est révélée exacte : on exposa les "no name", on
les vendit, ils eurent droit a des reproductions en couleurs dans de luxueuses revues. Ce sont
donc bien les responsables des institutions culturelles qui étaient en cause et qui le seront
sans doute encore demain (ainsi que certains collectionneurs incultes, mais fiers d’imposer
des choix éventuellement absurdes parce qu’ils en ont le pouvoir économique). Faut-il
désespérer pour autant ? La résistance des artistes modernes permet de répondre non et
parier que l’art moderne va poursuivre sa route ; c’est lui qui nous réserve encore beaucoup

de trouvailles, d’accidents et de bonnes surprises ».

Ces quelques définitions restent, malgré tout, assez floues et ne permettent pas d’appréhender
réellement le terme d’art contemporain. Il convient donc de se pencher sur le travail de trois
sociologues, Raymonde Moulin, Nathalie Heinich et Alain Quemin, pour mieux comprendre

la place et I’évolution du terme "art contemporain” au sein du marché international de I’art.

Nathalie Heinich, dans son ouvrage, La sociologie d I'épreuve de I’art’, met en exergue les
différences existant entre ’art classique, 1’art moderne et 1’art contemporain: « L’art
contemporain, contrairement a ce qu’on dit, n’est pas une catégorisation chronologique —
une périodisation — mais une catégorisation genérique — un genre de [’art. Exactement
comme pour ce qu’on appelle la « musique contemporaine », dont on sait bien qu’elle ne

renvoie pas a la totalité de ce qui se produit aujourd’hui en musique. Or il y a une

32 Heinich Nathalie, La sociologie a [’épreuve de [’art : entretiens, 1° partie, Paris, Edition Aux lieux

d’étre, 2006.
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différenciation majeure entre le « genre » de l’art contemporain et le « genre » de l’art
moderne. [...]. L’art classique, c’est un art qui respecte les conventions académiques de
figuration telles qu’elles ont été élaborées depuis des siécles en matiere de composition, de
perspective, de coloris, d’anatomie. L’art moderne opere une rupture avec ces conventions,
qui va amener toutes les formes de transgression des modalités plastiques de la figuration,
par ['impressionnisme, le fauvisme, le cubisme, [’abstraction, le surréalisme, etc. [...].
Toutefois ces transgressions modernes ne sont que des transgressions formelles de la facon
de représenter. L’art contemporain opére encore une autre rupture. Il a en commun avec
[’art moderne la transgression, sauf que cette transgression ne porte plus sur les conventions
de la figuration, mais sur les frontiéres de [’art lui-méme . L’art contemporain transgresse

radicalement les frontiéres de I'art telles que le sens commun les considére et les percoit »™>.

Raymonde Moulin, dans son ouvrage L artiste, [’institution et le marché, aborde la question
de la place de I’art contemporain dans le mouvement artistique : « Les définitions de [’art
contemporain se réferent soit a un critére juridique, strictement chronologique, soit a un
critere de périodisation historique, soit a un critére de catégorisation esthétique, soit a la
combinaison de ces deux derniers »**. Raymonde Moulin précise sa pensée dans la méme
étude : « Du terme "contemporain” il n’existe pas, en l’état actuel du champ artistique, de
définition générique — nous [’avons vu. La production des artistes vivants n’est pas
nécessairement tenue pour contemporaine et ce qui passe pour tel a Clermont-Ferrand n’est
pas ainsi reconnu a Diisseldorf ou a New York. Le label "contemporain” est un label
international qui constitue un des enjeux majeurs, en permanente réévaluation, de la
compétition artistique.[... | Comme le marché de I’art ancien, le marché international de I’art
contemporain est un marché au sens économique du terme, mais son interaction avec le
champ culturel, ou s’operent, sans recul de temps, les évaluations esthétiques et les
reconnaissances sociales, est encore plus étroite. L’internationalisation du marché de [’art
contemporain est en effet rigoureusement indissociable de sa promotion culturelle ; elle
repose sur [’articulation entre le réseau international des galeries et des collectionneurs et le

’ . . . . . . e 35
réseau international des institutions artistiques »™.

33 Heinich Nathalie, Ibid, 2006, pp.52-53.
3* Moulin Raymonde, L artiste, ’institution et le marché, Paris, Flammarion, 1992, p. 10.

3> Moulin Raymonde, Ibid, 1992, p.45.
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Alain Quemin poursuit cette analyse, dans son ouvrage L’art contemporain international :
entre les institutions et le marché (le rapport disparu)’®. Dans un premier temps, il constate
les différentes approches existant selon les acteurs en jeu. « La législation douaniere
s appuie, tout d’abord, sur une définition chronologique de |’art contemporain conjuguée non
pas avec une catégorie d’art, mais avec la durée de vie des artistes.[... | Pour leur part, les
historiens de [’art désignent comme "art contemporain” [’art postérieur a 1945. Les grandes
firmes de ventes aux encheres ont, elles aussi, longtemps observé cette méme regle et elles
[’observent encore largement. Toutefois, les maisons de ventes aux encheres Christie’s et
Sotheby’s ont récemment montré des hésitations quant au découpage chronologique de I’art
contemporain, ce qui fait bien apparaitre que celui-ci ne va pas de soi et qu’il est méme
soumis actuellement a de nouvelles tensions.][ ... | Quoi qu’il en soit, le classement adopté par
["une des deux principales maisons de ventes, Christie’s, s’éloigne de celui qui est en vigueur
parmi les historiens de [’art et se rapproche ainsi de celui retenu par les conservateurs de
musées.

En effet, s’il faut tout d’abord noter que les conservateurs de musées ne dissocient pas la
périodisation de la catégorisation des ceuvres, il convient également de souligner qu’il existe,
par ailleurs, un certain consensus entre conservateurs pour considérer que [’art moderne
s étendrait jusqu’en 1960, date a laquelle se serait imposée une nouvelle forme d’art, qualifié
de contemporain ». Puis, au terme de sa démonstration, il montre que 1’art contemporain perd
de son importance au profit d’une nouvelle catégorie, 1’art actuel : « Comme [’art moderne du
XIXe siecle et du début du XXe siecle, [’art contemporain pourrait donc étre remplacé a

terme par une nouvelle catégorie artistique ».

Au-dela des différentes approches sur la définition de I’art contemporain, il semblerait qu’il
existe un consensus relatif, mais constructif, autour de cette notion. Catherine Millet précise
les limites de ce consensus dans son ouvrage [’art contemporain. « L’expression "art
contemporain” posséede les qualités des expressions toutes faites, suffisamment large pour se
glisser dans une phrase lorsque ['on manque d’une désignation plus précise, mais

suffisamment explicite pour que [’interlocuteur comprenne que [’on parle d’une certaine

3 Quemin Alain, L’art contemporain international : entre les institutions et le marché (le rapport

disparu), Nimes, Ed J. Chambon/Artprice, 2002, pp. 15-16.
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forme d’art, et non pas de tout ’art produit par tous les artistes aujourd’hui vivants et qui

. 37
sont donc nos contemporains »”'.

Ces définitions, extraites d’une tres vaste littérature sur la définition de 1’art contemporain et
sur les polémiques qui s’y rattachent, m’ont conduit a associer cette démarche consensuelle
avec une approche plus spécifique incluant le principe de la propre volonté des individus a se
considérer "comme des collectionneurs d’art contemporain”. En effet, j’ai choisi de faire
mienne la démarche engagée par les deux ethnologues Brigitte Derlon et Monique Jeudy-
Ballini, dans leur ouvrage sur les collectionneurs d’art primitif38, qui définissent les
collectionneurs comme tels: « Dans la mesure ou notre position d’ethnologue consiste
notamment a rendre compte de la vision que les "ethnologisés" ont d’eux-mémes, nous avons
confié aux personnes contactées le soin de décider si nos investigations les concernaient. Ce
parti pris correspond d’ailleurs a la position générale des chercheurs, pour qui est

collectionneur quiconque s’estime tel ».

Ainsi, cette conjonction entre ces deux approches permet d’aborder les individus
"collectionneurs d’art contemporain" a travers leur propre représentation personnelle. Elle
permet aussi de se rapprocher des définitions du groupe social en sociologie telles qu’elles ont

été présentées précédemment, a savoir :

* Avoir la conscience d’une appartenance commune.
* Se définir soi-méme comme membre du groupe et étre défini par les autres comme

étant membre du groupe (critéres subjectifs).

Ces premiers principes posés mettent en perspective I’ensemble des éléments constitutifs d’un
groupe social. Mais, pour vérifier ’existence d’un tel groupe, il convient d’envisager les
principaux axes de travail, favorisant la compréhension des interactions et des structures
d’organisation a I’intérieur du groupe, afin de confirmer, a terme, 1’existence de ce groupe

social.

" Millet Catherine, L ‘art contemporain, Paris, Flammarion, 1997, p. 6.
** Derlon Brigitte et Jeudy-Ballini Monique, La passion de [’art primitif: Enquéte sur les

collectionneurs, Paris, Gallimard, 2008, p. 32.
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= Quels sont les acteurs ? Quelles sont leurs relations entre eux ? Se reconnaissent-ils
comme faisant partie d’un méme groupe ou se reconnaissent-ils comme des
collectionneurs ? Les relations sont-elles hiérarchisées a 1’intérieur du groupe ?
Certains acteurs sont-ils des leaders d’opinion influant sur les orientations du groupe ?
Peut-on trouver des similitudes entre les collectionneurs de province, parisiens ou
internationaux, etc. ? Existe-t-il d’autres clivages dans le groupe, comme entre les
hommes et les femmes, ou les nouveaux et anciens collectionneurs d’art

contemporain ?

Afin de répondre a toutes ces questions et a toutes celles qui peuvent apparaitre par la suite, il
me semble nécessaire d’entreprendre cette recherche par le développement de trois axes de
recherche, construits a partir du rapport entretenu par le collectionneur avec le groupe, de la
relation du collectionneur avec les autres collectionneurs et du regard du collectionneur sur

lui-méme.

= Existe-t-il des collectionneurs auxquels la visibilité¢ sociale permet de jouer un réle de
collectionneur leader au sein du groupe, et/ou de servir de référent ou de relais entre la
société dans sa globalité et le monde des collectionneurs ? Cette premicre partie
traitera de 1’existence ou non de ces collectionneurs leaders au sein du groupe des
collectionneurs d’art contemporain. Il me semble, en effet, important de recenser,
regrouper et recouper une partie des traces existantes au sein de la société globale, afin
d’obtenir la photographie la plus complete possible des collectionneurs les plus
visibles et de constituer une premicre liste, certes partielle mais cohérente, des
collectionneurs frangais d’art contemporain. Cette étude sera construite a partir de six
indicateurs de visibilit¢ (La presse nationale généraliste et spécialisée en art, les
structures publiques et parapubliques dédiées a I’art, les conseils d’administration et
les bureaux des associations dédiées a 1’art contemporain, les palmares nationaux et
internationaux, les expositions collectives d’ceuvres de collections privées, la présence
dans le Who’s Who et le Bottin Mondain), qui permettront la constitution d’un indice
de wvisibilit¢é sociale des collectionneurs. La compréhension des modes de
différenciation et d’éventuelle hiérarchisation du groupe des collectionneurs d’art
contemporain peut m’aider a comprendre les mécanismes qui sous-tendent les

décisions et, notamment, la dimension d’impulsion dans I’achat d’ceuvres d’art.
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= Les collectionneurs d’art contemporain disposent-ils de structures formelles ou
informelles leur permettant d’organiser une vie sociale dédiée a I’art contemporain ?
Cette deuxiéme partie de mon doctorat traitera de la constitution d’associations
d’amateurs d’art contemporain et de la place des collectionneurs au sein de ces
associations. Les lieux de sociabilité présentent un caractere essentiel pour la vie d’un
groupe et la place des collectionneurs a I'intérieur de ces structures représente un
indicateur important de I’existence d’un groupe social. L’étude de diverses
associations dédiées a 1’art contemporain, a Paris et en province, doit permettre de
mieux comprendre 1’organisation du monde de I’art contemporain et le role des
collectionneurs en son sein. Elle sera réalisée sous la forme d’une enquéte quantitative

par questionnaires auprés de quatre associations.

* Les collectionneurs se considerent-ils comme des collectionneurs ou comme de
simples amateurs d’art engagés ? Que recherchent-ils a travers leur passion pour la
collection d’art contemporain ? Cette troisiéme partie traite du regard des
collectionneurs d’art contemporain sur eux-mémes, a partir d’entretiens
compréhensifs. L’objectif de ce chapitre s’inscrit dans deux directions. Il s’agit, tout
d’abord, de comprendre et d’analyser la place et le role que 1’art contemporain joue
aupres des collectionneurs dans leur vie personnelle, mais aussi de mieux saisir la

nature de leur implication dans le marché de I’art contemporain.

L’étude d’un groupe social non défini préalablement, comme ce pourrait étre le cas pour
d’autres groupes sociaux souvent étudiés (ex : la classe ouvriere), demande un travail
préliminaire de reconnaissance et de définition. Les collectionneurs, comme je I’ai déja
souligné, tant ce trait est important pour caractériser cette population et tant cela peut peser
sur les conditions de la recherche, préférent la discrétion et I’anonymat, pour la plupart
d’entre eux. La pénétration d’un tel milieu demande une grande persévérance et requiert une
approche particulicre, fondée a la fois sur une présence et une participation constantes, ainsi
que sur une immersion compléte, basée sur le principe de 1’observation participante. Cette
méthode requiert également une prise de distance avec le sujet, distance qui peut étre

nécessitée par |’appartenance personnelle au groupe social étudié. Ce point est tout
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particuliecrement souligné par Michel Pingon et Monique Pingon-Charlot, dans leur

.39
ouvrage Voyage en grande bourgeoisie ™.

Cette approche par I’observation participante, essentielle pour mener a bien cette recherche
sur les collectionneurs d’art contemporain, sera étudi¢e et analysée dans une partie préalable,
regroupant une présentation de la pénétration du milieu et les modalités d’organisation de

mon travail de terrain.

C’est au terme de ce voyage au coeur du monde des collectionneurs d’art contemporain qu’il
me sera possible de répondre a la question consistant a savoir s’il existe ou non un groupe
social des collectionneurs d’art contemporain, et d’apporter une nouvelle pierre au travail
entrepris par Raymonde Moulin et Alain Quemin sur le marché de ’art contemporain en
France. En effet, Raymonde Moulin avait entrepris, dés les années 1960, un travail sur les
collectionneurs d’art contemporain, qui s’était, alors, limit¢é a des entretiens aupres de
collectionneurs. Cette méthode lui a permis d’établir une typologie des collectionneurs, grace
au nombre important d’entretiens alors réalisés, environ 80, mais sans approfondir son étude
sur I’existence d’un véritable groupe social des collectionneurs. Mon objectif consiste donc a
m’inscrire dans la continuité du travail de Raymonde Moulin, et a définir ainsi qu’a montrer

I’existence d’un groupe social des collectionneurs d’art contemporain en France.

% Pingon Michel et Pingon-Charlot Monique, Voyage en grande bourgeoisie, Paris, Puf, 2005.
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II. L’ETUDE DE TERRAIN
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A. L’ IMMERSION ET L’OBSERVATION PARTICIPANTE DANS LE MILIEU DES

COLLECTIONNEURS D’ART CONTEMPORAIN

Depuis de nombreuses années, je fais I’expérience d’un milieu de collectionneurs, celui des
collectionneurs d’art moderne, pour des raisons familiales et professionnelles. Cette
immersion au quotidien m’a permis d’imaginer ce que pouvait étre le milieu des

collectionneurs d’art contemporain et d’envisager la méthode pour m’en faire accepter.

En effet, le milieu de I’art moderne francais est un petit milieu dont les acteurs se connaissent
trés bien entre eux, qu’ils soient collectionneurs, marchands, experts ou conservateurs. Tous
construisent leurs relations sur des bases similaires : le culte du secret, la relation courtoise et

de cooptation, le fonctionnement en réseau.

Ces trois éléments me semblaient devoir se reproduire dans le monde de I’art contemporain.
Je choisissais donc un axe de pénétration qui favorisait la mise en réseau et la cooptation,
conscient du possible frein que pouvait représenter le culte du secret. J’ai donc tout d’abord
cherché les groupes constitués existants, les associations, qui se développaient dans ce milieu.
Les grandes associations nationales et parisiennes furent les premicres qui se présentérent a
moi : I’Association pour la Diffusion Internationale de 1’Art Francais (ADIAF), les Amis du
Palais de Tokyo, les Amis de la Maison Rouge, les Amis du Jeu de Paume. J’imaginais que
parmi les membres de ces associations, j’allais rencontrer des personnes disponibles et

disposées a m’ouvrir les portes du monde de 1’art contemporain.

Je décidais donc de m’inscrire a certaines de ces associations et de participer aux activités
qu’elles proposaient. L’occasion se présenta de partir en voyage a Marseille avec les amis du
Palais de Tokyo, les 10 et 11 décembre 2005. Par la suite, je pus participer a des vernissages,
des diners, des visites d’ateliers avec les amis du Palais de Tokyo, de la Maison Rouge et de
I’ ADIAF a Paris pendant trois ans, entre 2005 et 2008. De toutes les activités, les moments de

convivialité partagés autour d’un diner furent ceux qui facilitérent le plus les relations.

Un élément important doit étre souligné : dés mon inscription et tout au long de ma

participation aux activités des associations, j’ai toujours informé mes interlocuteurs de mon
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travail de recherche universitaire en sociologie de 1’art sur les collectionneurs d’art
contemporain. J’ai fait le choix de me présenter comme un étudiant /chercheur souhaitant
comprendre le monde des collectionneurs dont 1’objectif principal n’est pas de juger, mais
d’essayer de comprendre les particularités. Ce positionnement clair et humble a favorisé mon
intégration parmi les collectionneurs. Cette méthode d’intégration dans un milieu social a été
théorisée dés 1922 par Bronislaw Malinowski*’, anthropologue. Elle fut complétée par le
sociologue Buford H.Junker"', qui écrivait : « L observateur participe : dans ce réle, les
activités de [’observateur sont rendues publiques des le début et plus ou moins encouragées
publiquement par les personnes étudiées. C’est intentionnellement qu’elles ne sont pas
cachées. L’ observateur peut ainsi avoir acces a une grande diversité d’informations et méme
a des secrets si ’on sait qu’il les garde et qu’il en respecte le caractére confidentiel. Dans ce
role, le sociologue pourrait en principe bénéficier du maximum de liberté pour recueillir
I’information, mais seulement au prix d’une contrainte maximale sur le contenu de son

compte-rendu... ».

Toutefois, une approche trop rapide et trop courte dans le temps risquait de me faire
apparaitre comme un journaliste professionnel, mais un journaliste tout de méme. Mon
objectif qui était tout autre m’incita a démultiplier mon temps de présence dans les divers
lieux de sociabilité des collectionneurs. Mon désir était de devenir un parmi les autres et non
plus un a coté des autres. Ce long travail d’intégration nécessita a peu prés deux ans de
présence réguliere, s’étirant de septembre 2005 a juin 2007. Cette période ne se résuma pas a
une présence assidue et stérile. Elle servit aussi a rencontrer les principaux responsables des
associations, a mieux connaitre les structures des associations, & comprendre les modes de
fonctionnement des membres et a réaliser les premiers entretiens individuels de
collectionneurs. Elle ne s’interrompit pas non plus en 2007, mais elle se prolonge encore

aujourd’hui lors des différentes visites que je réalise en compagnie des associations.

I1 est fréquent de trouver parmi les principaux responsables des collectionneurs engagés. Leur
exposition naturelle et leur engagement dans les conseils d’administration des associations

leur donnent une plus grande ouverture sur le monde ou leur plus grande ouverture sur le

* Malinowski Bronislaw, Les argonautes du Pacifique occidental, Paris, Gallimard, 1963.
*! Junker Buford H., Fieldwork : an Introduction to the Social Sciences, Chicago, University Press,

1960.
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monde facilite leur exposition. Ils sont moins sensibles a la peur du fisc et au culte du secret.
Ils furent donc les premiers a accepter d’étre interviewés. Cet « adoubement » facilita mon

intégration parmi les collectionneurs et amateurs des associations.

Il ne faut toutefois pas réduire mon acceptation par les membres a une acceptation par leurs
dirigeants. Le temps passé a participer aux activités et a observer les manicres de vivre,
qu’elles soient vestimentaires, d’expression ou de sociabilité, joua un role essentiel dans mon

approche.

Je n’avais pas choisi de m’immerger dans le milieu des collectionneurs d’art contemporain
pour étudier leurs faits et gestes dans leurs activités et leurs lieux de sociabilité. J’avais choisi
de privilégier la prise de contact et la mise en relation*. J’ai donc pris trés peu de notes tout
au long de cette période. J’ai choisi de m’immerger pour mieux intégrer les codes, les us et

coutumes.

Cette technique d’approche, qui s’inscrit dans une démarche d’intégration totale et non pas
d’immersion a distance, présente de nombreux avantages, si I’on respecte certains principes
de base. Il ne faut jamais cacher son statut, respecter chaque personne et ne jamais juger ou
porter un jugement sur des personnes ou des situations, conserver toujours une distance
suffisante avec le milieu étudié, en se rappelant qu’on n’est pas 1a pour critiquer ou juger le

monde social étudié, mais pour essayer de comprendre les personnes qui en font partie.

J’ai répété ces principes de base tout au long de mon intégration, afin de ne pas dévier de mon
approche. Au bout d’un peu plus de deux ans, j’ai senti un début d’intégration par les
différents acteurs des associations. Ma présence n’est plus ressentie comme une géne, mais
comme un ¢lément contribuant a une meilleure compréhension du milieu. Des amateurs et des
collectionneurs, de plus en plus nombreux, s’intéressent a 1’avancement de mes travaux. Je
suis régulicrement interpellé par des collectionneurs lors des soirées et des vernissages ou lors
d’exposition sur les résultats de mes entretiens. Certains viennent méme m’apporter des
informations sur certaines initiatives ou sur des collectionneurs intéressants pour mon sujet. Je
ressens aussi cet intérét lorsque j’appelle des collectionneurs pour les interroger. Les réponses

sont immédiates et parfois plus complétes que la question posée. De la méme manicre,

2 Peretz Henri, Les méthodes en sociologie : I’observation, Paris, La Découverte, 2004.
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certains membres des conseils d’administration des associations s’intéressent a mon travail,
car ils y voient la possibilit¢ de mieux appréhender les désirs de leurs adhérents. Le
déséquilibre de la pyramide des ages dans un certain nombre d’associations® incite les
dirigeants a rechercher de nouvelles formes de participation pour attirer une population plus
jeune. Ma recherche peut leur apporter certaines réponses et leur permettre de développer de
nouvelles activités.

Cette acceptation par le milieu ne me fait cependant pas oublier de conserver toujours un
esprit distancié, afin d’éviter une trop grande empathie pouvant nuire a I’analyse des résultats

obtenus.

1. Les particularités du milieu

a. Le culte du secret

Le culte du secret est une valeur qui est partagée depuis longtemps par les collectionneurs
d’art. Mona Thomas* dans son ouvrage Un art du secret: collectionneurs d’art
contemporain en France constate cette situation sans I’expliquer : « En France, on ne dit pas
son nom, on cache ses trésors. Sur une centaine de possesseurs d’ceuvres assez remarquables
pour étre régulierement demandées par les musées, trois, peut-étre quatre, acceptent que soit

devoilée leur identite ».

Cette volonté de rester anonyme semble avoir plusieurs origines : la peur du fisc, la peur du
voleur, cette valeur commune frangaise qui veut que 1’on vive mieux caché qu’exposé.
Nombreux sont les collectionneurs qui, lors d’un entretien, pour justifier la frilosité de leurs
coreligionnaires, avancent I’un de ces arguments. La peur de I’administration fiscale est la

plus souvent mise en avant et semble fédérer I’ensemble des acteurs.

3 Cf. Chapitre sur les associations, p.136.
* Thomas Mona, Un art du secret : collectionneurs d’art contemporain en France, Nimes, Ed

Jacqueline Chambon, 1997.
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En effet, la peur de ’administration fiscale est une tradition frangaise. L’exonération des
ceuvres d’art dans le patrimoine a déclarer pour I’impét de solidarité sur la fortune® aurait di
rendre les propriétaires d’ceuvres d’art moins frileux. Malgré cela, la tradition reste vive.
Deux raisons sont souvent invoquées. La premicre date du premier septennat (de 1981 a
1988) du Président Francois Mitterrand, lorsque le gouvernement socialiste, au pouvoir en
1982, décida de créer un nouvel impo6t en direction des classes les plus riches, intitulé Impot
sur les Grandes Fortunes (IGF). Cet impo6t fut supprimé pendant la premicre cohabitation par
le Premier Ministre Jacques Chirac, puis restauré, par le gouvernement de Michel Rocard en

1988, Lors du second septennat de Frangois Mitterrand, sous un nouveau nom, I’Impo6t de

¥« Impét de solidarité sur la fortune : Tout individu frangais domicilié en France ou a l'étranger doit
déposer une déclaration d'ISF s’il posséde un patrimoine taxable d'une valeur nette supérieure a 770
000 euros au ler janvier de l’année en cours.

Sont imposables a I'ISF les biens qui composent votre patrimoine personnel au ler janvier de I’année
en cours et qui, en pratique, ne sont pas expressément exonérés d’ISF : — les immeubles non bdtis
(terrains, terres agricoles...) ; — les immeubles en cours de construction au ler janvier de I’année ; —
les immeubles bdtis affectés a un usage d’habitation ou professionnel et n’ayant pas le caractére de
biens professionnels : résidence principale et résidences secondaires notamment ; — les meubles
meublants, c’est-a-dire le mobilier qui garnit les logements ; — les bijoux, pierreries, piéces d’or
(autres que de collection), lingots, voitures, bateaux, avions, chevaux... ; — les droits sociaux et les
valeurs mobiliéres en général : parts de Sicav ou de FCP, PEA, PEP, actions, contrats d’assurance-
vie, avoirs en especes... ;— la valeur de capitalisation des rentes viageres constituées entre
particuliers ou aupres d’organismes institutionnels ; — les « droits réels immobiliers », c’est-a-dire les
biens grevés d’un usufruit, d’un droit d’habitation ou d’un droit d’usage accordé a titre personnel.
Ces biens sont en effet compris, sauf exceptions, dans le patrimoine imposable a I'ISF de ['usufruitier
ou du titulaire du droit pour leur valeur en pleine proprieté.

Sont exonérés les biens suivants :

Outre les biens professionnels, d’autres biens ou revenus sont exonérés d’ISF en totalité ou en partie.
1l s’agit principalement : — des parts ou actions regues en contrepartie de la souscription au capital
d’une PME européenne (effectuée depuis le 5 aoiit 2003). Cette exonération s’applique aussi
longtemps que vous conservez les titres dans votre patrimoine ; — des objets d’antiquité, d’art ou de
collection ; — des revenus tels que les droits de propriété littéraire et artistique, les droits de la
propriété industrielle, certaines pensions, retraites et rentes viageres (valeur de capitalisation d’une
retraite ou d’une rente professionnelle servie par une compagnie d’assurances, notamment), les
placements financiers des non-résidents, les bois et foréts et les parts de groupements forestiers a

concurrence des trois quarts de leur valeur ». Source : site Internet : http://www.lentreprise.com
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Solidarité sur la Fortune (ISF). Ces deux versions d’un méme imp6t n’ont jamais intégré les
ceuvres d’art et d’antiquité parmi les biens taxables. Toutefois, les intentions furent réelles a
chaque gouvernement socialiste comme pendant le gouvernement de Lionel Jospin lorsque le
Conseil des Impdts proposa, le 21 juin 1998, I’intégration des ceuvres d’art et des objets de
collection dans ’assiette de I’impo6t de solidarité sur la fortune, mesure refusée par la Ministre
de la Culture de I’époque, Catherine Trautmann. Bien que cette mesure ne flit jamais prise, la
crainte d’une évolution de 1’assiette de I’ISF lors d’un gouvernement socialiste futur est restée
et a renforgé ce sentiment de méfiance du fisc. La seconde raison date de 1’exposition
« Passions Privées : collections particulieres d’art moderne et contemporain en France »
réalisée par le Musée d’Art Moderne de la ville de Paris de décembre 1995 a mars 1996.
Depuis cette exposition qui a vu une partie des collectionneurs préteurs d’art moderne et d’art
contemporain apparaitre sous leur véritable nom, une rumeur”® circule dans le milieu de I’art
contemporain sur une possible « liste noire » remise au fisc, comprenant les noms des
collectionneurs ayant souhaité conserver leur anonymat. L’ensemble de ces collectionneurs
aurait été contrdlé par la suite. Une autre rumeur sur le méme sujet semble indiquer que les
collectionneurs contrdlés furent ceux qui étaient apparus sous leur véritable nom lors de
I’exposition. Il est de toute évidence impossible de vérifier ces informations, mais leur
circulation a fortement renforcé cette psychose vis-a-vis de I’administration fiscale. Mais, au-
dela de la psychose, la circulation de cette rumeur peut présenter d’autres significations. En
effet, I’é¢tude de la rumeur présente un intérét particulier et peut permettre d’appréhender
certains mécanismes d’appartenance a un groupe social. Déja Marc Bloch, dans ses Réflexions
d’un historien sur les fausses nouvelles de la guerre’’, analysait les fausses nouvelles ou
rumeurs : « Une fausse nouvelle nait toujours des représentations collectives qui préexistent a
sa naissance. Elle n’est fortuite qu’en apparence ou précisément tout ce qu’il y a de fortuit en
elle, c’est l'incident initial absolument quelconque qui déclenche le travail des imaginations.
Mais cette mise en branle n’a lieu que parce que les imaginations sont déja préparées et
fermentent sourdement. Un événement ou une mauvaise perception qui n’irait pas dans le
sens ou penchent les esprits de tous pourrait tout au plus former [’origine d’une erreur

individuelle mais non pas d’une fausse nouvelle populaire largement répandue. La fausse

“ Morin Edgar, La rumeur d’Orléans, Paris, Ed Seuil, 1969.
Morin Edgar, La rumeur d’Amiens, Paris, Ed Seuil, 1973.
*7 Bloch Marc, « Réflexions d’un historien sur les fausses nouvelles de la guerre », Revue de Synthése

Historique, 1929.
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nouvelle est le miroir ou la conscience collective contemple ses propres traits ». Cette
approche, qui avait été laissée en friche tout au long du siecle pour I’exploration d’autres
voies*®, s’inscrit aujourd’hui dans une nouvelle pensée sociologique consacrée a la rumeur.
Philippe Aldrin® dans son travail sur la rumeur congoit ce phénoméne selon une nouvelle
approche : « L’échange des rumeurs peut alors s’analyser comme une pratique ordinaire des
rapports sociaux pour obtenir des informations, tisser de la sociabiliteé, définir collectivement
le sens d’un événement ou connaitre ses versions alternatives (sans qu’il y ait obligatoirement
croyance a leur égard)’’ ».

La rumeur concernant cette liste noire met en exergue les rapports que les collectionneurs
entretiennent avec I’administration fiscale. Cette peur d’un contrdle fiscal concerne une tres
faible minorité de la population frangaise, puisque seulement 565 000 foyers frangais sont
assujettis a I’imp6t de solidarité sur la fortune’' chaque année. Cependant, il inquiéte et
semble servir de lien entre certains collectionneurs. Il est intéressant de remarquer que cette
rumeur est essentiellement véhiculée dans les grandes associations nationales d’amateurs et
de collectionneurs, lieux regroupant de nombreux collectionneurs importants. Le lien entre le
statut socio-professionnel et la diffusion de cette rumeur serait intéressant a traiter et a
comparer avec |’importance du milieu social dans le monde de 1’art contemporain. La place
de la bourgeoisie®” dans le monde de I’art et de la culture peut expliquer I’importance de cette
rumeur et son role de lien entre personnes d’un méme monde. Il conviendra donc de traiter
ultérieurement cet aspect de la place de la bourgeoisie et de la grande bourgeoisie dans le

monde de I’art contemporain.

Malgré les affaires précédemment citées, le golit du secret et de I’anonymat semble perdre de

son influence sur une partie des collectionneurs d’art contemporain. La multiplication des

* Renard Jean-Bruno, Rumeurs et légendes urbaines, Paris, PUF, Coll « Que sais-je ? », 1999.
Reumaux Francoise, Toute la ville en parle. Esquisse d’une théorie des rumeurs, Paris, L’ Harmattan,
1994.

¥ Aldrin Philippe, Sociologie politique de la rumeur, Paris, PUF, Coll Sociologie d’aujourd’hui, 2005.
*% Aldrin Philippe, Penser la rumeur : une question discutée des sciences sociales, Revue Genéses 50,
mars 2003, pp. 126-141.

1 Article du Figaro, Cécile Crouzel, le 23/02/2009.

32 Pingon Michel et Pingon-Charlot Monique, Sociologie de la bourgeoisie, Paris, Repéres, La

Découverte, 2000.
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expositions de collections privées d’art contemporain peut laisser penser qu’un changement
de mentalité est en train de se produire. Dans cette méme exposition « Passion Privée :
collections d’art moderne et contemporain en France» évoquée précédemment, 92

collectionneurs ont prété des ceuvres au musée.

Les collectionneurs apparaissant sous leur véritable identité lors de 1’exposition « Passions

privées » au Musée d’Art Moderne de la ville de Paris en 1995/1996

COLLECTIONNEURS D’ART MODERNE COLLECTIONNEURS D’ ART CONTEMPORAIN™
Alain Delon DBC **
Daniel Filipacchi Marc Landeau
Maurice Weinberg Marin Karmitz
Jean Alvarez de Toledo Gunter Sachs
Paul Dini Martine et Didier Guichard
Madeleine et Marcellin Castaing Martin Malburet
Hubert de Givenchy Claude Berri
Madame Georges Pompidou Francis Solet
Jean-Marie Rossi Daniel Hechter

Frangoise et J.P Billarant

Jean Brolly

Maurice Benhamou

Gilles et Nadege Blanckeart

C.A.V.ILA.R (Jean-Jacques Lesgourgues)

Hervé Lebrun

Marc et Josée Gensollen

Jean-Charles de Castelbajac

Guillaume Durand

Labeyrie

Kamran Diba

53 Trois collectionneurs ont choisi d’apparaitre sous des initiales. J’ai décidé d’en intégrer deux (DBC
et C.A.V.ILA.R) au groupe des collectionneurs apparaissant sous leur véritable nom car ils ont été
facilement identifiés. Le troisiéme, ML/CC reste inconnu et s’inscrit donc sur la liste des
collectionneurs anonymes.

** DBC= Daniel Bouyjou-Cordier .

Source : http://fic123berichtvandedag.blogspot.com/2009/02/cordier-donations-en-serie 15.html
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Richard Rodriguez

Didier Krzentowski

Jean Hamon

Raymond Azibert

Michel Poitevin

Daniel Bosser

Gilles Fuchs

Source : Catalogue de 1’exposition « Passions Privées : collections particulieres d’art moderne et

contemporain en France », Musée d’Art Moderne de la ville de Paris, Décembre 1995-mars 1996

Parmi ceux-ci, 40 étaient des collectionneurs d’art contemporain et 52 des collectionneurs
d’art moderne®. Le décompte des collectionneurs apparaissant sous leur nom dans le
catalogue de 1’exposition et pas seulement sur les cartels dans le musée, laisse apparaitre 27
collectionneurs d’art contemporain pour seulement 9 collectionneurs d’art moderne. Cette
proportion de 1 pour 3 ne refléte pas le pourcentage global des collectionneurs préteurs pour
cette exposition. Les collectionneurs d’art moderne représentent 56,5 % de I’ensemble des
collectionneurs ayant prété une ceuvre. Sur I’ensemble des collectionneurs, ils ne sont plus
que 9,8 % a apparaitre sous leur nom véritable, quand les collectionneurs d’art contemporain
(qui représentent 43,5 % des collectionneurs préteurs) sont 30,4 % des collectionneurs a
apparaitre sous leur nom véritable.

Cette situation est encore plus frappante lorsque 1’on analyse le pourcentage de

collectionneurs apparaissant sous leur véritable nom dans chaque catégorie :

Art Moderne Art contemporain
Nombre de collectionneurs 52 40
préteurs
Nombre de collectionneurs 9 27
apparaissant sous leur nom
% de collectionneurs 17 % 67,5 %
apparaissant sous leur nom dans
chaque catégorie

Peut-on cependant tirer des conclusions définitives quant a une plus grande disponibilité des

collectionneurs d’art contemporain ? Les chiffres semblent parler d’eux-mémes, mais il

55 7 : . . :
Le calcul s’est effectué en fonction des ceuvres présentées dans le catalogue. Certains

collectionneurs ont prété des ceuvres d’art moderne et d’art contemporain. J’ai choisi de comptabiliser

ces collectionneurs uniquement comme collectionneurs d’art contemporain.
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faudrait avant tout connaitre la méthode employée et les objectifs de la commissaire de
I’exposition®® pour le choix des ceuvres, afin d’analyser 1’évolution des mentalités parmi les
collectionneurs. Cette statistique n’a donc pas vocation a devenir une généralité. Elle a,
toutefois, comme intérét de mettre en lumicre une possible transformation de la mentalité des
collectionneurs d’art contemporain vis-a-vis de leurs confréres de 1’art moderne et classique.
Elle constitue un cas parmi beaucoup d’autres, mais elle laisse entrevoir certaines évolutions
possibles qu’il mériterait de corroborer avec les autres expositions collectives d’ceuvres de

collections privées.

Afin de mieux apprécier cette évolution, j’ai donc recensé et étudié les principales expositions
d’ceuvres de collectionneurs privés d’art moderne et contemporain ces dernieres années en
France. Cette étude n’est bien évidemment pas exhaustive, mais elle participe a une meilleure

compréhension du comportement général des collectionneurs d’art moderne et contemporain.

Les expositions de collections privées d’art moderne et contemporain

Nbre
de
Nbre coll Nbre Nbre
Nbre de coll | d'art de coll | de coll
de Nbre d'art conte |Nbre |d'art d'art
Nbre coll de coll | Nbre moder | mpora | de moder |contem
Lieu type total de |d'art d'art de coll | ne in coll ne porain
expositi | Titre d'expos | collecti | moder | contem | affiché | affiché | affich | anony |anony |anony
on exposition Date | ition onneurs | ne porain _|s s és mes mes mes
De leur temps
(2):art
Musée | contemporain
de et collections Art
Grenobl | privées en contem
e France 2007 | porain 49 49 47 47 2
L'amour de
Musée |l'art. Art
des contemporain
Beaux- | et collections Art
Arts privées du contem
d'Agen | Sud-Ouest 2007 | porain 13 13 2 2 11 11
L'intime, le
La collectionneur Art
Maison |derriére la contem
Rouge | porte 2004 | porain 18 18 18
De leur temps
(1) :art
Musée | contemporain
de et collections Art
Tourcoi | privées en contem
| ng France 2004 | porain 70 70 49 49 21 21

56 . . .. ,
Commissaire de I’exposition : Suzanne Pagé.
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Ancien
musée | Passions
de partagées.
peinture | Collections
de privées d'art Art
Grenobl | contemporain contem
e en Isére 2001 | porain 16 16 16 16
Passions
privées,
Musée | collections
d’art particuliéres Art
modern | d'art moderne modern
edela |et eet
ville de | contemporain | 1995- | contem
Paris en France 1996 | porain 92 52 40 36 9 27 56 43 13
Musée
d’art
contem
porain
de lls Art
Marseill | collectionnent contem
e . le retour 1995 | porain
Intérieurs :
collections
Centre | privées d'art
d'art contemporain
contem | en Midi-
porain Pyrénées, Art
de Exposition contem
Castres | collective 1993 | porain 50 0 50 14 0 14 36
Un musée
éphémeére: Art
collections modern
Fondati | privées e et Non
on frangaises contem | commu
Maeght | 1945-1985 1986 | porain niqué 26
Marseille : ils
collectionnent
; Premier
regard sur les
collections Art Non
Musée |privées d’art contem | commu
Cantini | Contemporain | 1985 | porain niqué 8

Source : L’ensemble des catalogues d’expositions présentées.

Ce tableau présente les expositions collectives d’ceuvres de collections privées d’art moderne
et contemporain réalisées depuis 1985 en France. Il ne recense pas les expositions dédiées a
un seul collectionneur, comme I’exposition Berardo au Musée du Luxembourg a Paris en
2008, ou encore celles organisées régulicrement par la Maison Rouge. En effet, ces
expositions s’articulent autour d’une unique collection et de la médiatisation du
collectionneur, son nom et sa reconnaissance publique représentant alors des éléments
essentiels de 1’exposition.

Je m’intéresse donc, dans ce tableau, aux expositions qui regroupent un certain nombre de

collectionneurs qui, pour 1’occasion, prétent une ou plusieurs ceuvres a un musée. Leur
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notoriété¢ est faible ou n’est pas utilisée par le musée, de telle sorte que leur volonté

d’apparaitre en public ou leur notoriété n’a pas d’effet amplificateur pour 1’exposition.

Cette recherche a donc permis de répertorier 10 expositions dédiées aux collectionneurs
privés d’art moderne ou contemporain entre 1985 et 2008. Parmi celles-ci, deux eurent lieu a
Paris et 8 en région. Ce pourcentage est assez rare pour é&tre noté, bien que cette
prépondérance des expositions dédiées aux ceuvres de collectionneurs privés en province doit
étre relativisée par la présence de deux expositions particulieres réalisées par 1’ Association de
Diffusion de I’Art Francais (ADIAF). Cette association, regroupant de trés nombreux
collectionneurs parisiens’’ et dont le siége est & Paris, organise tous les trois ans une
exposition regroupant une partie des achats d’ceuvres réalisés, pendant la période comprise
entre deux expositions, par les collectionneurs membres de 1’association. Cette exposition est

organisée a chaque fois en province. La prochaine doit avoir lieu en 2010/2011 a Strasbourg.

La premiere constatation concerne le nombre d’expositions présentées pendant les 24
dernieres années. En 15 ans, de 1985 a 2000, cinq expositions furent organisées a partir
d’ceuvres de collections privées, deux traitant de 1’art moderne et de 1’art contemporain, et
trois traitant exclusivement de I’art contemporain. De 2001 a 2008, cinq expositions eurent
lieu, spécifiquement dédiées a I’art contemporain. Cette augmentation des expositions permet
déja de prendre conscience de I’évolution de la place des collections privées dans le paysage
public de I’art contemporain.

En ce qui concerne la visibilité des collectionneurs lors de ces expositions, la situation semble
plus contrastée. Les situations des différentes expositions présentent des variables
importantes. Lors de la derniére exposition de ’ADIAF™® en 2007, « De leur temps : art
contemporain et collections privées en France», 96% des collectionneurs préteurs se
présenterent sous leur véritable nom. L’année précédente, a Agen, une exposition réunit 13
collectionneurs régionaux prétant des ceuvres, mais avec un taux de 85% de préteurs
anonymes. L’effet province a-t-il joué¢ ? La peur d’apparaitre en public comme collectionneur

d’art contemporain dans une petite ville de province peut en effet expliquer cette différence

7 Cf Chapitre sur les associations de collectionneurs, d’amateurs et d’amis de musées, p.136.
** ADIAF : en 2007, 196 adhérents, comprenant 147 (75%) parisiens, 37 (19%) habitants de la
province, 12 (6%) établis a I’étranger. Source : auprés du Président de 1’association Gilles Fuchs en

2007.
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entre les deux expositions. Les images colportées par D’art contemporain, les prix
astronomiques qui y sont rattachés dans la presse nationale ainsi que I’importance de 1’image
sociale dans la France provinciale peut jouer en la défaveur d’une plus grande visibilité. Le
« pour vivre heureux, vivons caché » est encore trés présent en province, alors que parmi les
collectionneurs parisiens, I’anonymat général li¢ a la capitale et une plus grande modernité

générale favorisent une plus grande prise de liberté.

Dans une vision inversée, la faible valorisation des ceuvres d’art contemporain par rapport aux
ceuvres d’art impressionniste et moderne a pu expliqué une plus forte visibilité des
collectionneurs d’art contemporain. La peur du fisc ne pouvait pas intervenir sur un marché
relativement bon marché. Cette hypotheése a pu étre valable a une époque antérieure, mais
suite a la vague de spéculation sur le marché de 1’art contemporain entre 2003 et 2008, cet

argument semble aujourd’hui dépassé.

Il faut donc se garder d’une interprétation trop rapide de I’évolution de la visibilité des
collectionneurs d’art contemporain dans les expositions collectives. Il est toutefois possible
d’envisager plusieurs pistes de réflexion. Tout d’abord, comme nous le verrons par la suite,
certains collectionneurs recherchent une reconnaissance sociale et publique de leur
investissement dans ’art contemporain. L’art contemporain n’a pas toujours été valorisant
socialement et familialement pour de nombreux collectionneurs. Leur engagement a été vécu
pour une partie d’entre eux comme un combat face a la société, a leur milieu professionnel ou
a leur environnement familial. Apres vingt, trente ou quarante ans d’investissement personnel,
un besoin de reconnaissance est apparu. Pour assouvir ce besoin, la visibilité sociale peut
paraitre un moyen intéressant. Ainsi, nombre de collectionneurs choisissent de mettre en
avant leur investissement dans 1’art contemporain, soit en multipliant les interviews dans les
médias, soit en apparaissant sur les catalogues des expositions, soit en exposant leur
collection. Ce travail sur la visibilité des collectionneurs fera partie d’un prochain chapitre de
ce mémoire. Il reprendra dans une méme analyse la place des collectionneurs dans la presse
généraliste et spécialisée, leur présence dans le Who’s Who et le bottin mondain, et leur
investissement dans les différentes structures associatives et parapubliques dédiées a 1’art

contemporain.

Il ne faut pourtant pas réduire ce besoin de visibilit¢é a un ego mal assouvi et a un

positionnement social. Il semble résulter aussi, au travers des interviews réalisées, d’une soif
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de partage, d’engagement, de défense d’une passion. Comme souvent, les raisons qui peuvent
pousser un collectionneur a se mettre en avant sont multiples, cohabitent entre elles et parfois
sont en contradiction. Il ne faut pas non plus occulter la possible manipulation volontaire ou
involontaire des collectionneurs lors des entretiens réalisés pour ce doctorat. Je ne peux
toutefois pas réduire leur implication a la seule volonté de positionnement social ou a un
développement démesuré d’un ego. Comme il est possible de le constater, les identités™ qui
forment la globalité du collectionneur sont nombreuses et parfois contradictoires. Cet aspect
de la personnalité des interviewés doit étre pris en compte et doit faire partie des éléments

modérateurs des propos tenus par les collectionneurs tout au long de cette étude.

b. Un tout petit milieu

Comme je 1’avais envisagé au début de ma recherche, le milieu des collectionneurs d’art
contemporain parait assez restreint. Toutefois, comptabiliser le nombre de collectionneurs
d’art contemporain reste un exercice impossible a réaliser. Raymonde Moulin, en 1992,
exprimait déja cette difficulté : « Pour des raisons évidentes de discrétion fiscale, il est
difficile de recenser les collectionneurs d’art contemporain et de les situer avec précision
dans espace social »*°. L’utilisation des résultats des analyses sur les associations
d’amateurs et de collectionneurs aurait pu servir. Malheureusement, le caractére anonyme des
résultats obtenus ne permet pas d’estimer le nombre de personnes adhérant a plusieurs
associations dans le méme temps et risquant de faire doublon.

Bien que difficile a cerner, cette population présente certaines caractéristiques qui permettent
d’évoquer un petit milieu. Les acteurs rencontrés se connaissent souvent entre eux, participent
aux mémes activités, se croisent régulierement. Pour ce qui concerne les collectionneurs de
province, la situation se décompose de deux manieres. Certains vivent leur passion dans un
espace national et international, profitant de nombreux déplacements sur Paris et a I’étranger
pour s’investir dans 1’art contemporain. Le modele géographique frangais, avec une
organisation territoriale en étoile constituée d’un centre dominant et de périphéries
dépendantes, a longtemps favorisé¢ le rassemblement des collectionneurs sur Paris et leur

adhésion aux nombreuses associations de la capitale. Certains collectionneurs de province

% Kaufmann Jean-Claude, L’invention de soi: une théorie de l'identité, Paris, Coll Pluriel, Ed
Armand Collin, 2004.

% Moulin Raymonde, L artiste, ['institution et le marché, Paris, Coll Champs, Flammarion, 1992.
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n’achétent jamais d’ceuvres dans leur région, préférant la discrétion des galeries parisiennes
ou internationales. Cette attitude peut se rapprocher du concept de « pour vivre heureux,

. . 61
vivons caché » .

Les autres collectionneurs de province vivent leur passion uniquement dans leur région et
choisissent de s’investir dans la promotion des artistes régionaux. Ils ont alors des contacts

plus espacés avec Paris et I’étranger.

Le rassemblement vers la capitale d’une partie des collectionneurs provinciaux n’implique
pas une homogénéisation de la population des collectionneurs. Ce petit monde fonctionne en
groupes d’intéréts distincts. En effet, I’art contemporain n’est pas uniforme. Il est multiple, a
I’image de la société, des medias utilisés et des différentes sensibilités des individus. Les
collectionneurs ont donc la tendance « naturelle » a se rassembler entre individus aux golts
esthétiques et intellectuels identiques et aux approches de vie similaires. Cette pratique est
d’autant plus développée que les collectionneurs s’investissent dans les groupements divers et
variés dédiés a 1’art contemporain, comme nous le verrons dans le chapitre sur les
associations.

Les paramétres de différenciation entre les collectionneurs sont nombreux : 1’age, le milieu
social, le plaisir solitaire ou en collectivité, le lieu de vie, I’activité professionnelle. Ce milieu
apparait donc assez restreint par le nombre absolu d’individus qu’il semble contenir, mais

vaste par I’hétérogénéité entre ses membres.

Ainsi, les collectionneurs d’art contemporain se regroupent par affinité, ce qui leur permet de
partager leur passion avec des personnes qui ont la méme approche qu’eux, de voyager
ensemble a travers le monde. Cette pratique a deux conséquences dans le cadre de ma
recherche et de mon intégration dans le milieu. La pénétration de ces petits groupes s’avere
facile lorsqu’un premier entretien a pu avoir lieu. En effet, si I’interviewé apprécie la tournure
prise par D’entretien, il a tendance a vous transmettre rapidement les contacts de ses
partenaires privilégiés. Ceux-ci seront d’autant plus réceptifs a mes demandes que
I’information entre les collectionneurs d’un méme groupe aura circulé. Le futur interviewé est
donc déja averti lors de mon premier appel téléphonique et souvent avec un a priori largement

favorable. Michel Pingon et Monique Pingon-Charlot abordent le sujet dans leur étude sur la
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grande bourgeoisie : « Quoi qu’il en soit, la recommandation personnelle est une nécessité
pour obtenir le principe d’un entretien »*. Par contre, cette pratique peut entrainer une
uniformisation des entretiens réalisés, si les contacts restent dans un méme et unique
environnement. Ce risque a été pris en compte dés le début de mon travail et a fait I’objet
d’une recherche constante de diversification des contacts, comme nous pourrons le voir dans

le chapitre traitant des entretiens de collectionneurs.

2. Les relations antérieures avec le milieu

Comme je I’ai déja mentionné, le choix des collectionneurs d’art contemporain comme objet
d’étude s’inscrit dans mon histoire personnelle et familiale. Un de mes aieux fut a son époque
un collectionneur d’art contemporain. Il serait aujourd’hui considéré comme un
collectionneur d’art moderne. Son histoire personnelle 1’a amené a fréquenter de nombreux
artistes et marchands célébres. Ce lien étroit avec I’art a perduré dans le temps et m’a amené a
mon tour & m’immerger dans ce milieu. Depuis de nombreuses années, je cOtoie des
collectionneurs et des marchands d’art moderne, je me proméne dans les vernissages et les
ventes aux enchéres, j’étudie la valeur de I’art et ses secrets. Cette facilité¢ d’acces et de
relations m’a permis d’appréhender le milieu de I’art contemporain avec une certaine aisance.
Henri Péretz, aborde ce sujet dans son ouvrage, Les méthodes en sociologie : I’observation®.
I1 voit dans la classe sociale du chercheur un élément déterminant de sa capacité a pénétrer un
milieu : « Les différences qui traversent une méme société conditionnent la possibilité pour
un observateur d’entrer dans tel ou tel milieu. Les caractéristiques du chercheur — sexe, dge,
ethnie, classe sociale - jouent un double role. D’une part, elles contribuent a expliquer
l’intérét de celui-ci pour le milieu observé ; d’autre part, elles déterminent en partie ses

capacités a pénétrer dans ce milieu, a y étre accepté et a y trouver un role ».

Cette histoire familiale m’a ainsi servi de passeport d’entrée pour de nombreux
collectionneurs. Je n’étais pas étranger a leurs pratiques, a leurs régles, a leurs secrets. Moi-
méme ¢levé dans le culte du secret, j’apparaissais comme quelqu’un de fiable. Je faisais un

peu partie de leur monde. Malgré mes faibles connaissances en matieére d’art contemporain,

%2 Pingon Michel et Pingon-Charlot Monique, Voyage en grande bourgeoisie, Paris, Quadrige, PUF,
2005, p.20.

6 Peretz Henri, Les méthodes en sociologie : I’observation, Paris, Repéres, La Découverte, 2004.
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ma crédibilité n’était pas remise en question. D’une certaine manicre, je faisais partie de leur
clan. Cette capacité a comprendre les codes et usages en pratique dans ce milieu et a les
utiliser a sans doute facilit¢é mon travail d’intégration. Michel Pingon et Monique Pingon-
Charlot s’intéressent a cette question : « I/ importe de réfléchir a l'image que [’on va
présenter a l’interviewé et de faire en sorte qu’elle soit la moins agressive possible. Le but de
I’entretien n’est pas de choquer le bourgeois, comme il n’est pas d’épater [’ouvrier en
d’autres situations d’enquéte. Bien que cela nous ait été reproché, comme recherche d’un
mimétisme naif, nous persistons a penser que notre effort pour marquer une bonne volonté,
un respect des manieres de [’autre, dans notre tenue vestimentaire et toute I ’hexis corporelle
surveillée et maitrisée autant que possible, est |'une des raisons pour lesquelles nous avons

\ . A . . . . 64
pu mener a bien les enquétes dont il est question ici »"".

Cet adoubement par 1’ascendance s’est reproduit a de nombreuses reprises. N’est-ce pas la
déja une forme de reconnaissance de 1’existence d’un groupe social cohérent ? En effet, cette
situation s’est produite aussi bien a Paris qu’en province, dans des groupes de collectionneurs
trés différents. Souvent, lors des discussions en préambule a un entretien, le collectionneur
évoquait avec moi les origines de mon intérét pour ce doctorat sur les collectionneurs d’art
contemporain. La réponse que je fournissais pouvait servir de déclencheur et libérer
I’interviewé. A chaque fois que j’abordais I’aspect personnel et familial de ma propre
descendance d’un collectionneur d’art, la liberté de parole de I’interviewé augmentait. J’avais
alors le sentiment que celui-ci pensait : « nous pouvons nous parler, nous comprendre, car
nous sommes du méme monde ». Par contre, un aspect de cette question peut soulever une
interrogation. Les collectionneurs m’intégrent-ils dans leur monde parce que je suis d’une
famille de collectionneurs ou parce que je suis d’une famille bourgeoise qui collectionne ? Ma
capacité a reproduire les codes en vigueur dans le monde de I’art contemporain qui sont trés
proches de ceux existant dans la bourgeoisie a peut-€tre modifi¢ le sentiment des
collectionneurs & mon égard. Je n’ai pour le moment pas de réponse précise a cette question.
Elle reste en suspens et pourra étre abordée dans la partie de ma thése concernant I’origine

sociale des collectionneurs.

% Pingon Michel et Pingon-Charlot Monique, Voyage en grande bourgeoisie, Paris, Quadrige, PUF,
2005, p.35.

_47 -



Cette impression n’a toutefois jamais été vérifiée d’'une maniere formelle lors des entretiens
réalisés durant ma thése. Elle s’inscrit quand méme dans 1’ensemble des impressions glanées

tout au long des pérégrinations que j’ai pu faire parmi les collectionneurs d’art contemporain.

3. La pénétration dans le milieu

Comment pénétrer un milieu qui ne nous est pas directement accessible? La premicre
approche a consisté a utiliser mon propre réseau relationnel et familial. Une fois le tour
d’horizon effectué et les premieres informations recueillies, je me suis penché sur les lieux de
sociabilité des collectionneurs d’art contemporain a travers la presse spécialisée. J’ai alors
découvert qu’il existait un certain nombre de lieux de création et d’exposition qui fédérait les
collectionneurs et les amateurs entre eux. A ces lieux emblématiques surtout parisiens se

greffaient des associations d’amateurs et de collectionneurs.

a. Les réseaux relationnels et les marchands d’art

Ayant vécu dans le monde de 1’art moderne pendant de nombreuses années, j’ai choisi de
contacter dans un premier temps des marchands et des galeristes de mes connaissances. Ce
premier contact fut relativement infructueux, car les acteurs que je connaissais avaient peu de

relations avec le monde de I’art contemporain.

De la méme maniére, je profitais de ma famille et de son histoire avec le monde de 1’art

moderne pour tenter un tour d’horizon du monde de I’art contemporain.

Lors de ces deux premiers contacts, je pris réellement conscience des différences importantes
et des séparations qui existaient entre les deux mondes. Hormis deux ou trois contacts de
collectionneurs d’art moderne collectionnant aussi quelques artistes contemporains, la

moisson flit maigre.
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b. Les associations de collectionneurs et d’amis de musées

Parallélement a cette recherche parmi mes propres relations, je pris contact avec diverses
associations d’amis et de collectionneurs et je choisis de m’inscrire dans plusieurs d’entre
elles. Je jetais mon dévolu sur cinq associations parisiennes : les Amis du Palais de Tokyo, les
Amis du Jeu de Paume, les Amis de la Maison Rouge, les Amis du Centre Pompidou et
I’ADIAF. Le choix se fit sur la notoriété de ses associations et leur visibilité dans la presse. Il
répondait aussi a une volonté de diversification. Le palais de Tokyo est un centre de création,
quand la Maison Rouge est une fondation dédiée a D’art contemporain, créée par le
collectionneur Antoine de Galbert. Le Jeu de Paume est devenu un lieu d’exposition dédié a la
photographie contemporaine, le Centre Pompidou constitue un musée national d’art moderne
et contemporain, et ’ADIAF une association indépendante de collectionneurs. Ce panel
d’associations me semblait suffisant pour une premicre approche du milieu de [’art
contemporain. Le choix de Paris comme premicre zone de recherche s’est construit sur
I’hypothése suivante : le pourcentage de collectionneurs et de lieux dédiés a [Dart
contemporain était plus important dans la capitale et la capacité des individus a se faire
connaitre souvent plus forte. La concentration géographique de collectionneurs a Paris

permettait une prise de contact plus directe.

L’adhésion dans ces associations se fit sans difficulté et ne nécessita ni parrain, ni cooptation,
comme indiqué sur certains formulaires d’adhésion. Le seul criteére de sélection s’avéra étre le
prix de I’adhésion. Comme nous le verrons par la suite au chapitre sur les associations, les
tarifs d’adhésion dans les associations et les colits de participation aux différentes activités

varient en fonction de I’association et de ses objectifs.

Une fois inscrit, ma premiere démarche a consisté a prendre contact avec les responsables des
associations (les membres des conseils d’administrations) et a leur présenter mon travail de
recherche et mes objectifs en matiere d’interviews. Dans les conseils d’administration de ces
associations, les collectionneurs sont assez nombreux®. Certains ont accepté de participer a
des entretiens individuels. Dans le méme temps, je participais a mes premiéres activités avec
les associations. Rapidement, je me suis rendu a Marseille en voyage avec les amis du Palais

de Tokyo. Ce type de déplacement a grandement facilit¢ mon intégration. Il m’a permis aussi

65 Cf. Chapitre sur les associations, p.136.
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de prendre contact avec des collectionneurs installés sur place, qui ouvraient leur maison et

leur collection aux visiteurs parisiens.

Une fois dans les associations et connu de certains des membres, il me restait a construire ma
relation et ma légitimité avec 1’ensemble du groupe. Comme dans tout groupe ou toute
association, chaque individu a une place et un role particuliers a jouer. Parmi ceux-ci, certains

ont pour role de servir de lien avec les nouveaux arrivants et avec I’extérieur.

Mon objectif consista donc a repérer ces leaders et a prendre contact avec eux. Ce travail
s’avéra assez facile, car ces personnes sont souvent les plus disponibles, les plus ouvertes, les
plus attentives. Mon projet les intéressa grandement et elles firent tout leur possible, par leur
attitude de sympathie a mon égard, par leurs gestes d’attention, pour faciliter mon intégration.
Certains se transformerent aussi en informateurs privilégiés et m’apportérent un éclairage
différent de leur propre environnement®. L’une d’entre elles devint méme un élément
incontournable de ma recherche, en acceptant de me fournir jour apres jour pendant un an un
résumé de ces activités liées a I’art contemporain.

Cette facilité apportée a mon travail d’intégration présente de nombreux avantages, mais
m’oblige a une vigilance constante, afin de ne pas me laisser influencé par les propos, parfois

orientés, de mes interlocuteurs.

c. Les lieux d’intégration

Bien qu’importante, cette premicre cooptation ne s’avéra pas suffisante pour me faire accepter
par les associations et leurs membres. Le temps devait aussi jouer son rdle. L habitude de voir
passer de nombreux journalistes, toujours pressés, ne facilitait pas mon intégration. Il me
fallait montrer ma capacité de persévérance dans le temps. Le fait de me voir présent, mois
apreés mois, dans la plupart des lieux habituels de sociabilité, a joué fortement en ma faveur.
Apercevoir réguliérement dans les soirées, les vernissages, les cocktails, les visites d’expos, la
méme personne, entraina un phénomene d’oubli du statut particulier d’observateur qu’était le
mien. Petit a petit, je m’inscrivais dans le paysage et ma présence devenait naturelle. Ce
phénomeéne d’intégration compléte prend du temps, mais offre par la suite des avantages

conséquents. Ce travail d’assimilation a duré prés de deux ans. Il a nécessité une présence

5 peretz Henri, Les méthodes en sociologie : I’observation, Paris, Repéres, La Découverte, 2004.
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constante, semblant parfois vaine. Rester deux heures dans un vernissage en connaissant au
plus une a deux personnes peut parfois paraitre inutile. La persévérance permet petit a petit de

se faire accepter, mais aussi de mieux comprendre les codes de fonctionnement.

J’ai donc pratiqué pendant de nombreux mois « la présence symbolique » associée a une
démarche d’observation. La premiére demande une présence constante au cceur de 1’activité

quand la deuxieme s’articule mieux dans une distance active.

Au-dela de la présence dans les associations et leurs lieux d’activité, il était important de
paraitre et d’étre présent dans les lieux de sociabilité des collectionneurs. Les vernissages
d’expositions, que ce soit dans les musées ou dans les galeries, sont des endroits
incontournables de la vie artistique parisienne. L’adhésion aux différentes associations me
donnait droit a de nombreuses invitations pour des événements organisés par les musées et les
lieux de création en art contemporain. Une présence assidue m’a permis de prendre de
nouveaux contacts avec des collectionneurs qui appréciaient de me voir en dehors des

activités propres aux associations.
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III. ETUDE SUR LA VISIBILITE DES COLLECTIONNEURS
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A. INTRODUCTION

Le travail de recherche, effectué dans le cadre de ce doctorat de sociologie sur les
collectionneurs d’art contemporain, présente certaines difficultés au niveau de la collecte des
informations. Comme j’ai pu le constater dans le chapitre sur le travail de terrain, les
collectionneurs restent assez discrets sur leur passion pour 1’art contemporain. L’acces aux
différentes sources disponibles dépend du bon vouloir des différents acteurs en présence (que
ce soient les galeristes, les conservateurs de musées ou les organisations dédiées a 1’art,
comme les FRAC®, FNAC ®® ou CNAP®), car aucun organisme officiel, ni aucune étude
exhaustive n’est en mesure de recenser les collectionneurs présents en France.

Cette particularité du monde de I’art offre cependant une belle opportunité de travail, celle de
focaliser I’attention sur les collectionneurs les plus visibles. En effet, les collectionneurs,
malgré leur golt pour le secret, se soumettent, dans certains cas, aux feux des projecteurs ou a
une certaine présence médiatique ou institutionnelle. Ainsi, que ce soit par golit pour la
médiatisation ou par investissement personnel dans le monde de I’art, ils sont amenés a laisser

les marques de leur investissement dans les différentes spheres de ce milieu.

Il m’a donc semblé important de saisir cette opportunité, et de recenser, regrouper et recouper
une partie des traces existantes, afin d’obtenir la photographie la plus compléte possible des
collectionneurs les plus visibles et de constituer une premiere liste certes partielle mais

cohérente des collectionneurs d’art contemporain frangais.

Pour certains collectionneurs, la médiatisation autour de I’art contemporain constitue un outil
dédié a leur propre reconnaissance par le milieu quand, pour d’autres, elle se contente d’étre
la conséquence d’un engagement personnel.

En effet, la visibilité sociale des collectionneurs, inhérente a tout engagement dans un milieu
social trés médiatisé, tout particulierement du fait de son lien actuel avec le monde de la

finance et de I’économie, reléve de démarches diverses et parfois opposées dans leur logique.

7 FRAC : Fonds Régional d’ Art Contemporain.
% FNAC : Fonds National d’ Art Contemporain.
% CNAP : Centre National des Arts Plastiques.
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L’¢élément mobilisateur et fédérateur reste, pour la trés grande majorité des collectionneurs, le
plaisir de I’art’. Par contre, dans leur volonté d’engagement, certains collectionneurs d’art
contemporain éprouvent un désir de reconnaissance qui peut répondre a un besoin de
valorisation ou d’identification, mais aussi, parfois, a une volonté de positionnement social ou
a la reconnaissance d’un savoir ou savoir-faire nécessaire au développement d’une activité
professionnelle ou semi-professionnelle (par exemple, certains collectionneurs deviennent
galeristes, conseils ou consultants en art). D’autres peuvent rechercher une plus grande
exposition a travers les médias, en organisant leur investissement personnel dans 1’art
contemporain comme une « stratégie Marketing ». Une troisiéme catégorie préférera
I’anonymat et la discrétion des conseils d’administration et des commissions d’achats des
organismes publics et para-publics, pour s’investir. Les possibilités restent nombreuses et les

choix divers.

Afin de mieux appréhender cette diversité dans les engagements des collectionneurs d’art
contemporain, j’ai cherché a construire un outil me permettant d’apprécier leur degré de
visibilité sociale. En effet, il me semble important de comprendre le lien pouvant exister entre
I’engagement personnel dans le monde de I’art, la visibilité sociale des individus et leur degré

d’influence dans le monde social des collectionneurs.

Comme je I’ai déja étudié précédemment’', une majorité de collectionneurs d’art
contemporain est réfractaire a toute apparition publique dans le monde de I’art, bien que ce
comportement majoritaire apparaisse légérement en régression depuis quelques années’”.
Malgré tout, la création de cet outil de visibilité sociale des collectionneurs conserve sa
pertinence, car il peut mettre en lumiere la partie des collectionneurs la plus disponible
socialement et la plus apte a servir de moteur a 1’ensemble des collectionneurs. Ainsi, cette
visibilité donne lieu a une image sociale du collectionneur, permettant de créer un lien avec la

société dans sa globalité.

" Les différentes catégories présentées par la suite sont le fruit des entretiens réalisés auprés des
collectionneurs d’art contemporain tout au long de mon travail de recherche pour ce doctorat.

"' Cf. Chapitre sur ’étude de terrain p.30.

72 Cf. Chapitre sur 1’étude de terrain et celui sur la visibilité des collectionneurs dans les expositions

collectives d’ceuvres de collectionneurs privés p.96.
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La collecte des données propres aux collectionneurs s’aveére donc longue et délicate. Elle
demande une présence et une discrétion constantes, seuls facteurs d’acceptation par ce
milieu”. Afin de disposer du matériel nécessaire 4 mon analyse du milieu des collectionneurs
les plus visibles socialement, il m’a fallu composer avec une information fragmentaire et
rapprocher des données portant sur une méme période, plutdt que nécessairement sur des
années strictement identiques, ce qui aurait énormément limité le nombre des informations

traitées.

Le monde des collectionneurs reste encore un ensemble relativement inconnu et secret. Les
recherches sur ce sujet permettent, malgré tout, d’ouvrir de nombreuses pistes. L’histoire
récente et plus ancienne apporte son lot d’informations sur une pratique qui semble trouver
son commencement avec 1’histoire humaine. Krzysztof Pomian’ retrace, dans son ouvrage
sur les collectionneurs, les amateurs et les curieux, ce long cheminement de la collection a
travers les siecles. « Dans la plus ancienne cité découverte jusqu’a ce jour (Catal Hiiyiik,
Anatolie, entre 6500 et 5700 avant J.-C.), le contenu des tombes était déja clairement
différencié en fonction du sexe et du statut social des personnes qui y étaient enterrées »°. A
partir de ce premier objet collectionné, il remonte le temps jusqu’a la fin du XVIII® siécle de
notre ¢re et détermine ainsi précisément les contours de I’histoire de la collection et du
collectionneur. « Si I'on s’intéresse non a telle ou telle autre collection mais au fait de
collectionner dans un pays déterminé, a une époque bien circonscrite, on doit donc conclure
qu’un tel fait ne releve d’aucun domaine particulier. Le caractérise, au contraire, son
emplacement au point d’intersection de différents domaines, sa pluridimensionnalité.
Autrement dit, prises dans leur ensemble, les collections d’un certain pays a une certaine
époque sont coextensives a la culture de ce pays a cette époque, qu’elles incarnent et donnent
a voir »'°.

Ce travail sur la collection intéresse les historiens, car il s’inscrit comme un lien entre les

époques et les sociétés. Il passionne, tout autant, ceux qui associent histoire des objets et

3 Cf. Chapitre sur I’Etude de terrain.

™ Pomian Krzysztof, Collectionneurs, amateurs et curieux : Paris, Venie : XVIle — XVIlle siécle, Paris,
Ed Gallimard, 1987.

7 Pomian Krzysztof, Ibid, 1987, pp.21.

76 Pomian Krzysztof, Ibid, 1987, pp.312.
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passion du collectionneur. L’un deux, Maurice Rheims’’, s’intéresse aux paradoxes et
différences existant entre le collectionneur, I’amateur et le curieux, et les objets. Il plonge son
regard dans la psychologie du collectionneur et cherche & comprendre les raisons profondes
qui poussent un individu a amasser des objets. Pour lui, avant tout chose, le collectionneur a
le golit d’amasser des objets dans une certaine série. L’amateur, quant a lui, « cherche la
perfection par I’harmonie et la beauté. Il aime les objets non en fonction de leur suite dans
une série, mais plutot pour leur diversité qui I’enchante et correspond a ses multiples états
d’dmes »"®. Aux cotés de ces deux groupes d’individus, apparait un troisiéme, les curieux.
Ceux-ci, d’apres Maurice Rheims, recherchent les objets plus insolites que beaux. De ce
postulat de départ, il construit une histoire du collectionneur et de son rapport a 1’objet,
jusqu’a I’époque contemporaine et les risques de la spéculation. I1 conclut son ouvrage par ces
mots : « Une petite dépression, nous venons d’en avoir [’exemple avec celle qui s est produite
au printemps de 1959, ne peut plus atteindre le cours des objets car les amateurs et le négoce
se sont tellement universalisés qu’a [’annonce d’une baisse dans tel ou tel pays, il suffirait en
quarante-huit heures, de quelques négociants internationaux alertés, pour rétablir par leurs
achats les cours menacés. [...] Cette forme de spéculation a cheval sur la spéculation
intellectuelle et la boursiere a une réelle identité avec le « jeu ». Les objets sont magiques ;
jouer avec eux équivaut a tenir des cartes de poker enchantées, changeant de valeur des
qu’elles sont entre les mains d’un nouveau joueur »' .

La psychanalyse s’est aussi penchée sur le cas des collectionneurs. Ainsi, le psychanalyste
américain Werner Muensterberger™ a choisi la voie historique pour étudier le comportement
des collectionneurs a travers toute une galerie de portraits. D’apres lui, 1’acte de collectionner
tient son origine dans I’enfance des individus et dans les traumatismes qui pourraient y étre
liés. Il donne ainsi a la collection une fonction rassurante, « De la méme fagon, les objets
collectionnables sont, au sens strict du terme, des instruments destinés a rehausser ou a
restaurer estime de soi chez un individu qui a subi une blessure narcissique »*', et un role

de bouclier protecteur narcissique, « Collectionner est justement une de ces défenses qui

" Rheims Maurice, La vie étrange des objets, Paris, Librairie Plon, 1959.

® Rheims Maurice, Ibid, 1959, pp.8.

7 Rheims Maurice, Ibid, 1959, pp.228-229.

80 Muensterberger Werner, Le collectionneur : anatomie d’une passion, Paris, Editions Payot &
Rivages, 1996.

81 Muensterberger Werner, Ibid, 1996, pp.272.
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assurent un soulagement provisoire et apportent un regain de vitalité, car chaque objet
nouveau donne effectivement ['impression d’étre omnipotent, [...] Ce genre de remarque,
méme aussi fortuite, montre bien que la possession d’un objet ainsi que la fierté et le plaisir
qu’on en tire ont plus d’une fonction : I’objet devient une contremesure a l’insécurité et, par
conséquent, un bouclier narcissique protecteur. Il transmet aussi le besoin secret de celui qui
le posséde de s entendre louer et admirer»™. Ainsi, cette plongée dans les traumatismes de la
petite enfance permet a Werner Muensterberger, de mieux comprendre les collectionneurs et
leur « besoin intrinséque et presque permanent, qui ressemble souvent a une compulsion, de
restabiliser leur moi »*.

Ce travail sur la psychologie du collectionneur n’intéresse pas que les psychanalystes. Deux
ethnologues, Brigitte Derlon et Monique Jeudy-Ballini®, spécialistes des sociétés insulaires
de Papouasie-Nouvelle-Guinée, ont choisi d’investir un nouveau champ d’étude, s’intéressant
alors a 1’imaginaire des collectionneurs d’art primitif en France. A partir d’entretiens réalisés
aupres de collectionneurs, elles arrivent a la conclusion suivante : « Privée ou publique, toute
collection d’objets extra-européens est une construction, une création artificielle, qui, a une
certaine image de [’autre, surimpose toujours le reflet de soi. Cette dimension identitaire et
cet effet miroir, les amateurs d’art primitif ne cherchent guere a les occulter, eux qui font
explicitement de leur collection une émanation d’eux-mémes, une élaboration personnelle,
voire une ceuvre artistique, et, dans tous les cas, une passion propre a les sauver de

s e 85
[’ordinaire du monde »°°.

C’est en sociologie que le travail sur les collectionneurs reste le plus succinct. Raymonde
Moulin s’y est naturellement intéressée a plusieurs reprises, mais sans approfondir réellement
son étude. Dans son ouvrage Le marché de la peinture en France™, en 1967, elle dresse le
commence par décrire les différents types de collectionneurs, du passionné compulsif au snob

et au bourgeois, en passant par la collection musée du milliardaire. Dans une seconde partie,

82 Muensterberger Werner, Ibid, 1996, p.294.
8 Muensterberger Werner, Ibid, 1996, p.292.
¥ Derlon Brigitte et Jeudy-Ballini Monique, La passion de [’art primitif: Enquéte sur les
collectionneurs, Paris, Gallimard, 2008.

% Derlon Brigitte et Jeudy-Ballini Monique, Ibid, p.292.

8 Moulin Raymonde, Le marché de la peinture en France, Paris, Les Editions de Minuit, 1967.
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elle s’intéresse a [D’influence des caractéristiques sociologiques sur les types de
collectionneurs, comme la génération, les différences entre collectionneurs frangais et
étrangers, les distinctions entre les parisiens et les provinciaux, ainsi que celles existant entre
les héritiers et les hommes nouveaux. Elle aborde aussi la complexité des statuts
socioprofessionnels et culturels des collectionneurs. Elle termine ce chapitre par ces quelques
mots : « Si les collectionneurs contribuent a faire la valeur marchande, ils ne font pas le goiit.
Les préférences individuelles des acquéreurs de tableaux sont conditionnés par le systeme de
valeurs de la couche sociale a laquelle ils appartiennent, soit qu’ils |’acceptent, soit que, a
I’instar des artistes novateurs, leurs guides, ils le renient »,

Dans un second ouvrage, elle aborde succinctement la place des grands collectionneurs dans
le marché de Iart™.

Mais D’ensemble de ces études ne permet pas de définir précisément les profils de
collectionneurs, ni de comprendre I’architecture de ce groupe social. En effet, toutes les
publications citées ci-dessus utilisent le méme modele d’étude, basée uniquement sur des
portraits et des entretiens de collectionneurs. Cette approche, qui reste relativement
subjective, permet de définir un certain nombre de profils psychologiques de collectionneurs,
mais n’offre, en aucun cas, la possibilit¢ de mieux appréhender la place attribuée a chaque
type de collectionneurs au sein de son propre milieu et leur influence générale sur le monde
de l’art. Il m’a donc semblé intéressant de réfléchir a une nouvelle méthode d’étude sur la

visibilité des collectionneurs et au dela sur leur place dans le monde de I’art.

Des ¢études sur la notoriété ou la visibilité des artistes ont déja été menées dans le monde de
I’art*. Je me suis appuyé sur ces travaux pour construire mon propre modéle, sans utiliser
I’ensemble des critéres propres aux artistes, car la situation des collectionneurs n’est pas
comparable a celle des artistes. En effet, 1’absence totale de sources d’informations rend le
travail complexe pour les collectionneurs, quand la diversité des informations sur les artistes

favorise leur étude et leur classification. D’autre part, le lien entre la visibilité sociale de

" Moulin Raymonde, Ibid, 1967, p.263.
88 Moulin Raymonde, L artiste, ['institution et le marché, Paris, Champs, Flammarion, 1992.
% Moulin Raymonde, Ibid, 1992.
Throsby David et al., The Artist in Australia To-Day, Sydney, Australia Council, 1984.
Moulin Raymonde, Passeron Jean-Claude, Pasquier Dominique et Porto-Vazquez Fernando, Les

artistes : Essai de morphologie sociale, Paris, La Documentation frangaise, 1985.
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I’artiste et son positionnement économique empéche toute comparaison avec les
collectionneurs. Certains classements de collectionneurs ont été réalisés, sur la base de la

0

richesse totale des personnes. Le magazine Forbes™ et The Art Newspaper en ont ainsi

chacun réalisé un sur les milliardaires collectionneurs d’art contemporain.

Ces deux classements ont été construits a partir du patrimoine financier des personnalités les
plus riches. Bien que leur vision reste fragmentaire et ne permette pas d’apprécier la valeur de
I’engagement dans le monde de I’art, leur simple existence et apparition, parallelement au
classement annuel Forbes des hommes les plus riches du monde, montre que la collection
d’art semble parfois répondre a une volonté d’affirmation sociale dans le monde de la tres
grande bourgeoisie mondialisée. Le lien établi entre la fortune personnelle et le fait de
collectionner confirme la place prépondérante que semble acquérir ’art de la collection dans
la société.

La revue ArtReview avec son classement « Power 100 », élaboré chaque année depuis 2002,
cherche, quant a elle, a classer les cent personnalités les plus influentes dans le monde de
I’art, dont font partie de nombreux collectionneurs. Malgré 1’importance du travail fourni par
ce magazine, les résultats obtenus ne permettent pas de traduire la qualité des collections,
mais uniquement le degré d’implication des différents acteurs dans le monde de I’art. Il est
vrai que vouloir définir la valeur d’une collection reste un exercice trés complexe a réaliser.
Quel procédé pourrait-on utiliser pour départager les ceuvres, les groupements d’ceuvres, les
collections ? La valeur d’une collection repose-t-elle sur le prix des ceuvres, sur le nombre
d’ceuvres ou sur la cohérence de la collection ? Ces questions restent en suspens et ne

permettent pas vraiment d’utiliser cette méthode pour classer les collectionneurs entre eux.

Mes recherches s’orientent donc vers la visibilité et, accessoirement, le possible besoin de
reconnaissance des collectionneurs. Le travail de terrain effectué au sein des associations de
collectionneurs et d’amis de musées m’a permis de mieux cerner, d’'une maniére informelle,

la place occupée par certains collectionneurs dans le monde de ’art. Il n’est pas question dans

% Le magazine Forbes a construit un classement des douze collectionneurs d’art les plus
riches du monde en 2002, tenant compte de la fortune globale des collectionneurs et non de
la valeur de leur collection. La méme année, le Art Newspaper a repris ce classement et 1’a
amélioré en y ajoutant diverses sources dont celle d’ArtReview.

Source : Le journal des Arts, n°154, 13 septembre 2002.

-59.-



ce travail de juger de la valeur ou du niveau de I’engagement des collectionneurs, ni de limiter
leur implication dans le monde de I’art & un besoin de reconnaissance. Il n’en reste pas moins
vrai que les engagements associatifs’', médiatiques, et autres peuvent faire partie de vraies
stratégies. Ce besoin de visibilité sociale ou la visibilité sociale induite par un engagement
actif trouvent souvent de mauvais échos aupres des autres collectionneurs, quand, dans le
méme temps, le manque de leaders médiatiques parmi les collectionneurs frangais dans ’art
contemporain est regretté par les professionnels de ’art. Ce paradoxe méritera d’étre étudié
dans le chapitre dédié¢ aux entretiens de collectionneurs et a leur positionnement social dans le

monde de 1’art.

B. LES MODELES DE CALCUL DE NOTORIETE ET DE VISIBILITE DES

ARTISTES DANS LE MONDE DE L’ART

Avant de vouloir m’intéresser a la visibilité sociale des collectionneurs, il convient d’étudier
les différents travaux réalisés aupres des artistes. En effet, la possibilit¢ de quantifier et
hiérarchiser la visibilité des artistes, grace a leur visibilité économique, facilite la réalisation
d’outils sociologiques cohérents, susceptibles d’aider a la création d’un outil de visibilité

propre aux collectionneurs.

1. L’échelle de notoriété du Kunst Kompass élaborée par Willy Bongard

Le premier a avoir cherché a quantifier et hiérarchiser la notoriété et la visibilité des artistes
est Willy Bongard’”. En 1970, il a mis au point une échelle de notoriété des artistes, intitulée
Kunst Kompass, dont I’objectif était « de constituer un indicateur de la valeur réputationnelle
des artistes contemporains vivants »°°. Dans un premier temps, la méthode utilisée a consisté
a rassembler deux types d’indicateurs différents concernant les artistes d’art contemporain :
les expositions collectives d’artistes, d’une part, et les accrochages dans les musées, d’autre

part. Chaque participation a ’'une de ces activités bénéficie d’un nombre de points précis.

! Héran Frangois, « Un monde sélectif : les associations », Economie et Statistique, n°208, mars 1988.
2 Willy Bongard était 1’éditeur d’Art Aktuel, lettre d’informations confidentielle relative au marché
international de I’art, de parution bimensuelle, diffusée par abonnement.

% Quemin Alain, L art contemporain international : entre les institutions et le marché (le rapport

disparu), Nimes, Ed Jacqueline Chambon/Artprice, 2002, pp. 45-49.
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L’addition de tous les points obtenus par I’artiste permet d’établir un classement des 100
artistes les plus importants. Depuis 1’origine, ce classement est publié, presque chaque année,
dans la revue allemande Capital.

La méthode de calcul a évolué a partir de 1999. Elle a alors consisté, selon Raymonde
Moulin, a : « évaluer le degré de reconnaissance d’un artiste pendant une période donnée : il
prend en considération les musées directeurs du monde occidental, les grandes collections
privées, les principaux ouvrages et périodiques consacrés a [’art contemporain. 1l distingue
les expositions personnelles de [’artiste de sa participation a des expositions collectives. Un
certain nombre de points est affecté a chaque indicateur de reconnaissance et la somme des

. . ’ . 94
points obtenus par chaque artiste détermine son rang » .

Cette approche présente certains inconvénients. L’un d’eux semblerait provenir du choix des
valeurs de pondération définies par Willy Bongard qui favoriserait les artistes de 1’ Allemagne,
et de sa zone d’influence culturelle. Mais le principal constat concernant cet indicateur de
notoriété tient au fait que: «la valeur esthétique ainsi définie et le prix ne sont pas
indépendants : si le prix est fonction de la valeur artistique supposée, [’estimation de la
valeur esthétique est, au moins partiellement, fonction du prix. Dans une dialectique confuse,
le jugement esthétique devient le prétexte d’une opération commerciale et une opération
commerciale réussie tient lieu de jugement esthétique. La place qu’occupe tel ou tel artiste
dans le réseau international des expositions et des collections n’est pas indépendante de la

galerie et du capital financier et culturel dont elle dispose »°".

2. La déduction de visibilité par David Throsby

Quelques années plus tard, en 1982-83, David Throsby’® a réalisé en Australie une
enquéte reposant sur une méthode particuliere de détection de la visibilité des artistes. Cette
technique était basée sur un échantillon aléatoire de 1000 artistes interrogés par

correspondance. Cet échantillon a été obtenu a partir d’une population de 2500 artistes (toutes

** Moulin Raymonde, L artiste, l'institution et le marché, Paris, Champs, Flammarion, 1992, pp. 78-
79.

% Idem, Moulin, 1992, pp. 78-79.

% Throsby David & al., The Artist in Australia To-Day, Sydney, Australia Council, 1984.
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formes d’art confondues) provenant des listes des associations et syndicats d’artistes. Cette
étude fut reconduite une seconde fois en 1988,

Dans son article « Studies of Artists : An Annotated Directory », recensant les différentes
enquétes réalisées sur les artistes entre 1980 et 2000, - mais n’incluant aucune étude francaise
-, Donald Butler”, de I’Université Princeton, définit ainsi la méthodologie employée par
David Throsby :

« Identification method : Artists drawn from extensive pooling of membership lists of
associations and unions with information from grant applicant data base of the Australia
Council.

Population :  writers, crafispeople, visual artists, composers, directors/designers,
actors/puppeteers, dancers, choreographers, musicians, singers, and community artists.
Sampling procedure : stratified sample frame based on the number of artists of different kinds
appearing among persons identified as artists, with estimates for different fields checked
against Australian Census occupational data ».”°

Raymonde Moulin, Jean-Claude Passeron et al., dans leur enquéte sur les artistesloo, citent
I’enquéte de David Throsby et y décelent plusieurs différences majeures avec leur propre
travail :

« Répondant a d’autres objectifs, cette enquéte [...] se caractérise par des décisions

tendanciellement inverses des notres dans chacune des deux dimensions de la définition de

°7 Throsby David & Beverley Thompson, The Artists at Work : Some Further Results from the 1988
Survey of Individual Artists, Sydney, Australia Council, 1995.

% Butler Donald, « Studies of Artists : An Annotated Directory », Center for Arts and Cultural Policy
Studies, Working Paper #12, Princeton University, Summer 2000, p. 16.

*Traduction : « Méthode d’identification : artistes choisis parmi un vaste ensemble de listes de
membres d’associations et de syndicats et a partir d’informations contenues dans la base de données
des demandeurs de bourse du Conseil des arts de 1’ Australie.

Population : auteurs, artisans, artistes visuels, compositeurs, metteurs en scéne / créateurs,
acteurs/marionnettistes, danseurs, chorégraphes, musiciens, chanteurs et artistes de quartier.

Mode d’échantillonnage : base de sondage par strate constituée du nombre d’artistes en tout genre
répertoriés comme tels, avec des estimations pour les différents domaines, comparées aux statistiques
professionnelles du recensement australien ».

1% Moulin Raymonde, Passeron Jean-Claude, Pasquier Dominique et Porto-Vazquez Fernando, Les

artistes : Essai de morphologie sociale, Paris, La Documentation frangaise, 1985, p. 24.
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I’artiste : plus grande inclusion des métiers d’art (mais non de tous) et restriction plus sévere

autour du noyau professionnalisé des artistes pris en compte ».

3. L’indicateur de notoriété élaboré par Ravmonde Moulin et ses

collaborateurs

A la méme époque, en 1985, Raymonde Moulin'’!, Jean-Claude Passeron, Dominique
Pasquier et Fernando Porto-Vasquez ont mis au point un indicateur de notoriété des artistes.
Ils ont construit leur indicateur a partir d’un certain nombre de sources qui constituaient

autant de « capteurs » de la visibilité sociale de I’artiste :

- Fichiers institutionnels dépouillés en leur état de 1979.

- Répertoires des associations de perception de droits dépouillés en leur état de
1979.

- Périodiques et catalogues en relation avec le marché.

- Catalogues des expositions et manifestations individuelles et collectives.

- Collections du Musée National d’Art Moderne de Paris et catalogue du Musée
d’Art Moderne de New York.

- Dictionnaire des personnalités dépouillées en 1979 et dictionnaires et annuaires

spécifiquement artistiques.

Cette méthode leur a permis d’obtenir « une base de sondage sans répétition de 18602 noms,
ou chaque individu était caractérisé par un nombre variable de signes de notoriété, c’est-a-
dire en gros par le nombre de sources ot apparait le nom »'*.

La principale difficult¢ de cette méthode réside dans le choix des sources. Les auteurs
précisent leur conception et leur approche dans le méme ouvrage précédemment cité: « Le
seul probleme a été, au niveau de la pré-enquéte, de les (les sources) diversifier suffisamment
pour déceler de faibles degrés de visibilité et pour donner aux divers types de pratique

artistiques des chances grossierement équivalentes d’étre représentées, a niveau égal de

visibilité sociale »'”. Une fois cet écueil franchi, cet outil a servi de base a un échantillonnage

%" Moulin, Passeron et al., Ibid, 1985.
192 Moulin, Passeron et al., Ibid, 1985, p.23.
103 Moulin, Passeron et al., Ibid, 1985, p.22.
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des différentes strates obtenues et a la réalisation d’un questionnaire pour I’ensemble des

artistes sélectionnés.

Nathalie Heinich, pour sa part, voit dans 1’outil réalis¢ par Raymonde Moulin et son équipe
« un indicateur de base de la « reconnaissance » artistique, donnant un fondement objectif a

) . \ . N r ’. ’ . 104
I’appartenance des artistes a la profession et a leur degré d’intégration » ~.

Les outils développés pour une meilleure connaissance du monde des artistes butent sur un
écueil important. La pertinence de tous les indices ou critéres présentés ci-dessus semble pour
partie biaisée par le lien entre la visibilité sociale de I’artiste et son positionnement
économique sur le marché de I’art. Pourtant, cet aspect ne modifie en rien I'intérét de tels
outils pour une meilleure compréhension du groupe social des artistes. Il me semble donc
intéressant de m’inspirer des modeles construits par Willy Bongard ou Raymonde Moulin

pour développer un outil de visibilité propre aux collectionneurs d’art contemporain.

C. L’ETUDE SUR LA VISIBILITE SOCIALE DES COLLECTIONNEURS

L’étude sur la visibilité sociale des collectionneurs doit se comprendre comme la mise
en place d’un outil de compréhension et d’analyse de la place et de I’engagement personnel
des collectionneurs dans le monde de 1’art, mais non pas uniquement comme un élément de
constitution d’une échelle quantifiée de notoriété ouvrant sur un classement des individus en

fonction d’un nombre de points obtenus.

1. Les objectifs de cette étude

L’étude sur la visibilit¢ sociale des collectionneurs ne présente donc pas comme
objectif d’établir un classement, a I’image de celui réalisé par Willy Bongard en son temps.
Elle ne vise pas non plus a obtenir un outil de reconnaissance identique a celui de
I’appartenance sociale et professionnelle des artistes selon la méthode de Raymonde Moulin
et al., bien que les méthodes employées soient assez proches. Il s’agit, dans mon cas, d’étudier
le degré d’implication et de visibilit¢ des collectionneurs dans le monde de 1’art

contemporain.

1% Heinich Nathalie, La sociologie de [’art, Paris, Reperes, La découverte, 2004, p. 75.
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La situation des collectionneurs est tres différente de celle des artistes. Autant la visibilité
sociale de I’artiste est essentielle & sa réussite économique, comme semblent 1’indiquer les
différents critéres de réputation'®, de notoriété ou de visibilité construits en sociologie sur
cette question, autant la visibilité du collectionneur associe des objectifs et des impératifs qui
peuvent s’opposer, tels que la peur du fisc ou le golit du secret d’une part et le besoin de

reconnaissance ou de validation de la qualité et de la cohérence d’une collection d’autre part.

La premiére limite de ce travail doit étre immédiatement précisée. Les collectionneurs qui
vont apparaitre dans cette étude sont, par nature, ceux qui acceptent une part de visibilité,
méme minime, dans leur activité liée au monde de I’art. Les collectionneurs, au contraire des
artistes, ne sont référencés sur aucune liste, dans aucun fichier national ou dans aucune étude
de I'INSEE'®. De plus, leur appartenance au monde social des collectionneurs ne découle pas
du seul acte d’achat d’ceuvres d’art, mais de leur volonté personnelle d’apparaitre ou non dans
ce groupe et de se donner une visibilité sociale. Pour ces raisons, les noms de collectionneurs,
présents dans cette enquéte de visibilité sociale, proviennent uniquement d’outils de diffusion
publique ou semi-publique. Ces collectionneurs ont dii accepter, a un moment ou a un autre,
d’apparaitre dans une revue, dans un conseil d’administration d’association ou dans un article
de presse. En cela, on ne peut pas considérer, a priori, qu’ils soient représentatifs de
I’ensemble des collectionneurs. Pour autant, étudier le groupe des collectionneurs visibles
socialement fait sens sociologiquement car cela participe de 1’image sociale du groupe des

collectionneurs, comme je viens de I’indiquer précédemment.

2. La méthode choisie et les limites de cette démarche

A partir d’un objectif apparemment simple, «étudier le degré d’implication et de visibilité des
collectionneurs dans le monde de I’art », j’ai cherché a construire un outil regroupant un
ensemble d’indicateurs qui officialisent le statut de « collectionneur d’art contemporain ».
Dans ce cas, le « statut » indique la place et le rdle joués par un individu dans le monde de

I’art et reconnus par celui-ci comme tel. Pour exemple, je pourrais citer : le statut d’une

195 Becker Howard S., Les mondes de [’art, Paris, Champs, Flammarion, 1988, p. 348.

' INSEE : Institut National de la Statistique et des Etudes Economiques.
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personne recrutée dans un comité d’achat d’un Fonds Régional d’Art contemporain pour son

role de collectionneur d’art contemporain.

3. Les outils

Pour sélectionner les sources nécessaires a la réalisation de cette étude, il m’a fallu rechercher
des « capteurs » de visibilité sociale pertinents et accessibles. De cette recherche, six

indicateurs sont ressortis :

La presse nationale

Elle représente un acteur fondamental pour le développement de la visibilité sociale d’une
personne. Il m’a semblé essentiel d’étudier les apparitions des collectionneurs d’art
contemporain dans différents titres majeurs de la presse généraliste ou spécialisée nationale.
Afin de limiter I’étendue des recherches, le choix s’est porté uniquement sur les portraits et
les entretiens ayant pour principal objet la relation du collectionneur avec I’art contemporain.
En effet, certains articles peuvent faire référence a la mention « collectionneur d’art
contemporain », mais uniquement en citation d’un gotit personnel ou d’un plaisir de vacances.
Il m’a donc semblé important de retenir les apparitions des acteurs considérés essentiellement
comme collectionneurs, d’autant plus qu’il devenait alors plus facile de définir un corpus sur

cette base.

Le choix s’est donc porté sur cing titres représentatifs de la presse nationale :

= [es Echos

Il s’agit du plus important quotidien frangais traitant de I’économie. A intervalles
irréguliers, ce journal a présenté des portraits de collectionneurs d’art
contemporain frangais et internationaux, dans la rubrique « Marché de I’art ». La
série de portraits a été réalisée entre le 1 janvier 1990 et le 31 décembre 2008.
J’ai, en particulier, exploité la base des archives internet fournies par le quotidien.
75 portraits ont été réalisés et signés par la journaliste Judith Benhamou-Huet
entre 2003 et 2008. Leur contenu se présente sous une forme similaire, selon la

composition suivante :
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Accroche journalistique avec un élément déterminant de la passion du
collectionneur pour 1’art contemporain et la présentation de la profession
du collectionneur.

Origine familiale ou personnelle de sa passion pour I’art contemporain.

Le passage a l’acte d’achat et 1’évolution du golit autour de I’art
contemporain.

Les choix actuels en matiere d’achat d’ceuvres d’art contemporain, les
rapports aux artistes, aux ceuvres, aux collections.

Deux photos, I'une présentant le collectionneur, I’autre présentant une
ceuvre de sa collection.

Une taille moyenne comprenant, tout d’abord, 600 a 750 mots par article,
puis, a partir de novembre 2006, une augmentation du format passant alors

a une taille comprise entre 900 et 1070 mots.

Ces portraits ont porté sur 75 collectionneurs internationaux représentant 18 pays.

48 % (36 portraits)'®’ de ces portraits concernent des collectionneurs frangais. Les

collectionneurs américains arrivent en seconde position (12% des parutions, pour 9

collectionneurs) suivis par I’Italie et I’Allemagne (5 % chacun). Ce pourcentage

important des collectionneurs frangais cache cependant une évolution marquante au

fil des années. Les deux premicres années de publication, les collectionneurs

francais ont représenté jusqu’a 93 % des portraits. A partir de la troisiéme année,

leur part n’a cessé de régresser pour disparaitre en 2008, sur un total de seulement 3

parutions cette année-la. Il convient cependant de relativiser les valeurs de certains

La part des collectionneurs frangais dans la publication des portraits tend a s’amenuiser au fil des

années jusqu’a disparaitre en 2008. Cette évolution pose la question de la place de la France et de 1’art

contemporain francais dans le monde de I’art. Au fur et a mesure de 1’accroissement de la bulle

financiére internationale et de la « financiarisation » du monde de I’art, la France a perdu sa place,

principalement au profit des Etats-Unis et de la Chine. Il pourrait étre intéressant de comparer la

situation générale des pays représentés dans les Echos, avec le travail d’Alain Quemin (Quemin Alain,

L’art contemporain international : entre les institutions et le marché (Le rapport disparu), Nimes, Ed.

Jacqueline Chambon/Artprice, 2002) sur la place des différents pays du monde en général et de la

France en particulier sur le marché et dans le monde de I’art contemporain.
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pourcentages obtenus, car la faiblesse des effectifs, surtout en 2003 et en 2008, ne

permet pas de calculer des pourcentages réellement significatifs.

Les portraits de collectionneurs dans les Echos par pays et par année

Total par
Pays 2003 | 2004| 2005| 2006| 2007| 2008 | pays

36

=
o
=
o
o
=
W
(—]

France
Etats-Unis
Allemagne
Italie
Angleterre
Belgique
Chine
Suisse
Israél
Autriche
Hong Kong
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Total par année

% de
collectionneurs
francais 80 93 50 18 38 0 48

Les 36 collectionneurs frangais sélectionnés présentent des profils assez variés, bien
que la plupart soient domiciliés a Paris. En effet, seuls cinq collectionneurs vivent en
province (parmi lesquels deux affichent une double domiciliation Paris/Province) et
six a I’étranger (parmi lesquels un seul affiche une double domiciliation Paris/Buenos-
Aires).

Age des collectionneurs parus dans Les Echos

Catégorie d’4ge Nombre de collectionneurs
30 a 39 ans 1
40 a 49 ans
50 a 59 ans
60 a 69 ans
70 a 79 ans
80 a 89 ans
Non mentionné
Total

WIN |||

U | ==
AN | n
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Pour ce qui concerne 1’age, les tranches d’age, comprises entre 40 et 69 ans, dominent
le groupe, méme si 41 % des collectionneurs n’ont pas souhaité voir apparaitre leur
age ou si la journaliste ne I’a pas mentionné volontairement. Ces résultats semblent
correspondre aux moyennes d’ages affichées dans les associations d’amis et de
collectionneurs, comme cela sera étudi¢ dans le chapitre sur les associations d’amis et
de collectionneurs.

Ainsi, collectionner ’art contemporain avec une certaine visibilité apparait comme
une pratique de la maturité, peut-étre parce que cela suppose souvent une certaine
aisance financicre plus souvent acquise par sa propre réussite professionnelle que par

la seule possession du statut d’héritier.

Profession des collectionneurs dont le portrait est paru dans Les Echos

Profession exercée Nombre de collectionneurs
Entrepreneur et chef 19
d’entreprise
Cadre supérieur, Cadre de la 7
Finance et de la Banque
Consultant et Conseil 4
Universitaire, Président 3
d’association ou de fondation
Avocat 2
Notaire 1
Total 36

En matiere d’activité professionnelle, ces portraits présentent une forte prépondérance
des entrepreneurs (53 %), suivis par les métiers de la finance, de la banque, du conseil
et les professions libérales.

On peut donc constater que collectionner de 1’art contemporain et acquérir par ce biais
une certaine visibilité semblent trés dépendant du statut d’indépendant, et plus
particulierement de celui de chef d’entreprise et d’entrepreneur, les salariés semblant,
en comparaison, nettement moins nombreux dans ce groupe.

De la méme maniére que pour ’age, les chiffres obtenus dans ce cadre semblent
correspondre aux résultats obtenus dans 1’étude sur les associations d’amis et de

collectionneurs.
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Parmi les 36 collectionneurs francais représentés, la part des femmes reste extrémement
faible. Elle ne correspond qu’a 8 % des portraits publiés (3 femmes seulement). Pour les
couples, la situation s’apparente a une absence presque totale, avec seulement un couple
présente.

Ainsi, a la lecture des portraits publiés dans les Echos, collectionner de 1’art contemporain
apparait comme une pratique sociale trés genrée, et plus précisément trés masculine.

Mais, plus encore que la tres faible représentation des femmes ou des couples dans le monde
des collectionneurs, particularité qui sera aussi étudiée et analysée dans les chapitres sur les
associations et a partir des entretiens de collectionneurs, la question principale, soulevée par
I’analyse des portraits précédents, provient de I’absence, dans ces portraits, des principales
personnalités du monde de Dl’art frangais, telles que Bernard Arnault, Francois Pinault,
Antoine de Galbert, Marc et Josée Gensollen ou Gilles Fuchs. Ces acteurs majeurs du monde
de I’art, reconnus au niveau international pour la plupart, n’apparaissent pourtant pas dans
cette galerie de portraits, quand, dans le méme temps, les plus grands collectionneurs
étrangers sont représentés, comme le Grec Dakis Joannou, I’Américain Eli Broad ou I’Italien
Giuseppe Panza di Biumo. L’absence de ces « poids lourds nationaux », pourtant cités dans le
classement Art Review, des 100 personnalités les plus influentes de 1’art contemporain dans le
monde pour les trois premiers, peut étre expliquée par un particularisme frangais ancré
profondément dans I’inconscient collectif et qui se perpétue dans le temps et dans 1’ensemble
de la population. La réussite individuelle est souvent valorisée, quand, dans le méme temps,
elle peut étre jalousée. Cette maxime qui veut que « nul n’est prophéte en son pays » pourrait
justifier, ici, I’étrangeté de la situation. Toutefois, cette approche se comprend lorsqu’un seul
collectionneur est absent de cette liste. Ainsi, lors des entretiens réalisés auprés des
collectionneurs d’art contemporain, rares ont été ceux qui n’ont pas stigmatisé 1’attitude de
Francois Pinault, soit pour son abandon de la scéne frangaise, soit pour son emprise sur cette
méme sceéne. Sa réussite sociale et économique, la qualité ou la taille de sa collection, son
pouvoir financier et la capacité d’achat d’ceuvres d’art qui lui est liée, semblent en avoir fait
une cible parfaite et constante dans le microcosme frangais du monde de I’art. Mais, cette
attitude du milieu ne semble pas se confirmer pour les autres collectionneurs frangais et ne
peut donc expliquer, a elle seule, cette absence. J’ai donc fait le choix d’interroger la

journaliste Judith Benhamou-Huet, qui ne m’a jamais répondu a ce sujet.
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Articles sur les collectionneurs dont le portrait est paru dans les Echos'”

Nom du collectionneur Date de parution
Griffon Henri 26-sep-03
Lumbroso Marc 31-oct-03
Tréves Frangois 7-nov-03
Motte Frédéric 5-déc-03
Chatelus Jean 23-jan-04
Bosser Daniel 26-mars-04
Hatebur Martin 2-avr-04
Lemaitre Jean-Conrad et Isabelle 28-mai-04
Brolliet David 25-juin-04
Boissonnas Jacques 10-sep-04
Karmitz Marin 17-sep-04
Perrin Alain-Dominique 8-oct-04
David-Weil Héléne 15-oct-04
Peugeot Robert 29-oct-04
Bainville Bernadette 5-nov-04
Billarant Jean-Philippe 19-nov-04
Attal Jean-Michel 3-déc-04
Blanckaert Gilles 10-déc-04
Evrard Didier 7-jan-05
Mairet Jean 21-jan-05
Milin Jean-Louis 18-fév-05
Liénart de Jeude Cédric 25-mars-05
Salomon jean-Marc 8-avr-05
Guichard Rémi 22-avr-05
Servais Alain 6-mai-05
Moulinasse Bruno 10-juin-05
Donnersberg Pierre 17-juin-05
Baumer Lorenz 16-sep-05
Berri Claude 4-nov-05
Laigneau Patricia 5-mai-06
Helft Georges 16-juin-06
Grumbach Didier 29-sep-06
Fedoroff Michel 8-déc-06
de Givenchy Hubert 12-jan-07
Bernheim André 20-avr-07
Brient Marcel 8-juin-07

Source : archives Les Echos (site internet : www.lesechos.fr)

Certaines questions subsistent aussi sur les raisons de I’arrét de la publication des portraits en

mai 2008. Le retournement de la situation économique et financiére, et la chute du marché de

% Tous les articles ont été réalisés sous la forme de portraits par la méme journaliste, Judith

Benhamou-Huet.
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I’art qui en a résulté, ou un simple épuisement du vivier de collectionneurs susceptibles
d’apparaitre dans ces portraits, peuvent peut-étre expliquer cette rupture.

Ces diverses questions sur le choix des collectionneurs, la place des étrangers, 1’absence des
principaux collectionneurs frangais et les raisons de I’arrét de la publication ont été posées a

Judith Benhamou-Huet et n’ont jamais fait I’objet d’une réponse de sa part.

= [e Monde

Il s’agit du principal quotidien généraliste francais du soir. Ce journal a présenté de maniére
irréguliére des portraits de collectionneurs d’art contemporain depuis la fin des années 1980.
Mon étude porte sur la période comprise entre le 17 janvier 1980 et le 31 décembre 2008, sur

la base des archives Internet fournies par le quotidien.

A la différence des portraits réalisés par Judith Benhamou-Huet pour le journal Les Echos, les
douze articles publiés dans Le Monde ont été réalisés par huit journalistes différents. Ils
présentent des tailles variées, paraissent sous la forme de portraits, sauf pour un article
associant portrait et interview, et se déclinent avec moins d’homogénéité dans leur
présentation. Les portraits publiés dans ce journal portent sur des personnalités davantage

connues du grand public et ne concernent que deux collectionneuses.

Les dates de parution des articles s’inscrivent principalement dans deux périodes, 1997 /1999
(4 articles) et 2006/2008 (5 articles). Il est possible d’imaginer que cette périodisation des
parutions répond a deux époques de fort développement économique et social de 1’art
contemporain, en paralléle a la création des bulles de spéculation financi¢re de la fin des
années 1990 (Internet) et des cinq dernieres années, 2003/2008, avant I’explosion de la bulle

financieére.
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Articles sur les collectionneurs dans le journal Le Monde

Date de
Nom du collectionneur parution Type d'article Journaliste
Sonnabend Ileana 3-a00-88 Portrait Genevieve Breerette
Portrait +

Cordier Daniel 22-nov-89 interview Genevieve Breerette
Perrin Alain-Dominique 8-juin-97 Portrait Michel Guerrin
de Menil Dominique 4-jan-98 Portrait Genevicve Breerette
Pinault Frangois 6-déc-98 Portrait Harry Bellet

de Castelbajac Jean-Charles 21-nov-99 Portrait Michel Guerrin
Fuchs Gilles 8-déc-02 Portrait Roxana Azimi
Pinault Frangois 15-avr-06 Portrait Harry Bellet
Hergé 21-déc-06 Portrait Emmanuel de Roux
Brient Marcel 3-juin-07 Portrait Nathaniel Herzberg
Caron Bruno 31-jan-08 Portrait Martine Valo
Karmitz Marin 16-nov-08 Portrait Roxana Azimi

Source : Le Monde (site Web : www.lemonde.fr)

Il convient de noter que cette source d’information est nettement moins riche que celle des

Echos, tant en nombre de publications qu’en termes de régularité et de contenu.

= Connaissance des Arts :

Ce magazine mensuel est dédi¢ aux arts sous toutes leurs formes, avec une prédilection
affirmée pour les beaux arts et 1’architecture. Depuis toujours, ce magazine, positionné haut
de gamme, entretient des liens forts avec le marché de I’art. Il a présenté, de manicre
irréguliére, des portraits de collectionneurs d’art contemporain. Cette étude a été réalisée sur
la période comprise entre le ler janvier 1980 et le 31 décembre 2007, a partir des archives

1% du Centre Pompidou,  Paris.

papier de la BPI
Quatorze articles ont été publiés sur des collectionneurs, mais, comme dans le cas du journal
Le Monde précédemment analysé, sans coordination sur les mod¢les de contenus. La encore,
cette situation peut s’expliquer par la diversité des journalistes ayant travaillé sur ces articles.

La périodicité des parutions s’inscrit dans un temps assez court, avec plus de 90 % des articles

publiés entre 2001 et 2007, dont la moitié des portraits pour la seule année 2007. Le nombre

1% Bibliothéque publique d’information du Centre Pompidou.
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de portraits étudiés doit aussi étre relativisé, car un article, publié en juillet 2007 par Myriam
Boutoulle, regroupe, a lui seul, le portrait de cinq collectionneurs. Connaissance des Arts,
magazine généraliste des arts, semble avoir développé son regard sur les collectionneurs dans
les dernic¢res années d’un marché euphorique de 1’art contemporain. On voit donc, une fois
encore, comment la conjoncture économique générale et celle du marché de I’art en
particulier influent directement sur la visibilité sociale du groupe concerné. Toutefois, afin
d’approfondir 1’étude sur ce titre et de vérifier 1’évolution de la publication des portraits de
collectionneurs d’art contemporain, il m’a semblé nécessaire de prolonger la recherche en

bibliotheque jusqu’a la fin de I’année 2009.

Articles sur les collectionneurs parus dans Connaissance des Arts

Nom du collectionneur Date de parution | Type d'article Journaliste
Cordier Daniel jan-90 Portrait Jean-Marie de Broglie
Bosser Daniel mai-01 Portrait Francis Rambert
Brient Marcel oct-01 Portrait Martin Bethenod
Fuchs Gilles fév-02 Interview Valére Bertrand
Krzentowski Didier nov-02 Portrait Elisabeth Vedrenne
Maenz Paul fév-04 Portrait Elisabeth Vedrenne
Gensollen Marc et Josée mars-07 Portrait Guy Bloch-Champfort
Carbonnier-Koch Marielle juil-07 Portrait Myriam Boutoulle
Charbonneaux Anne-Marie juil-07 Portrait Myriam Boutoulle
Corréard Stéphane juil-07 Portrait Myriam Boutoulle
Mavalais Gérard juil-07 Portrait Myriam Boutoulle
Wilhélem Philippe juil-07 Portrait Myriam Boutoulle
Houzé Guillaume oct-07 Portrait Myriam Boutoulle
Rodriguez Richard déc-07 Portrait Guillaume Morel

Source : Archives Connaissance des Arts, a la Bibliothéque Publique d’Information du Centre
Pompidou.

Les parutions dans le magazine Connaissance des Arts présentent une similitude avec les
autres titres étudiés. Le nombre de femmes reste dramatiquement faible, avec seulement deux
portraits réalisés. Par contre, les personnalités présentées sont moins connues du grand public

que dans /e Monde et se rapprochent d’avantage de celles figurant dans Les Echos.
* Le Journal des Arts
Ce journal parait toutes les deux semaines et s’intéresse a 1’actualité de 1’art et de son marché

a travers le monde. L’étude sur ce titre concerne la période comprise entre le 1% janvier 1998

et le 31 mai 2009, sur la base des archives Internet fournies par le journal.
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Vingt-sept articles consacrés a des collectionneurs ont été publiés dans ce journal a partir de

2001. Parmi ceux-ci, six I’ont été sur des collectionneurs étrangers (cinq Américains et un
110

Italien) "~ et vingt-et-un sur des Frangais.
Années de publication des articles dans Le Journal des Arts
Année de publication Collectionneurs francais | Collectionneurs étrangers
2001 1 0
2002 0 0
2003 2 0
2004 1 0
2005 2 2
2006 3 0
2007 4 1
2008 5 1
2009 3 2

Source : Archives Le Journal des Arts (site web : www.artclair.com)

Aprés quatre années de faible parution sur le sujet, entre un et deux articles par an, le nombre
des articles a augmenté régulicrement chaque année a partir de 2005. Il est intéressant de
constater que, malgré la crise économique et celle de I’art contemporain qui en découle, la
parution de portraits de collectionneurs semble se perpétuer dans le temps, avec déja 5
portraits pour I’année 2009, dont deux pour des étrangers. Cette évolution semble indiquer

une ouverture vers les collectionneurs étrangers et plus particuliérement américains.

Les portraits de collectionneurs francais publiés dans Le Journal des Arts

Collectionneur Date Type d'article Journaliste

BillarantFrangoise et Jean- 12-oct-01 interview Philippe Régnier
Philippe

de Galbert Antoine 24-oct-03 interview Olivier Michelon
Durand-Ruel Denyse 19-déc-03 Portrait Roxana Azimi
Fuchs Gilles 14-mai-04 Portrait Roxana Azimi
Salomon Jean-Marc 8-juil-05 Portrait Roxana Azimi
Lemaitre Jean-Conrad et 16-déc-05 Portrait Roxana Azimi
Isabelle

Guerlain Florence et Daniel 31-mars-06 interview Philippe Régnier
Pinault Francois 14-avr-06 Portrait Roxana Azimi
Tréves Frangois 20-oct-06 Portrait Roxana Azimi
Karmitz Marin 19-jan-07 Portrait Roxana Azimi
Bordry Frangois 27-avr-07 Portrait Roxana Azimi
Calle Bob 8-juin-07 Roxana Azimi

"% Quemin Alain, Ibid, 2002.
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Mollet-Vieville Ghislain 7-sep-07 Portrait Roxana Azimi
Pinault Frangois 18-jan-08 Portrait Roxana Azimi
Brient Marcel 15-fév-08 Portrait Roxana Azimi
Cordier Daniel 29-fév-08 Portrait Roxana Azimi
Guerlain Florence et Daniel 20-juin-08 Portait Roxana Azimi
de Flers Jean-Jacques et 17-oct-08 Portrait Roxana Azimi
Michele

Bosser Daniel 6-1év-09 Portrait Roxana Azimi
Bergé Pierre 20-fév-09 Portrait Roxana Azimi
Boissonnas Jacques 15-mai-09 Portrait Roxana Azimi

Source : Archives Le Journal des Arts disponibles sur le site http://www.artclair.com.

Les portraits portent assez souvent sur des personnalités en vue indépendamment de leur gotit
pour ’art contemporain.

Pour ce qui concerne le contenu des articles, il se compose toujours de la méme maniére, avec
une pagination organisée autour d’une photo du collectionneur en compagnie d’une des
ceuvres de sa collection. La taille des articles oscille entre 1200 et 1500 mots. Le contenu
aborde tout d’abord ’origine de la passion et la personnalité du collectionneur, puis construit
sa trame sur son cheminement a travers 1’art contemporain et son activité professionnelle.

Une fois encore, la place des femmes reste trés faible, avec seulement une collectionneuse
représentée parmi les 21 collectionneurs frangais, et deux parmi les 6 étrangers. Les autres
femmes présentes, au nombre de 4, le sont en qualit¢é de conjointe dans des couples de
collectionneurs'''. Les deux premiers articles, ainsi que celui dédié au couple Guerlain en
2006, concernent des interviews réalisés dans le cadre d’un événement organisé par ces
collectionneurs, mais abordent tout de méme des questions personnelles sur 1’art de la

collection. Pour cette raison, j’ai choisi de les conserver sur la liste des publications.
» Llceil

Ce magazine parait tous les mois et s’intéresse aux arts dans leur diversité. Il appartient au
méme groupe de presse que /e Journal des Arts. L’étude réalisée a porté sur la période
comprise entre le ler Janvier 1987 et le 31 décembre 2008. Les modeles se partagent entre
des interviews et des portraits, tous de taille différente et réalisés par autant de journalistes

que ’on compte d’articles. Il ne semble pas qu’il existe une démarche préétablie dans la

111 . . . A
Sur la place des épouses dans le monde de I’art, il convient de se référer a la recherche en cours

d’Alain Quemin sur les femmes galeristes d’art contemporain aux Etats-Unis.
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parution. Certains articles présentent des photos''> des collectionneurs, alors que d’autres
s’intéressent surtout aux ceuvres accrochées a leurs domiciles. Une seule similitude revient
dans la plupart des interviews. L’intérét du journaliste se porte a la fois sur la passion
personnelle du collectionneur et sur son engagement social ou professionnel dans le monde
de I’art (pour exemple, I’engagement de Gilles Fuchs avec I’ADIAF, le métier d’agent d’art
de Ghislain Mollet-Vieville, la galerie d’art d’Agnes B, etc.), chaque partie étant bien
différenciée et construite sur la méme base. L’ensemble des interviews concerne donc des
personnalités investies dans 1’art contemporain, que ce soit au niveau personnel ou
professionnel. Cette constante montre une direction claire prise par le magazine dans sa vision
du monde de I’art couplé au monde économique et social.

Sur les 10 articles réalisés, un seulement porte sur une collectionneuse, faisant une fois encore
bien apparaitre la faible part des femmes dans le monde social des collectionneurs les plus en

vue.

Les articles sur des collectionneurs parus dans le magazine L 'Oeil

Nom du

collectionneur Date de parution | Type d'article Journaliste
Troublé Agnés'"” Février 1999 Interview Philippe Piguet
Fuchs Gilles Février 1999 Interview Guy Boyer
Billarant Francoise
et Jean-Philippe Septembre 1999 Interview Damien Sausset
Poitevin Michel Avril 2001 Portrait Sophie Schmit
Albou Jean Septembre 2002 Portrait Gilles Stassard
Bergé Pierre Fevrier 2003 Interview Roxana Azimi
Mollet-Vieville
Ghislain Mars 2003 Interview Annie Pérez
Durand Guillaume Octobre 2005 Portrait Anouchka Roggeman
Fuchs Gilles Décembre 2005 Portrait Philippe Piguet
Perrin Alain-
Dominique Fevrier 2006 Interview Martine Robert

Source : Magazine /’Oeil (archives magazine et archives site web : www.artclair.com)

Il convient aussi de constater qu’aucun article sur des collectionneurs d’art contemporain n’a
été présenté dans ce magazine depuis 2006, malgré la place grandissante qui leur a été offerte

entre 2006 et 2008 dans le monde de ’art.

"2 11 est difficile de tirer des conclusions sur la présence de photos dans les articles, car certains

articles proviennent des archives Internet qui ne fournissent que le texte de 1’interview ou du portrait.

'3 1] s’agit de la styliste connue sous le nom d’Agnés B.
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Ce travail sur la presse nationale a permis de constater certaines similitudes et

divergences entre les différents titres étudiés.

La principale similitude, frappante, concerne la trés faible représentation des femmes
collectionneuses dans les portraits que consacre la presse au groupe des collectionneurs. Leur
présence releve de 1’exception et, souvent, de leur association avec leur mari, méme dans le
cas ou elles disposent d’une véritable 1égitimité de collectionneuse indépendante (Dans Les
Echos, lorsque nous avons affaire a un couple de collectionneurs, seul ’homme a droit a un
portrait individuel, comme dans le cas de Frangoise et Jean-Philippe Billarant ou de Jean-
Marc et Claudine Salomon). Pour le reste de la presse étudiée, lorsque les deux membres d’un
couple collectionnent, la femme n’apparait jamais seule, comme pour Daniel et Florence
Guerlain. Cette situation devra étre comparée avec les différents travaux réalisés en sociologie
sur la place des femmes dans le monde social francais de ’art. Il peut étre déja intéressant de
constater que la place tres limitée des femmes dans la presse va a 1’encontre de leur présence
dans les associations d’amateurs d’art et dans les conseils d’administration de ces dites
associations, ou elles sont, a I’inverse, trés représentées, comme le montre ma recherche sur

ces institutions.

La seconde constatation concerne le nombre de publication d’articles sur les collectionneurs
dans la presse. Seuls deux titres, Les Echos et Le Journal des Arts, ont organisé une véritable
politique de publication, avec une journaliste traitant de I’ensemble des articles et une

organisation des entretiens ou portraits similaire pour la totalité des articles.

Un dernier constat s’impose dans I’étude des cingq titres de la presse nationale. La place de
certains collectionneurs leaders reste faible en comparaison de leur importance dans le monde
de I’art international. En effet, Bernard Arnault, Antoine de Galbert, Marc et Josée Gensollen,
et Agnes Troublé n’apparaissent que dans un seul titre de presse. Seul Francois Pinault
apparait dans deux revues, a deux reprises dans chacune d’elles. Par contre, des
collectionneurs leaders investis uniquement dans le monde de I’art, au niveau national,
trouvent un trés fort écho dans la presse. Par exemple, Gilles Fuchs et Jean-Philippe et
Frangoise Billarant sont présents dans quatre des cinq titres étudiés. Cette différence de

traitement méritera d’étre analysée par la suite.
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Tableau récapitulatif du nombre de portraits parus par titre entre 1988 et 2009

Année/Titre Connaissance | Journal Total par

de presse Les Echos | Le Monde | des Arts des Arts L'Eil année
1988 1 1

1989 1 1

1990 1 1
1991/1996 / / / / / 0
1997 1 1

1998 2 2

1999 1 3 4

2000 0

2001 2 1 1 4
2002 1 2 1 4

2003 2 2 8
2004 14 1 1 16
2005 2 2 15
2006 4 2 3 1 10
2007 3 1 8 4 16

2008 2 5 7

2009 3 3
Total 36 12 14 21 10 93

Source : L’ensemble des titres de presse étudiés dans ce chapitre

Tableau récapitulatif du nombre de
portraits parus par année entre 1988 et
2009
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Ce tableau nous offre un panorama complet du nombre de publications parues entre 1988 et

2009. Il permet de constater, tout d’abord, que les publications démarrent réellement en 1997
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pour progresser jusqu’en 2007. Depuis 2008, la courbe de progression s’est inversée d’une
maniére radicale, évolution qu’il faut relativiser pour I’année 2009, car elle ne concerne que le
premier semestre 2009.

Avant 1997, le rythme des parutions est resté tres faible, avec une petite période de trois ans
(entre 1988 et 1990), qui voit un rythme régulier des publications (trois articles par année),
suivie d’une période de six ans, sans aucune parution.

Les cycles de parution semblent suivre les courbes des crises économiques et financiéres
mondiales qui ont jalonné les vingt dernieéres années (éclatement de la bulle spéculative en

1990, éclatement de la bulle internet en 2000 et crise financic¢re de 2008).

Il convient de constater les différences d’approche entre les titres de presse étudiés,
qui peuvent s’expliquer par des politiques éditoriales distinctes. Certains journaux n’ont pas
modifié leur faible intérét pour 1’art contemporain lors de I’emballement de ce marché ces
dernieres années. L @il et Connaissance des Art n’ont pas modifié leur positionnement avec
I’engouement pour I’art contemporain, avec seulement pour Connaissance des Arts un pic en
2008, qui s’explique par un seul article présentant plusieurs portraits de collectionneurs d’art
contemporain simultanément.

Pour le Monde, 1’art contemporain réapparait systématiquement aux périodes de forte
croissance du marché en relation avec les différentes bulles spéculatives, comme ce fut le cas
en 1988/89 avec la spéculation sur D’art par les entreprises japonaises en quéte de
défiscalisation de leurs bénéfices, en 1997/98/99, avec la spéculation sur les biotechnologies
et les nouvelles technologies, et en 2006/2007/2008 avec la bulle financiere. Ce rythme peut
s’expliquer par le caractére généraliste du journal, qui s’intéresse aux mouvements de son
temps et colle a ’actualité nationale et internationale.

Le journal Les Echos, quotidien a vocation économique, colle a 1’actualité et répond a la
demande d’une clientele professionnelle, & fort pouvoir économique. Il se devait donc
d’accompagner la progression de 1’art contemporain dans les milieux d’affaires. La fin des
publications de portraits correspond aux prémices de la crise économique.

Le journal des arts, dont la premicre parution date de 1998, s’intéresse a 1’art contemporain
depuis sa création, avec le premier portrait paru en 2001 et une progression constante du

nombre d’articles jusqu’en 2009.
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Les palmareés nationaux et internationaux de Part :
p

La visibilit¢ d’un collectionneur passe aussi par sa présence dans les palmares nationaux et

internationaux existants. Trois d’entre eux ont été choisis pour ce travail :

* Les plus grands collectionneurs selon le magazine Forbes et par le Art
Newspaper :
Le classement réalis¢ par le magazine Forbes en 2002 regroupait les douze plus riches

collectionneurs d’art dans le monde.

Classement Forbes des 12 collectionneurs d’art les plus riches du monde en 2002

Classement Nom Prénom Nationalité Type de collection
Peinture américaine du
1 Gates Bill Etats-Unis XIXe Siécle et livres rares
Maitres anciens et
2 Allen Paul Etats-Unis impressionnistes
3 Slim Helu Carlos Mexique (Euvres de Rodin
Impressionnistes et art
4 Arnault Bernard France moderne et contemporain
Art moderne et
5 Broad Elie Etats-Unis contemporain
Art d'Amérique Latine, art
6 Cisneros Gustavo Venezuela moderne et contemporain
Art moderne et
7 Pinault Francgois France contemporain
8 Lauder Leonard A. Etats-Unis Art moderne
Impressionnistes et art du
9 Rockfeller David Etats-Unis début XXeme Siecle
Art de la Renaissance et
10 Maramotti Achille Italie art moderne
11 Lauder'"* Ronald S. Etats-Unis Art allemand et autrichien
Von Thurn und
12 Taxis Albert Allemagne Objets en porcelaine

Source : Le Journal des Arts - n° 154 - 13 septembre 2002

Ce classement présente la particularit¢ de prendre uniquement en considération la fortune
globale du collectionneur et de ne pas tenir compte de I’importance de sa collection. Il offre
cependant une certaine vision du monde de ’art, tout en sachant qu’il prend en considération

toutes les formes et toutes les périodes de I’histoire de ’art. Parmi les douze personnalités

114 Ronald S. Lauder est le frére cadet de Leonard A. Lauder.
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recensées, toutes masculines, six sont de nationalit¢é américaine, deux sont francaises, une
mexicaine, une vénézuélienne, une italienne et une est allemande.

Pour ce qui concerne 1’art contemporain, les collectionneurs sont au nombre de quatre. Deux
sont originaires de France, un des Etats-Unis et le dernier du Venezuela (tout en sachant que
ce collectionneur vit aux Etats-Unis).

Devant les limites de ce palmares, le Art Newspaper a congu, la méme année, un nouveau
classement basé sur celui de Forbes, agrémenté d’autres sources d’information dont celle de
I’enquéte annuelle Power 100 du magazine anglais ArtReview. Ce classement comprend 36
noms de collectionneurs parmi lesquels 22 collectionnent de I’art moderne et contemporain.
Seulement trois des collectionneurs sont des femmes. Cette trés faible représentation des
femmes peut s’expliquer par I’approche conservatrice du magazine Forbes qui met en avant
systématiquement le patronyme masculin, mais aussi par la place prépondérante de la fortune
dans ce classement. Le cas du couple Cisneros est, a cet égard, saisissant. Patricia Cisneros est
considérée comme une grande collectionneuse d’art contemporain. Dans les classements
Forbes et Art Newspaper, elle n’est pourtant pas citée directement et laisse sa place a son
mari, alors que dans le classement Art Review Power 100, elle apparait seule comme

collectionneuse.

On voit donc bien que si, dans I’ordre social des représentations, le golit pour I’art peut plus
facilement - et encore - concerner les femmes, lorsqu’il s’agit de considérer essentiellement
la fortune comme premier critére, les épouses tendent a s’effacer devant leur mari, méme

lorsque I’activité de collection est essentiellement de leur ressort.

« Sur les 497 milliardaires de la liste générale de Forbes, trente-six désignés par The Art
Newspaper sont des collectionneurs de renom, méme si la plupart des autres achétent
également des ceuvres pour leurs nombreuses propriétés. Sur ces trente-six, vingt sont
américains, quatre, allemands, deux, britanniques, deux, frangais, un, canadien, un,

. re . . . . . rr rye 115
espagnol, un, israélien, un, italien, un, mexicain, un, suisse, un, turc et un, vénézuélien» .

5 Le Journal des Arts - n° 154 - 13 septembre 2002.
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Classement par The Art Newspaper des 36 plus riches collectionneurs du monde en 2002

Palmarés Nom Prénom Nationalité Type de collection
Peinture américaine du XIXe
1 Gates Bill Etats-Unis Siécle et livres rares
Maitres anciens et
2 Allen Paul G. Etats-Unis impressionnistes
Art médiéval et de la
3 Thomson Kenneth Canada Renaissance
4 Slim Helu Carlos Mexique (Euvres de Rodin
Impressionnistes et art
5 Arnault Bernard France moderne et contemporain
Maitres anciens, sculpture
européenne, art moderne et
6 Flick Jr Friedriech K. Allemagne contemporain
7 Broad Elie Etats-Unis Art moderne et contemporain
Art d'Amérique Latine, art
8 Cisneros Gustavo Venezuela moderne et contemporain
Art américain des XIXe et XXe
9 Anschutz Philip F. Etats-Unis siécles
Maitres anciens et
10 Icahn Carl Etats-Unis impressionnistes
11 Newhouse Jr Samuel I. Etats-Unis Art moderne et contemporain
Grande-
12 Sainsbury David Bretagne Art moderne et contemporain
13 Annenberg Walter H. Etats-Unis Impressionnistes
14 Schwab Charles R. Etats-Unis Art moderne et contemporain
15 Geffen David Etats-Unis Art moderne et contemporain
16 Oetker Rudolf August | Allemagne Maitres anciens
Calligraphie islamique et
17 Sabanci Sakip Turquie peinture turque
18 Pinault Francois France Art moderne et contemporain
19 Shmidhein Stephan Suisse Art moderne et contemporain
20 Wiirth Reinhold Allemagne Art moderne et contemporain
21 Lauder Leonard Etats-Unis Art moderne
22 Wexner Leslie Herbert Etats-Unis Art moderne et contemporain
Art de la Renaissance et art
23 Maramotti Achille Italie moderne
Impressionnistes et art du début
24 Rockfeller David Etats-Unis XXeme Siecle
Barbara
25 Johnson Piasecka Etats-Unis Maitres anciens
26 Lauder Ronald Etats-Unis Art allemand et autrichien
27 Perelman Ronald Owen Etats-Unis Art contemporain
Impressionnistes et Art
28 Ofer Sammy et Yuli Israél contemporain
Sculptures coptes, maitres
anciens, ccuvres du XIXéme
siécle, art moderne et
29 Sarofim Fayez Shalaby | Etats-Unis contemporain
Art contemporain americain et
30 Fisher Donald G. Etats-Unis allemand
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Von Thurn und

31 Taxis Albert Allemagne Objets en porcelaine
Maitres anciens et

impressionnistes et mobilier

32 Kravis Henry R. Etats-Unis francais

33 Koplowitz Alicia Espagne Maitres anciens et art moderne

34 Lewis Peter B. Etats-Unis Art contemporain américain

35 Lindemann George L. Etats-Unis Art contemporain
Grande- Impressionnistes et art

36 Lewis Joseph Bretagne moderne

Source : Le Journal des Arts - n° 154 - 13 septembre 2002

Notons pour notre objet d’étude centré sur les collectionneurs frangais, que deux
collectionneurs frangais appartiennent a cette liste des 36 « milliardaires internationaux »
collectionneurs. En premicre position pour la France (n°5 mondial) Bernard Arnault
devangait, en 2002, Francois Pinault (alors n°18 mondial), alors que, la méme année, Francgois
Pinault occupait la deuxiéme place du classement ArtReview Power 100''®, quand Bernard
Arnault se contentait, dans ce palmares, de la quinzieme place. Cette différence de classement
s’explique, sans doute en grande partie, par la place de la fortune globale personnelle dans le
classement Forbes et Art Newspaper, alors que le Power 100 de 1’4rtReview tient compte du

poids de I’influence dans le seul monde de 1’art contemporain.

* Les 100 qui font I’art en France

Cette enquéte a été réalisée par le magazine frangais Arts Magazine pour son numéro de
novembre 2005. La méthode utilisée a consisté a demander « aux acteurs du milieu quelles
étaient, a leurs yeux, les figures dont le travail, ou [’aura, s’inscrit dans la durée et s’étend
au-dela des frontiéres francaises, les deux critéres pour figurer dans notre Who's Who »'"".
Aucun classement ordonné n’a été réalis¢ dans le cadre de cette enquéte. La liste des

collectionneurs a donc été présentée dans 1’ordre alphabétique afin de faciliter son étude.

116 T . . . . . \
Ce classement, réalisé par le magazine anglais ArtReview, présente chaque année le palmarés des
cent personnes les plus influentes du monde de 1’art.

"7 Arts Magazine, Novembre 2005, enquéte Christine Kerdellant et Eric Meyer.
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Collectionneurs apparaissant dans « Les 100 qui font I’art en France »

Nom des collectionneurs Type de collection Profession
Arnault Bernard Art contemporain Pdg LVMH
Berri Claude Art contemporain Producteur
Billarant Jean-Philippe et Art contemporain Chef d’entreprise
Francoise
Cornette de Saint Cyr Pierre Art contemporain Commissaire-priseur
David-Weill Michel et Héléne Art ancien et contemporain | Pdte de I’Union Frangaise

des arts décoratifs

Dini Paul Art moderne Pdg de la Comareg

Fuchs Gilles Art contemporain Pdg Nina Ricci

De Galbert Antoine Art contemporain Pdt de la Maison Rouge

Guerlain Daniel et Florence Art contemporain Pdg de la Fondation
Guerlain

Karmitz Marin Art contemporain Producteur

Ladret de Lacharriére Marc Art contemporain Pdg de Fimalac

Pinault Frangois et Maryvonne Art contemporain et Pdg Fondateur d’ Artemis

Antiquités

Prat Louis-Antoine Art contemporain Historien

Salomon Jean-Marc Art contemporain Directeur de la Fondation
Salomon

Saint Laurent Yves et Bergé Art contemporain, Art Styliste et Homme

Pierre moderne et Antiquités d’affaires

Seydoux Jérome Art contemporain Pdg de Pathé

118

Troublé Agnes Art contemporain Pdt de société et Styliste

Source : Arts Magazine, n°5, Novembre 2005

Sur les 100 « qui font I’art en France », 17 personnalités ou couples appartiennent au groupe
des collectionneurs, soit 15 % des personnalités sélectionnées, car « les 100 qui font I’art en
France » regroupent en réalité 110 personnes. Parmi ces 17 collectionneurs, 16 collectionnent
au moins de I’art contemporain. Cette situation montre avec beaucoup d’acuité la place
prépondérante qu’occupe I’art contemporain depuis le début des années 2000, dans le monde
social des collectionneurs. En ce qui concerne les collectionneurs les plus visibles
socialement, ce simple exemple montre bien qu’aujourd’hui, le collectionneur, lorsqu’il
apparait dans I’espace public, tout particuliecrement médiatique, est dans la grande majorité
des cas, un collectionneur d’art contemporain. Il convient aussi de noter que pas moins de

treize de ces collectionneurs s’inscrivent dans la catégorie professionnelle des

"8 1] s’agit de la styliste connue sous le nom d’Agnés B.
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entrepreneurs' ", ce qui traduit, une fois encore, le poids déterminant du statut d’indépendant
et notamment 1’aisance financicre qui peut lui étre associée.

Dans la continuité des résultats obtenus dans la presse nationale, le nombre de
collectionneuses reste faible, avec seulement cinq femmes représentées, dont quatre figurent

en fait a I’intérieur de couples.

Les différents groupes représentés dans les 100 qui font 1’art

Groupes sociaux ou professionnels | Nombre de personnalités
Galeristes et Marchands 28
Directeurs de musées et 25
Conservateurs

Collectionneurs 17
Historiens et Critiques d’art 12
Journalistes 9

Experts et Consultants 7

Politiques et Institutionnels 7

Dirigeants de salles de vente 5

Source : Arts Magazine, n°5, Novembre 2005

Les collectionneurs font partie des trois groupes d’acteurs les plus présents dans 1’enquéte
menée par Arts Magazine. Au nombre de 17, ils arrivent apres les responsables de musées (25
personnalités, soit 23 % de I’ensemble) et les galeristes et marchands (représentés par 28
personnalités, 25% de 1’ensemble). Pourtant, a la différence des autres groupes arrivant
devant eux, ils se concentrent trés fortement en art contemporain, faisant apparaitre une
spécificité de leur place dans le sous-monde social particulier du monde de I’art'*’. Ce
pourcentage de collectionneurs pourra étre comparé ultérieurement avec le classement établi
par I’Art Review dans le Power 100 et également étre rapporté a celui des autres groupes
professionnels et sociaux figurant dans cet autre classement consacré au monde de ’art et

visant, lui aussi, a rendre compte de la visibilité sociale et du pouvoir.

119 s . . . . )
L’activité professionnelle des trois autres collectionneurs est la suivante selon Arts Magazine:

Commissaire-priseur, Présidente d’association, Historien.

120 Becker Howard S., Ibid, 1988.
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= ArtReview Power 100

Ce classement, réalisé par le magazine anglais ArtReview, présente chaque année le palmares
des cent une personnalités les plus influentes du monde de I’art. Face a la difficulté que
représente la constitution d’un tel palmares, la sélection est faite a partir des propositions d’un

groupe de journalistes du monde entier. Depuis 2002, 4 collectionneurs frangais apparaissent

en continu ou de maniére trés sporadique dans ce classement.

Pourcentage des différents groupes dans la composition du Power 100 de 2002 a 2008

%
Activités/Année 2002 | 2003 | 2004 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | moyen'*!

Marchands d'art/galeristes | 26 23 23 | 26 | 22 | 22 | 25 24
Collectionneurs 19 17 19 | 20 | 21 31 20 21
Artistes 12 16 21 19 | 24 19 29 20
Conservateurs (curators) 19 17 19 | 20 | 20 15 16 18
Divers 17 17 13 11 6 3 1 10
Maisons de vente 6 6 3 3 3 5 3 4
Organisateurs de foires 2
d'art / 3 2 1 2 3 3
Critiques 1 1 / / 2 2 3 1

Source : Art Review Power 100 de 2002 a 2008

Pendant les cinq premicéres années du classement, le pourcentage de collectionneurs est resté
stable, aux alentours de 20%. Ce n’est qu’en 2007, au plus fort de la spéculation autour du
marché de I’art contemporain, que ce pourcentage a augmenté de maniére importante pour
atteindre 31%, ce qui reflete sans doute bien I’augmentation de la visibilité sociale des

collectionneurs et leur pouvoir croissant, tant sur le marché que dans le monde social de I’art.

Les collectionneurs francais et leur classement dans le Art Review Power 100

Nom et

Prénom/Année 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Arnault Bernard 15 46 / 21 / 40 32
de Galbert Antoine / / / / 72 78 /
Pinault Francois 2 2 13 3 1 1 8
B (Troublé) Agnés / / / / 95 / /

Source : Art Review « Power 100 » de 2002 a 2008

2l Ce pourcentage est calculé en additionnant 1’ensemble des résultats annuels (2002/2008), la somme

obtenue étant divisée par 7 afin d’obtenir une moyenne des sept années de publication du Power 100.
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Le nombre de collectionneurs francais apparaissant dans /’Art Review Power 100, reste treés
limité, que ce soit par rapport a ’ensemble des personnalités ou méme dans la seule catégorie
des collectionneurs. Seul Francois Pinault parvient, de facon continue, a conserver sa place a
I’intérieur du classement depuis sa création en 2002. Hormis en 2004 et 2008, ou il quitta
I’une des trois premieres places du palmares international, il fait partie des principaux leaders
du monde de I’art international. Cette position, confortée au fil des années, tranche avec la
place que Frangois Pinault occupe dans les portraits de collectionneurs réalisés par la presse
francaise, comme cela ressort de mes analyses précédentes. La situation de Bernard Arnault et
Antoine de Galbert apparait tout aussi intéressante. Comme nous le verrons par la suite, leur
place dans le classement mondial des « 100 qui font I’art » ne leur confére pas une visibilité
plus grande dans la presse nationale. Il est vrai qu’Antoine de Galbert n’a intégré ce
classement qu’a deux reprises, en 2006 et 2007, stirement dans la continuité de 1’inauguration
de la Maison Rouge en 2004 a Paris, centre d’art contemporain dont il est le créateur et le

président.

Pour Agnés B, la situation est en revanche assez différente. Elle apparait dans le classement
une seule fois, en 2006, pas seulement en tant que collectionneuse, mais aussi en tant que
galeriste et styliste. Sa présence répond slirement plus a un événement particulier, car elle a

disparu de la liste dés I’année suivante pour ne jamais réapparaitre.

La nationalité des collectionneurs dans I’4rt Review Power 100

Nationalité 2007 2008
Etats-Unis
Allemagne
Grande-Bretagne
France

Greéce

Venezuela
Suisse

Russie

Ukraine

Italie

Autriche
Belgique
Mexique
Portugal

Iran

Corée du Sud
Inde

Source : Art Review Power 100 en 2007 et 2008
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Sur la liste des collectionneurs inclus dans le classement Power 100, les plus nombreux
restent les Américains, suivis des Francais, Allemands et Anglais, trés proches les uns des
autres. Il faut noter toutefois, que cette situation change complétement quand les nationalités

sont étudiées pour I’ensemble du Power 100'%.

Nationalité des personnalités sélectionnées dans 1’ensemble du Power 100 en 2007 et 2008

Nationalité 2007 2008
Etats-Unis 46
Grande-Bretagne 13
Allemagne 13

N
oo

—_
Ne)

France
Suisse

Italie

Chine

Japon

Inde
Autriche
Belgique
Canada
Gréce
Ukraine
Suéde
Danemark
Russie
Afrique du Sud
Emirats Arabes Unis
Iran

Corée du Sud
Mexique
Pologne
Portugal
Total

Source : Art Review, Power 100 en 2007 et 2008, ordonné par effectifs
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décroissants de 2008.

En 2007, la France n’appartient plus aux nations importantes du monde de 1’art contemporain

international, en faisant partie du troisiéme groupe des « petites nations » en compagnie de

122 L . . .
11 sera intéressant de comparer ces résultats avec ceux obtenus par Alain Quemin, dans son ouvrage

sur I’art contemporain international (Quemin Alain, L’art contemporain international : entre les
institutions et le marché , Nimes, Ed Jacqueline Chambon, 2002), sur la hiérarchie des positions entre

les différents pays dans le monde de I’art contemporain international.
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I’Inde, 1’ Autriche, la Belgique, le Canada et la Chine. Il est cependant intéressant, pour notre
étude sur les collectionneurs, de constater que les trois seules personnalités représentant la
France, cette année-la, appartiennent a la catégorie des collectionneurs

En 2008, les Etats-Unis confirment et accentuent leur leadership mondial, avec pres de la
moitié des membres référencés. Dans une deuxieme catégorie, apparaissent la Grande-
Bretagne, I’Allemagne, la France et la Suisse, qui représentent a elles trois 36 % des
personnalités sélectionnées. En 2008, la situation évolue donc nettement pour la France, qui
rejoint le groupe de 1’Allemagne et la Suisse, la Grande-Bretagne conservant, quant a elle,
une forte avance sur ces trois autres nations. Ce changement peut s’expliquer par 1’explosion
du marché de I’art entre 2007 et 2008, qui bénéficie aux grandes nations de I’économie et de

la finance internationale.

Les organismes publics et parapublics de I’art contemporain en France (CNAP'> CAC'*,
FNAC'? FRAC'®),

Les collectionneurs frangais d’art contemporain mettent parfois leurs compétences au service
de la collectivité, en participant, pour certains d’entre eux, aux différents organismes publics
et para-publics mis en place dans le cadre de la politique culturelle du pays. Ils peuvent
participer aussi bien aux conseils d’administration qu’aux commissions d’acquisition de ces
structures. L obtention des informations nécessaires n’a pas été aisée, car certains organismes
ont refus¢é de me fournir les noms des collectionneurs participant aux commissions
d’acquisition ou, ne disposant pas d’archives a jour, n’ont pas pu me fournir les informations
concernant les périodes antérieures a la période actuelle. Dans une phase ultérieure, il pourrait
s’avérer utile d’effectuer le méme travail de recensement auprés des musées nationaux et
régionaux, ainsi que parmi les musées internationaux. Toutefois, les difficultés rencontrées
dans la collecte des informations m’ont obligé a reporter cette tache a plus tard.

La recherche des informations sur les collectionneurs participant aux FRAC a été effectuée
aupres de ces organismes par I’envoi de courriels aux directeurs. L’obtention des noms de
collectionneurs associés aux structures interrogées reléve donc du bon vouloir des équipes

administratives. La situation a ainsi varié en fonction de la volonté de transparence affichée,

'2 CNAP : Centre National des Arts Plastiques.
¥ CAC : Centre d’Art Contemporain.

' FNAC : Fonds National d’Art Contemporain.
"2 FRAC : Fonds Régional d’Art Contemporain.
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de I’organisation, ou du temps disponible pour répondre. Ce travail a nécessité plusieurs mois
de relance aupres de certains FRAC. Pour ces raisons, les résultats obtenus restent partiels et
peuvent étre parfois dépassés, certains conseils d’administration ou comités d’achat ayant

changé entre temps.

D’autre part, la composition des conseils d’administration ou des comités d’achat semble
dépendre de considérations régionales. Certains directeurs de FRAC m’ont ainsi répondu
qu’ils avaient fait le choix de ne pas nommer de collectionneurs dans les instances de leur
organisme, préférant ne faire appel qu’a des professionnels de 1’art. D’autres ont refusé de me
fournir toute information, prétextant le caractére secret de la composition des comités ou
conseils d’administration. Les troisieémes m’ont, par exemple, fait savoir que leurs archives

avant 1992 avaient disparu.

Afin d’affiner cette étude sur les FRAC, j’ai donc choisi de rechercher les informations aupreés
d’autres sources disponibles, a savoir les collectionneurs lors d’entretiens (j’ai appris que
Jean-Conrad Lemaitre faisait partie du comité d’achat du FRAC PACA lors de I’entretien que
j’ai réalisé avec lui) ou dans la presse. Le travail sur les FRAC reste donc délicat, car aucune
instance nationale ne semble recenser toutes les informations les concernant et les modalités
de fonctionnement ou critéres de sélection des membres des commissions varient
manifestement en fonction du lieu. J’ai alors fait le choix de me retourner vers le FNAC, mais
aucune réponse ne m’a jamais été fournie, ni sur les collectionneurs participant au FNAC, ni

sur ceux inclus dans les FRAC.
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Collectionneurs participant ou ayant particip€ aux conseils d’administration ou aux comités

d’achat des FRAC jusqu’en 2007

FRAC

Conseil d'administration

Comité technique d'achat

Frac Alsace

Non communiqué

Isabelle Lemaitre
Gilles Fuchs (précédemment)

Frac Aquitaine Héléne Lemoine (actuellement) Non
Florence Cathiard (précédemment)
Frac Auvergne Henri Chibret (depuis 2005, aussi | Non
membre du CA du CAC Creux de
I'enfer)
Frac Basse-Normandie Non Non
Frac Bourgogne Non Non
Frac Bretagne Francgois Tréves : Pdt du FRAC Non
Frac Centre Frangois Bordry (ancien pdt du Non
Frac Centre)
Frac Champagne-Ardenne | Non Non
Frac Corse Non communiqué Non communiqué
Frac Franche-Comté Non Hervé Halgand, de 2000 a 2004

Frac Haute-Normandie

Trésorier : Jean-Claude Quemin

Non

(membre ADIAF)

Frac Ile de France Non communiqué Non communiqué

Frac Languedoc- Non Non

Roussillon

Frac Limousin Non Non

Frac Lorraine Non Non

Frac Midi-Pyrénées Non Actuellement pas de collectionneurs
Dans la précédente commission, 2
collectionneurs : Michel Dublanche,
Paul Duchein

Frac Nord-Pas de Calais | Non * Michel Poitevin (actuellement),

* Hervé Mikaeloff Pdt Caisse des
Dépots (avant)

* Han Nefkens (néerlandais) n'intervient
pas dans les achats, mais dans la
collection, au sens ou il a effectué un
dépot a long terme de plus de 50 ceuvres
en 2007

Frac Provence-Alpes-
Cote d'Azur

Non communiqué

Jean-Conrad Lemaitre

Frac Pays de la Loire Henri Griffon, depuis 2000 Non
président
Frac Picardie Non * André Bernheim (actuellement)
* Antoine de Galbert (avant).
Frac Poitou Charente Non Non

Frac Rhone-Alpes

Non communiqué

Non communiqué

127

Source : Informations transmises par les FRAC ou obtenues dans la presse nationale .

127
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Collectionneurs participant aux commissions du CNAP ou du FNAC

Collectionneur Organisme Type de commission

Caron Bruno CNAP Membre de la commission
consultative Arts plastiques

Poitevin Michel CNAP Membre de la commission
consultative Arts plastiques

Charbonneaux Anne-Marie CNAP Membre de la commission
consultative  Arts plastiques
précédente,
Présidente actuelle du CNAP

Brient Michel FNAC Commission d’acquisition de
1994

Billarant Jean-Philippe FNAC Commission d’acquisition de
2000 a 2003

Griffon Henri FNAC Commission d’acquisition
depuis 2003

Source : Informations transmises par les organismes ou par les collectionneurs.

Les bureaux et conseils d’administration des associations dédiées a I’art contemporain :

Les associations dédiées a D’art contemporain comprennent un certain nombre de
collectionneurs dans leurs structures dirigeantes. Pourtant, méme dans ce cadre, 1’obtention
des informations s’avere délicate. Seules les associations dont je suis ou j’étais membre m’ont
fourni la liste de leurs membres dirigeants. Ces informations m’ont été fournies a titre privé,
bien que les bureaux des associations soient publics suite a leur déclaration en préfecture.

Les informations dont je dispose concernent donc les associations suivantes : ’ADIAF ou
Association de Diffusion Internationale de I’ Art Francais (année 2008, mais je ne dispose que
de la moitié¢ du conseil d’administration qui vient d’étre renouvelé), les Amis de la Maison
Rouge (année 2008), les amis du Palais de Tokyo (année 2008), les amis du Jeu de Paume
(année 2006), les amis du Musée National d’Art Moderne (année 2006). Ce décompte
présente donc des manques (tous n’apparaissent pas) et des ajouts (certains collectionneurs
ayant quitté leur fonction au sein des associations apparaissent sur la liste). Pour deux
associations, les amis du Jeu de Paume et le Musée National d’Art Moderne, je n’ai pu
obtenir que les données sur les conseils d’administration de 2006. Le renouvellement a eu lieu
depuis, mais les changements restent souvent modestes, ce qui ne devrait pas invalider

complétement cette liste, mais ce qui induit une imprécision qu’il convient de souligner ici.
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Une premicre analyse permet de constater une grande différence avec les listes obtenues

précédemment pour la presse. Les femmes, au nombre de 33 sur 71 participants, représentent

45 % des membres des conseils d’administration ou des bureaux des associations étudiées,

alors qu’elles ne fournissent qu’un trés maigre bataillon de quelques participantes dans les

listes de portraits de la presse nationale. Cette distorsion de visibilité sera analysée dans le

chapitre sur les associations. Il me parait, en particulier, intéressant de comparer le

pourcentage des femmes dans les instances dirigeantes des associations avec 1’ensemble des

membres de ces structures.

Personnalités du monde de I’art participant aux conseils d’administration des associations

citées ci-dessus en 2006 et 2008

Associations

Président

Vice-président

Trésorier

Secrétaire

Membres

Les amis de la
Maison Rouge

de Laboulaye
Pauline

de Courcel
Ariane

Wapler
Vincent

de Margerie
Anne

* Dubruel Victoire
* de Galbert Simon
* de Loisy Jean

* Mairet Jean

* Muracciole Marie
* Pujo Aline

I'ADIAF

Fuchs Gilles

Guerlain
Daniel

* Dolfi Philippe

* Millet Catherine
* Schmit Sophie

* Henry Bruno

* Janssen Claude
* Levy Philippe

* Templon Daniel
* Tirouflet Michel

les amis du
Palais de
Tokyo

Raingeard
Jean-Michel

* Bosser Daniel
* Lemaitre
Isabelle

Chenebault
Bernard

* Blanc Giséla

* Hadria Dominique
* Hurstel Cécilia

* Rodrigue Eric

* Teyssonniére de
Gramont Eric

* Treves Nicolas

* Troesch Philippe
* Vilgrain Denise
* Villegas Tatiana
* Wapler Vincent
* de Voldere
Florence
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Les amis du Charbonneaux Salem-Rein | Mavalais * d'Amcourt

Jeu de Paume | Anne-Marie Solange Gérard Jacqueline

* Bacri-Hebdo
Clotilde

* Claude Jean-
Christophe

* Morel Frédéric
* Morgaine Alice
* Rein Agnés

* Samson Anne

* Wayser Claudine
* Winocour Anne

les amis du * Tréves * Durand-Ruel | Voss Fried * Bernheim André
Musée d'Art Francois Denyse Frangois Micheline * Billarant Jean-
Moderne * David-Weill | * Boissonnas Philippe
Hélene Jacques * Blanckaert Gilles
(présidente * Marcie-Riviere * de Broglie Jeanne-
d'honneur) Jean-Pierre Marie

* Calle Robert

* de Closel Solange
* Dauchez Jacques
* Fuchs Gilles

* Guerlain Florence
* Guerrand-Hermes
Hubert

* Guyot Dominique
* Herbo Bernard

* Janssen Claude

* Lane Richard

* Pradon Jacques

* Seydoux Sylvie

* Winckler Sylvie

Source : Comptes-rendus des assemblées générales des associations

La lecture du tableau précédent fait bien ressortir I’implication multiple de certains
collectionneurs qui apparaissent a des titres divers dans différentes associations, ce qui

renforce encore leur nature de collectionneurs « en vue ».

D’autre part, certains collectionneurs font partie d’organismes nationaux et internationaux
importants. J’ai fait le choix de les intégrer a mon étude, car leur présence au niveau
international peut s’interpréter comme une reconnaissance forte de leur statut de
collectionneur. Il s’agit de deux organismes dans lesquels siégent trois

collectionneurs francais :

o La Fondation Cartier pour I’art contemporain, dont le président et créateur est

Alain-Dominique Perrin.
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o Le Comité International pour les Musées et les Collections d’art moderne et
contemporain (CIMAM) constitue un forum international de débat sur les
collections et expositions d'art moderne et contemporain dans le monde. 11
collectionneurs internationaux, parmi lesquels deux Frangais, Marc et Josée
Gensollen, et 5 fondations siégent a ce comité, en tant que membres bienfaiteurs.
Ils font partie des 42 membres du comité composé, entre autres, d’un conseil
d’administration formé de 16 conservateurs ou directeurs de musées d’art moderne
et contemporain et de 12 professionnels du monde de D’art (incluant Alfred
Pacquement, directeur du Musée National d’Art Moderne, et Suzanne Pagé,

ancienne directrice du Musée d’ Art Moderne de la Ville de Paris).

Les collectionneurs siégeant en tant que membres bienfaiteurs du CIMAM en 2009

Eun Young Choi Patricia Phelps de Cisneros
Harald Falkenberg Hannelore Schulhof

Marc et Josée Gensollen Anton et Annick Herbert
Agnés Gund Erika Hoffmann

Giuseppe Panza di Biumo

Source : Site Internet du Conseil International des Musées' %,

Cet organisme dépend de I'ICOM (Conseil International des Musées), qui

constitue lui-méme un département de I’ONU.
La participation des collectionneurs privés a des expositions collectives

Autre source permettant d’identifier des collectionneurs par une apparition dans I’espace
public, certains collectionneurs acceptent de s’exposer sur les cartels ou dans les catalogues
d’expositions. Cette visibilité n’implique pas obligatoirement une volonté de paraitre ou un
besoin de reconnaissance. Elle n’en reste pas moins intéressante, car elle demeure encore
assez rare, et elle contribue, quoi qu’il en soit, a inscrire la pratique de la collection et celui
qui la possede dans 1’espace public.

Comme je I’ai étudié précédemment'®’, la visibilité des collectionneurs reste soumise aux

évolutions du golit du secret, encore treés présent dans le monde social des collectionneurs. La

!Information disponible sur : http://icom.museum.

12 Cf. Le chapitre sur I’étude de terrain.
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liste fournie dans cette étude provient des catalogues de onze expositions collectives d’ceuvres
de collectionneurs d’art contemporain qui ont eu lieu en France entre 1984 et 2009.

Ce choix s’est port¢ sur un nombre restreint d’expositions a forte implication de
collectionneurs. Il aurait été possible de sélectionner toutes les expositions d’art contemporain
ayant eu lieu en France et d’étudier les catalogues et les collectionneurs affichant leur nom.
Mais le nombre d’expositions, organisées chaque année sur le sol francais, rendait ce travail
difficile a réaliser. Je me suis donc limité, pour des raisons pratiques, aux expositions centrées
sur les collectionneurs privés.

Cette étude m’a permis de recenser 11 expositions réparties entre 1985 et 2007 sur tout le
territoire frangais. Il convient de constater que 9 expositions sur 11 ont été réalisées en
province, bien qu’il s’agisse, pour deux d’entre elles, d’expositions a I’initiative de I’ADIAF
et organisées par celle-ci et ses membres collectionneurs, qui sont domiciliés, pour une
majorité, en région parisienne'™’. Il n’en reste pas moins une forte prédominance des
expositions provinciales.

Entre 2001 et 2007, 6 expositions ont été organisées, alors que quinze années avaient été
nécessaires pour 1’organisation des 5 premieres expositions, ce qui semble indiquer une 1égere

augmentation du nombre d’expositions de ce type dans le temps.

Les expositions collectives d’ceuvres de collections privées entre 1984 et 2009

De leur temps (2) : art contemporain et collections

Musée de Grenoble 2007 privées en France

Musée des Beaux- L'amour de I'art. Art contemporain et collections privées
Arts d'Agen 2007 du Sud-Ouest

La Maison Rouge,

Paris 2004 L'intime, le collectionneur derriére la porte

Musée des Beaux

Arts de Tourcoing 2004 De leur temps (1) : collections privées francaises

Le rectangle, Centre

d’art contemporain 2002 (Eil pour ceil : figures de 1’art contemporain. (Euvres

de la ville de Lyon choisies dans les collections privées de Lyon

Ancien musée de

peinture de 2001 Passions partagées. Collections privées d'art

Grenoble contemporain en Isére

Musée d’art

moderne de la ville 1995/1996 | Passions privées, collections particuliéres d'art moderne
de Paris et contemporain en France

30 68% (132 membres sur 195 adhérents en 2007) des membres de I’ADIAF vivent en région

parisienne, selon 1’étude réalisée sur I’ADIAF dans le cadre de ce doctorat.
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Musée d’art

contemporain de 1995

Marseille Ils collectionnent : le retour

Centre d'art

contemporain de 1993 Intérieurs : collections privées d'art contemporain en
Castres Midi-Pyrénées, Exposition collective

Fondation Maeght Un musée éphémere: collections privées frangaises
Saint-Paul-de-Vence 1986 1945-1985

Musée Cantini, Marseille : ils collectionnent ; Premier regard sur les
Marseille 1985 collections privées d’art Contemporain

Le véritable intérét de cette étude repose sur ’analyse du nombre de collectionneurs qui ont

choisi d’apparaitre sous leur propre nom dans les catalogues des expositions. Leur nombre

varie fortement, sans qu’il soit vraiment possible de constater une réelle tendance au fil des

ans, hormis pour les expositions organisées par I’ADIAF qui voient le nombre des

collectionneurs affichant leur identité augmenter entre les deux expositions.

La visibilité des collectionneurs dans les expositions collectives d’ceuvres de collections

privées
Nombre total Nombre de Nombre de
de collectionneurs | collectionneurs
Lieu d’exposition Titre des expositions Date collectionneurs | identifiés anonymes
De leur temps (2) : art
contemporain et
collections privées en
Musée de Grenoble | France 2007 49 47 2
L'amour de l'art. Art
contemporain et
Musée des Beaux- | collections privées du
Arts d'Agen Sud-Ouest 2007 13 2 11
L'intime, le
collectionneur derriére
La Maison Rouge |[laporte 2004 18 0 18
De leur temps (1) : art
contemporain et
Musée de collections privées en
Tourcoing France 2004 70 51 19
Le nombre total Le nombre total
de de
il pour ceil : figures de collectionneurs collectionneurs
Le rectangle, I’art contemporain. participant a participant a
Centre d’art (Euvres choisies dans I’exposition I’exposition
contemporain de la | les collections privées n’est pas n’est pas
ville de Lyon de Lyon 2002 indiqué 15 indiqué
Ancien Musée de Passions partagées.
Peinture de Collections privées d'art
Grenoble contemporain en Isére 2001 16 0 16
Passions privées,
Musée d’art collections particuliéres
moderne de la ville |d'art moderne et 1995-
de Paris contemporain en France 1996 92 36 56
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Musée d’art
contemporain de Ils collectionnent : le Le catalogue est | Le catalogue est | Le catalogue
Marseille retour 1995 introuvable introuvable est introuvable
Intérieurs : collections
privées d'art
Centre d'art contemporain en Midi-
contemporain de Pyrénées, Exposition
Castres collective 1993 50 14 36
Le nombre total Le nombre total
de de
collectionneurs collectionneurs
participant a participant a
Un musée éphémeére: I’exposition I’exposition
collections privées n’est pas n’est pas
Fondation Maeght | francaises 1945-1985 1986 indiqué 26 indiqué
Le nombre total Le nombre total
de de
Marseille : ils collectionneurs collectionneurs
collectionnent ; Premier participant a participant a
regard sur les I’exposition I’exposition
collections privées d’art n’est pas n’est pas
Musée Cantini Contemporain 1985 indiqué 8 indiqué
Source : I’ensemble des catalogues des expositions cités.
Liste des collectionneurs affichés représentés par exposition
Ancie
Le n
La Rectang | musé | Musée | Musée
Collecti Musée | Maiso le, e de d'art d'art
onneur/ | Musée | des n Musée | CAC"™' | Peintu | modern | contem |CAC |Fonda
Exposit | de Beaux | Rouge | de de la rede |edela |porain |de tion
ions Greno | Arts ) Tourc |villede |Greno |villede |de Castre | Maeg | Musée
collecti | ble Agen | Paris, |oing, |Lyon, ble, Paris, Marseil |s, ht, Cantin
ves 2007 |2007 |2004 |2004 |2002 2001 1995 le, 1995 11993 | 1986 |i, 1985
Acker
Hervé X
Alme-
Honoré
Annie X X
Alvarez
de
Toledo
Juan X X
Aspe X
Azibert
Rymond X X
Barbe
Edouard X
Baubion
Anne et
Pierre-
Antoine X X
Bazzoli
Francois X

BICAC : Centre d’Art Contemporain
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Beglaria
n
Parouir

Benham
ou
Maurice

Berri
Claude

Bernard
Lucien-
Francois | X X

Berthier
Christia
n X

Bertran
d
Jeanne X

Bertran
d
Dorléac

Laurenc
e X

Biard
David X

Billaran
t
Frangois
eet
Jean-
Philippe

Blancka
ert

Nadeége
et Gilles X

Boisson
nas
Jacques X

Bonnefo
i
Genevié
ve

Bornand
Georges

Bosser
Daniel X X

Briand
Daniel

Brochar
d Yves
et
Loubier
Catherin
e X

Brolliet
David
H X

Brolly
Jean X
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Brownst
one
Catherin
cet
Gilbert X

Calatchi
M

Calle
Bob et
Dumain
e-Calle

Laurenc
e X

Candet
Nadia et
Cyrille X

Causse
Frangois
cet
jean-
Pierre X

Cazalet
(de) G.-
E

Charbon
neaux
Anne-
Marie X

Chatelu
s Jean X

Chavent
Philippe X

Cheneb
ault
Bernard X X

Colin
Michéle
et
Thierry X

Constan
tin
Albert X

Corréar
d Sylvie
et

Stéphan
e X X

Courtad
e
Domini
que

de

Broglie
Jeanne
Marie X

de
Castelba
jac

Jean-
Charles
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de
Galbert
Antoine X X

des
Roys
Etienne X

Delubac
Jacqueli
ne

Dérioz
Catherin
eet
Damez
Jacques X

Descam
ps

Bernard
et Joelle X X

Diego-
Dortign
ac

Dromm
erschlag
er

Mimette X

Duques
nes Guy X

Durand
Guillau
me

Durand-
Ruel

Christop
he X

Edery
Gad X

Fara de
Chavag
nac

Héléne

Flinker
Martin

Foissac
R.

Forges
Bruno X

Frangois
-Ponget
Marian

Fuchs
Marie-
Frangois
cet
Gilles X X

Gairard
Jacques
et

Brigitte X
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Gensoll
en Marc
et Josée

Gillespi
eNancy | X X

Gouré
P.J.

Guerlai
n
Florenc
cet
Daniel X X

Guichar
d
Martine
et
Didier

Guy
Michel

Halbers
Gilbert

Halgand
Hervé X

Haligon

Hamon
Jean

Hechter
Daniel

Henry
Bruno X X

Houg
Olivier
et
Patricia X

Istre
Michel X X

Jardot
Maurice

Kamran
Diba

Karmitz
Marin

Krzento
wski
Didier X X

Labeyri
e

Laisné
M.F. X

Landeau
Marc

Lebreto
n

Emman
uel X

Lebrun
Hervé
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Lemaitr
e Jean-
Conrad
et
Isabelle

Lempen
Bret
Corinne

Lesgour
gues
Jean-
Jacques
(CAVI
AR)

Lévy
Michell
eet
Philippe

Mairet
Jean et
Christin
a

Malbure
t Martin

Martine
z José

Massini
Bernard

Mathieu
Genevié
ve et
Serge

Meyer
Stéphan
ie et
Régis

Milin
Xavier

Monin
Gilbert

Montmo
rt (de)
Donatie
nne

Morgain
e Alice

Moser
Charlott
cet
Gérard

Miiller
Thomas

Naggar
Denise

Nallet
Gabriel

Oliveux
Arnaud
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Ortino
Daniéle X

Ortino
Emman
uel X

Roger-
Paris
Ariel X

Pascal
Frangis

Pée
Christin
eet
Philippe X

Pesle
Bénédic
te

Picasso
Jacqueli
ne

Piguet
Philippe | X X

Planet
F. et H.

Poitevin
Colette
et
Michel X X

Pompid
ou
Claude

Pons-
Seguin
Gérard

Pradié
Pierre X X

Prat
Marie-
Aline et
Jean-
Francois | X X

Puget J.

Quemin
Frangois
eet
Jean-
Claude X X

Raingea
rd jean-
Michel X

Ranc
Antoine X

Remy
Vicky

Richaud
jacques X

Riveyra
n Paul
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Robelin
Marc et
Anne-
Marie

Rochas
Héléne

Rodrigu
ez
Richard

Rouart
G.

Roux
Francis

Salomo
n
Claudin
cet
Jean-
Marc

Salomo
n
Gabriell
eet
Georges

Samuel-
Weiss
Michel

Sautera
u Marc

Schlum
berger
Sao

Solet
Francis

Spaak
Claude

Tiroufle
t Michel

Touratie
rJ.M. et
M.A.

Traboul
si Samir

Treppoz
Christin
cet
Fabrice

Treéves
Frangois

Tubiana
Marie-
Claude

Verney-
Carron
Georges

Vidal-
Naquet
G.
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Cette liste recense I’ensemble des collectionneurs ayant accepté de préter une ceuvre dans une
des expositions collectives de collections privées recensées dans ce chapitre et ayant accepté

de voir leurs noms apparaitre sur les catalogues édités a cette occasion.

Un constat s’impose concernant la diversité des collectionneurs préteurs. Les collectionneurs
ont rarement prété a plusieurs occasions. Sur un total de 143 collectionneurs préteurs ayant
contribué a dix expositions (il manque le catalogue de la onziéme exposition au M.A.C"** de
Marseille en 1995), seules trois personnalités apparaissent dans trois expositions. Il s’agit de
Daniel Bosser, actuellement président de 1’association des amis du Palais de Tokyo, de Gilles
Fuchs, Président de I’ADIAF, et de Didier Krzentowski (tous les trois sont par ailleurs
membres de I’ADIAF), tandis que vingt-sept participent a deux expositions. Il convient,
cependant, de relativiser cette situation, car la plupart des collectionneurs ayant prété a deux
reprises ’ont fait dans un cadre particulier, celui des deux expositions organisées par
’ADIAF'® avec I’aide de ses membres, au Musée de Grenoble en 2007 et au Musée de
Tourcoing en 2004. Les trois collectionneurs ayant prété a trois reprises s’inscrivent aussi
dans ce contexte, tout en renforcant leur présence par des préts pour 1’exposition organisée
par le Musée d’Art Moderne de la Ville de Paris en 1995, intitulée « Passions privées,
collections privées d’art moderne et contemporain en France ».

La diversité des expositions sur tout le territoire francais explique aussi, pour partie, la faible
redondance des préts par les collectionneurs. Les trois collectionneurs présents dans trois
expositions sont domiciliés a Paris, font partie de ’ADIAF, association situé¢e a Paris, et
participent activement, par leur engagement, au développement de 1’art contemporain
parisien. Les autres expositions ont été réalisées & Grenoble, Marseille, Lyon, Agen ou encore
Castres, et elles concernaient essentiellement des collectionneurs régionaux. Seule
I’exposition « Un musée éphémere : collections privées francaises 1945-1985 », réalisée par

la Fondation Maeght en 1986, concernait I’ensemble des collectionneurs francais.

2 M.A.C : Musée d’ Art Contemporain.

133 ADIAF : Association pour la Diffusion Internationale de I’Art Frangais. Cette association compte
plus de 200 membres, dont une trés grande majorité de collectionneurs d’art contemporain. Elle agit
pour assurer la reconnaissance internationale de I’art contemporain francais. Dans ce cadre, elle
organise tous les trois ans une exposition d’ceuvres achetées par ses membres au cours des trois années

précédentes. Cf. le chapitre sur les associations de ce doctorat.
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Le Who’s Who'** et le Bottin mondain®>’

L’étude sur les associations dédiées a 1’art contemporain'® et les observations réalisées lors
de mon travail de terrain m’ont permis de constater qu’une partie des collectionneurs d’art
contemporain appartient clairement a la catégorie sociale de la bourgeoisie"”’. Dans ce
chapitre, 1’objectif n’est pas d’étudier la place de la « bourgeoisie » dans le monde de I’art,
bien que cette question méritera d’étre traitée ultérieurement dans la partie dédiée aux
collectionneurs. Cette problématique de l’insertion des collectionneurs d’art contemporain
dans la bourgeoisie ou dans le monde social des « élites »'*® revenant souvent en filigrane
dans ma recherche, j’ai ajouté a mon enquéte les indicateurs que constituent la présence des
collectionneurs d’art contemporain dans le Who'’s Who et celle dans le Bottin Mondain. Tous
les collectionneurs présents sur ma liste de visibilit¢ sociale, a partir des supports
précédemment présentés, ont été passés au filtre de ces deux annuaires, des « élites
professionnelles » d’une part, et de I’aristocratie et de la bourgeoisie d’autre part. Les
informations obtenues dans cette partie n’apportent pas d’éléments supplémentaires en
matiere de visibilité, mais elles peuvent ouvrir de nouvelles pistes sur la notoriété des

collectionneurs, dépassant ce seul univers.
= Le Who’s Who
C’est le dictionnaire biographique de référence consacré aux élites de ’activité politique,

économique, scientifique, culturelle et sportive de la France. Il comprend environ 22000

biographies en 2009.

P Lewandowski Olgierd, « Différentiation et mécanisme d’intégration de la classe dirigeante.

L’image sociale de I’élite d’apres le Who'’s Who en France », Revue francaise de Sociologie, vol. 15,
1974, pp. 43-73.
133 Grange Cyril, Les gens du Bottin Mondain, 1903-1987. Y étre cest en étre, Paris, Fayard, 1996.
136 Cf. le chapitre sur les associations.
137 Pingon Michel, Pingon-Charlot Monique, Sociologie de la bourgeoisie, Paris, Coll Repéres, La
Découverte, 2003, pp.18.

Le Wita Beatrix, Ni vue, ni connue. Approche ethnographique de la culture bourgeoise, Paris, Ed
de la M.S.H., 1988. (Ministére de la Culture et de la Communication, Coll. « Ethnologie de la

France »).

1% Aron Raymond, Les sociétés modernes, Paris, Coll. Quadrige, PUF, 2006.
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La sélection s’effectue sur décision de la rédaction qui établit, chaque année, une liste de
personnalités, qui font 1’objet d’un examen par un comité de sélection qui juge de I’intérét des
candidatures et de la pérennit¢é des carrieres. Le candidat recoit alors «un dossier
biographique » a compléter. Environ 1000 nouvelles personnalités intégrent chaque année le
Who'’s Who in France.'”

Le premier travail que j’ai réalis¢é a partir du Who'’s Who a consisté a recenser les
personnalités qui sont a la fois présentes sur la liste de visibilité sociale des collectionneurs en
cours d’édification a partir des sources précédemment analysées et dans le Who'’s Who. Un

premier groupe de 44 collectionneurs présente donc cette double particularité.

Les Collectionneurs dans le Who'’s Who en 2009

Arnault Bernard Halgand Hervé

Berri Claude Hechter Daniel
Bertrand-Dorléac Laurence Janssen Claude

Billarant Jean-Philippe et Francoise | Karmitz Marin

Bordry Frangois Krzentowski Didier
Boissonnas Jacques Ladreit de Lacharriere Marc
Caron Bruno Landeau Marc

Castelbajac Jean-Charles de Lemaitre Isabelle et Jean Conrad
Cathiard Florence Lumbroso Marc

Causse Jean-Pierre et Francoise Martinez José

Chenebault Bernard Milin Jean-Louis

Chibret Henri Mollet-Vieville Ghislain
Constantin Albert Perrin Alain-Dominique
Cornette de St Cyr Pierre Peugeot Robert

David-Weil Héléne Pinault Francgois

Des Roys Etienne Raingeard Jean-Michel
Donnersberg Pierre Rousselet André

Durand Guillaume Saint Geours Jean

Evrard Didier Saint Laurent Yves

Fuchs Gilles Salomon Georges et Gabrielle
Griffon Henri Seydoux Jérome
Guerrand-Hermes Hubert Templon Daniel

Source : site internet «www.whoswho.fr »

Ces individus représentent 21 % des collectionneurs identifiés précédemment. Le nombre de
femmes reste extrémement faible, avec seulement 3 femmes présentes seules, et 4 femmes
présentes a I'intérieur d’un couple, sur les 44 « collectionneurs » recensés, qui comptent en

réalité 48 personnes, puisque 4 couples y figurent. Ce pourcentage de collectionneurs inscrits

139 . .
Source : Who'’s Who in France, site Internet www.whoswho.fr
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au Who'’s Who reste relativement faible, mais il faut tenir compte du fait qu’un des indicateurs
utilisé, la participation de collectionneurs privés a des expositions collectives, a permis
I’intégration sur la liste globale d’un grand nombre de collectionneurs de province, alors que

les membres du Who’s Who restent trés concentrés a Paris et en région parisienne' *.

Dans un deuxiéme temps, il m’a semblé intéressant d’effectuer une recherche sur ces
collectionneurs présents dans le Who’s Who, en étudiant, a D'intérieur de ce groupe de
collectionneurs précédemment identifiés comme tels, ceux inscrivant I’art contemporain dans

la catégorie « collection » du dictionnaire biographique.

Parmi les 44 collectionneurs apparaissant dans le Who’s Who, dix, seulement, (c’est-a-dire

22%) ont inscrit I’art contemporain a la rubrique « collectionneur ». Il s’agit de :

Castelbajac Jean-Charles (de) Guerran-Hermes Hubert
Chenebault Bernard Krzentowski Didier
Constantin Albert Lemaitre Jean-Conrad
Cornette de Saint Cyr Pierre Lumbroso Marc
Durand Guillaume Perrin Alain-Dominique

Source : site internet «www.whoswho.fr »

L’intérét que représente le Who’s Who provient essentiellement de cette possibilité qui est
offerte de produire une liste de collectionneurs affichant leur passion pour la collection d’art
contemporain. Il convient cependant de relativiser la portée de cette liste, car nombre de
membres du Who’s Who choisissent de taire leur engagement dans l’activité de collection
d’art contemporain. Certains [’abordent d’une maniére détournée en inscrivant dans la
catégorie « intérét», la mention «intérét pour 1’art contemporain», ce qui est toutefois
différent de la collection, rubrique existant spécifiquement dans le Who’s Who. On voit donc
que, méme parmi ceux qui s’affichent plus ou moins fortement comme collectionneurs d’art
contemporain dans [’espace social, les réticences semblent rester vives a mettre
systématiquement en avant cette caractéristique, méme lorsqu’ils sont invités a le faire par les

formulaires qu’ils remplissent.

14" Lewandowski Oleg, « Différenciation et mécanisme d’intégration de la classe dirigeante. L’image

sociale de 1’¢lite d’aprés le Who’s Who en France », Revue francgaise de sociologie, vol. XV, n°1,

Janvier-mars 1974, pp. 43-74.

- 110 -



On retrouve ici une illustration de la difficulté¢ fréquemment rencontrée, au cours de cette
recherche, a s’affirmer publiquement comme collectionneur d’art contemporain, quand bien
méme on peut étre identifi¢ comme tel par d’autres sources, et quand bien méme on

appartient, comme ici, a une élite sociale.

Afin d’établir une premiere liste constituée des membres du Who'’s Who affichant le fait de
collectionner de I’art contemporain dans leur biographie, j’ai sélectionné quatre lettres de
I’alphabet (A, C, L, T) dans I’annuaire et j’ai étudié la totalité des personnalités apparaissant
dans ce cadre. A partir de cette méthode, j’ai pu consulter la biographie de 5271 personnalités
présentes dans le Who’s Who en 2004/2005, et de 5741 personnes en 2008/2009, et obtenir un

échantillon des membres du Who’s Who affichant I’art contemporain dans leur biographie.

Membres du Who'’s Who dont la biographie mentionne 1’art contemporain en 2004/2005

S'intéresse a Collectionne Nombre total de

I'art I'art membres pour Pourcentage de
Lettre contemporain | contemporain |cette lettre collectionneurs
Lettre A 4 4 759 0,5
Lettre C 7 16 1920 0,8
Lettre L 10 14 1911 0,7
Lettre T 6 3 681 04

Membres du Who'’s Who dont la biographie mentionne 1’art contemporain en 2008/2009

Source : Who'’s Who in France, 2004/2005

S'intéresse a Collectionne Nombre total de

I'art I'art membres pour Pourcentage de
Lettre contemporain | contemporain | cette lettre collectionneurs
Lettre A 11 8 793 1
Lettre C 14 22 2207 1
Lettre L 22 17 2010 0,8
Lettre T 6 5 731 0,7

Source : Who'’s Who in France, 2008/2009

Il convient de constater, dans un premier temps et une fois encore, la faible représentation des
femmes dans les relevés effectués dans le Who'’s Who. Que ce soit pour les collectionneurs ou
pour les personnes intéressées par I’art contemporain, les femmes représentent un quart des
membres en 2009. Cette proportion reste faible, mais doit étre relativisée et mériterait d’étre
comparée avec le pourcentage de femmes présentes d’une maniere générale dans le Who's
Who cette méme année. Cette faible représentation se retrouve aussi dans 1’opposition Région

parisienne/Province. La grande majorité des collectionneurs et personnes intéressées par 1’art
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contemporain est domiciliée en région parisienne. Seules 17 % (soit 18 personnes sur 105)
des personnalités recensées habitent la province. Ce résultat doit toutefois étre comparé aux

résultats globaux du Who’s Who pour I’année 2009, afin d’en tirer quelques conclusions.

Le pourcentage des membres, dont la biographie inclut la collection d’art contemporain, reste
extrémement faible, inférieur ou égal a 1% des membres du Who'’s Who, quelle que soit la
lettre choisie. Ce pourcentage n’inclut pas les personnalités déclarant seulement un « intérét
pour I’art contemporain », bien que, parmi celles-ci, certaines des personnalités soient des
collectionneurs reconnus, qui choisissent de ne pas ’afficher.

Pour I’édition 2004/2005 du Who’s Who, aucune personnalité affichant un intérét pour 1’art
contemporain n’a, dans le méme temps, déclaré collectionner de 1’art contemporain, alors
qu’en 2008/2009, deux personnes ont déclaré a la fois s’intéresser et collectionner de 1’art
contemporain.

L’intérét de 1’étude de ces quatre lettres du Who'’s Who tient aussi a I’évolution du nombre de
personnes intéressées ou collectionnant de I’art contemporain entre 2004 et 2009. On peut
constater une augmentation franche des personnes intéressées par I’art contemporain, car leur
pourcentage est multiplié par deux. L’augmentation s’avere légerement inférieure pour les
collectionneurs déclarés, dont la population passe de 0,5 a 0,7% des membres du Who’s Who
(pour les lettres A, C, L et T). Cette situation peut s’expliquer par la couverture médiatique
extrémement importante du marché de 1’art contemporain international au cours des cinq
dernicres années, ce qui a pu provoquer un engouement pour I’art contemporain aupres d’un
certain nombre de personnalités présentes dans le Who'’s Who.

D’une manicre plus générale, il est également intéressant de comparer le nombre de
collectionneurs d’art contemporain avec le nombre de membres affichant leur passion pour
une collection, quelle qu’elle soit (timbres postes, ours en peluche, art moderne ou ancien,

voitures anciennes, bétonnieres, etc.).
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Membres du Who'’s Who dont la biographie mentionne la collection en 2008/2009

Lettre | Collectionne |Collectionne |Nombre total |Pourcentage de Pourcentage de
I'art d’une de membres collectionneurs collectionneurs
contemporain | maniére pour cette par rapport a d’art

générale lettre I’ensemble des contemporain
membres du par rapport a

Who’s Who P’ensemble des

collectionneurs

Lettre A 8 80 793 10% 10 %

Lettre C 22 165 2207 7% 13 %

Lettre L 17 185 2010 9% 9%

Lettre T 5 79 731 11% 6 %

Tout d’abord, il convient de constater que les collectionneurs représentent environ 10 % des
membres du Who’s Who. Comme je ’ai indiqué précédemment, les collectionneurs
s’intéressent a des sujets trés divers et a des objets treés hétéroclites. Le pourcentage des
collectionneurs d’art contemporain par rapport a I’ensemble des collectionneurs s’inscrit dans

la méme proportion, autour de 10 %.

Ce travail de recherche sur certaines lettres du Who’s Who pourrait étre prolongé sur
I’ensemble du dictionnaire et faire 1’objet d’une étude particuliere concernant les activités
professionnelles, age, sexe et domiciliation des membres collectionneurs. Les résultats
obtenus offriraient un outil d’analyse intéressant, participant a la réflexion sur les liens entre

élite politique, économique, culturelle et sociale, et art contemporain.
» Le Bottin Mondain

Cet ouvrage constitue le second annuaire d’élite pouvant étre pris en compte. Il ne consiste
plus, aujourd’hui, en un annuaire réservé a la noblesse, car, les descendants de familles nobles
ne représentant que 40 % des inscrits, il comprend également de nombreuses familles de la

. . 141
bourgeoisie .

« Paru pour la premiere fois en 1903, le Bottin Mondain réunissait dans sa liste mondaine
12 000 familles exclusivement parisiennes, sélectionnées de I'Annuaire du Commerce sur des

criteres de prestige social, prestige du nom ou de la fonction.

'*! Grange Cyril, Les gens du Bottin Mondain, 1903-1987. Y étre cest en étre, Paris, Fayard, 1996.
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C'était en outre, le premier bottin téléphonique recensant tous les abonnés "au fil". Au cours
de la premiere moitié du siecle, la société éditrice - Didot Bottin - va absorber ses principaux
concurrents. [... ]
Trois annuaires familiaux sont ainsi rachetés dont le dernier était exclusivement consacré a
l'aristocratie francaise. Les listes sont fusionnées dans un seul annuaire : le Bottin Mondain.
Ces rachats ont alors une double conséquence :
a. Un apport quantitatif de familles : de 12 000 familles a l'origine, le Bottin
Mondain en regroupe 40 000 en 1952, réparties sur toute la France, et 44020
en 2004.
b. Une modification de la composition sociale de la liste par l'arrivée importante
de familles d'origine noble qui de 20 % de l'effectif total en 1914 s'éleve a 40
% en 1952 et a 48 % environ depuis 1987. Compte tenu de l'évolution des
mariages mixtes, ce pourcentage est difficile a définir aujourd’hui...
Aujourd'hui, le Bottin Mondain accueille davantage les personnes que les noms, et plus que
les titres, les "valeurs", méme si ce terme est trop galvaudeé.
1l se présente comme l'annuaire d'un certain art de vivre, tant matériel que moral, ou la
famille demeure un point d'ancrage qu'il entend bien maintenir au troisieme millénaire,
malgré les vicissitudes. Des mentions de plus en plus nombreuses prennent en compte
l'évolution des moeurs tout en témoignant d'une certaine éthique, forcément subjective.
La fortune ou le snobisme ne sont en aucun cas un critére de sélection. Toute mention doit
seulement apporter le témoignage d'une référence historique ou culturelle d'hier ou

: . 142
d'aujourd'hui. »'™*.

Un travail similaire a celui entrepris avec le Who'’s Who a été réalisé avec le Bottin Mondain,
a savoir, recenser les collectionneurs a la fois présents sur la liste de visibilité sociale que j’ai
¢laborée a partir des critéres précédemment cités, et dans le Bottin Mondain. Le résultat se
révéle trés différent. En effet, aucun collectionneur de la liste des collectionneurs identifiés
n’apparait dans le Bottin Mondain, ce qui pourrait indiquer que 1’art contemporain reste un
modele d’art peu golité des élites traditionnelles bourgeoises et aristocratiques. Cette situation

peut faire référence au travail de Pierre Bourdieu présenté dans son ouvrage, La Distinction :

2 Source : htpp://www.bottin-mondain.fr
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3 Dans ce livre, Pierre Bourdieu s’attache, entre autres, a

Critique sociale du jugement
démontrer ’'importance du capital culturel dans la définition de I’espace social et des
catégories sociales qui y sont liées. Ainsi, a la différence des marxistes qui délimitent les
différentes classes sociales en fonction du capital économique accumulé, Pierre Bourdieu
définit cet espace social comme I’association du capital économique et du capital culturel.
L’individu se situe donc dans 1’espace social, en fonction du volume total des deux capitaux
qu’il possede et également en fonction de I’importance relative de chaque capital dans le
volume total. Une partie de la lutte entre les groupes sociaux prend la forme d’une lutte
symbolique, entre le groupe des dominés et celui des dominants. D’aprés Pierre Bourdieu, les
classes dominantes travaillent a se distinguer par leurs golts, quand les classes moyennes
cherchent a les imiter pour s’en rapprocher. « Les goiits obéissent a une sorte de loi d’Engel
généralisée : a chaque niveau de la distribution, ce qui est rare et constitue un luxe
inaccessible ou une fantaisie absurde pour les occupants du niveau antérieur ou inférieur,
devient banal et commun, et se trouve relégué dans [’ordre de ce qui va de soi par
I’apparition de nouvelles consommations, plus rares et plus distinctives : cela, encore une
fois, en dehors méme de toute recherche intentionnelle de la rareté distinctive et
distinguée »'**. Cette volonté d’imitation oblige le groupe social des dominants & rechercher
constamment de nouveaux signes symboliques distinctifs : « Les luttes pour [’appropriation
des biens économiques ou culturels sont inséparablement des luttes symboliques pour
I’appropriation de ces signes distinctifs que sont les biens ou les pratiques classés et
classants ou pour la conservation ou la subversion des principes de classement de ces
propriétés distinctives. En conséquence, [’espace des styles de vie, c’est-a-dire |'univers des
propriétés par lesquelles se différencient, avec ou sans intention de distinction, les occupants
des différentes positions dans [’espace social n’est lui-méme qu’un bilan a un moment donné
des luttes symboliques qui ont pour enjeu l'imposition du style de vie légitime et qui trouvent
une réalisation exemplaire dans les luttes pour le monopole des emblémes de la « classe »,
biens de luxe, biens de culture légitime ou mode d’appropriation légitime de ces biens »'*.

En effet, les pratiques sociales distinctives se modifient avec le temps, au fur et & mesure de

leur adoption par les classes sociales les plus basses. L’évolution de la pratique sportive du

'3 Bourdieu Pierre, La Distinction : Critique sociale du Jugement, Paris, Coll. Le sens commun, Les

Editions de Minuit, 1979.
' Bourdieu Pierre, Ibid, 1979, p. 275.
45 Bourdieu Pierre, Ibid, 1979, pp. 278-279.
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tennis au sein de la société s’explique par cette transformation lente des pratiques sociales,
des groupes sociaux dominants aux groupes les plus populaires. D’une activité dédiée a une
¢lite, le tennis est devenu une pratique populaire au fil du temps.

Mais la lutte symbolique n’oppose pas uniquement la classe sociale dominante a la classe
sociale des dominés, elle apparait aussi au sein de la classe dominante, par une lutte entre les
différentes fractions, en fonction de I’importance relative des deux composantes de 1’espace
social, capital économique et capital culturel. « Ainsi, étant donné que les différences liées au
volume global du capital sont partiellement neutralisées (par le fait que [’analyse s’applique
aux membres d’'une méme classe, qui sont a peu pres égaux sous ce rapport), la position de
chaque individu dans [’espace déterminé par les deux premiers facteurs dépend
essentiellement de la structure de son patrimoine, c’est-a-dire du poids relatif du capital
économique et du capital culturel qu’il possede et de sa trajectoire sociale, qui commande, a
travers le mode d’acquisition corrélatif, le rapport qu’il entretient avec ce patrimoine »'*.
Les résultats obtenus dans le Who’s Who et le Bottin Mondain posent donc la question de la
place et du rdle de I’art contemporain dans les approches de classe telles que les congoit
Pierre Bourdieu. La ou la bourgeoisie d’affaires semble trouver un espace de découverte a son
golt, I’aristocratie et la grande bourgeoisie traditionnelle semblent repousser cette dimension,
pour conserver une attitude plus conservatrice dans leur relation a I’art et a I’esthétique. Une
séparation culturelle existe donc entre ces deux groupes de la classe dominante, qui a pu se
retrouver dans les entretiens de certains collectionneurs de la grande bourgeoisie et de
I’aristocratie que j’ai interrogés, expliquant la profonde rupture familiale provoquée par leur
basculement dans 1’art contemporain.

Ainsi, comme le souligne Pierre Bourdieu, « Les objets qui sont dotés du plus haut pouvoir
distinctif sont ceux qui témoignent le mieux de la qualité de |I’appropriation, donc de la
qualité du propriétaire, parce que leur appropriation exige du temps ou des capacités qui,
supposant un long investissement de temps, comme la culture picturale ou musicale, ne
peuvent étre acquises a la hdte ou par procuration, et qui apparaissent donc comme les
témoignages les plus siirs de la qualité intrinséque de la personne »'*". L’art contemporain a
donc pu servir d’outil de différenciation pour la frange la plus avant-gardiste de la classe
dominante., avant de devenir, petit a petit, par sa médiatisation et sa financiarisation, un objet

de consommation d’avantage ouvert aux classes intermédiaires. Il pourrait rejoindre ainsi

16 Bourdieu Pierre, Ibid, 1979, p. 298.
7 Bourdieu Pierre, Ibid, 1979, p.320.
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certains styles musicaux élitistes, devenus au fil du temps des genres d’avantage communs a

une part plus importante de la population.

Afin de confirmer cette premicre impression, il me semblerait opportun de prolonger
ultérieurement cette étude par une analyse complete des informations concernant les membres
du Bottin Mondain et leur engagement dans ’art contemporain. Je me propose donc
d’appliquer la méme méthode avec le Bottin Mondain que celle que je souhaite utiliser pour le
Who’s Who et de comparer les résultats obtenus dans les deux dictionnaires.

Cette premicre approche du monde de la grande bourgeoisie et de I’aristocratie, ainsi que de
sa relation avec ’art contemporain, peut étre comparée avec le travail effectué par Monique
Pingon-Charlot et Michel Pincon dans leur étude sur la grande bourgeoisie.

« Les grands bourgeois ne sont pas de grands intellectuels ou de grands savants, sauf
quelques exceptions notables. Ils peuvent étre écrivains, plasticiens ou acteurs, mais ils sont
surtout les principaux clients des créateurs et du marché de [’art. Le monde de la richesse est

celui des collectionneurs de tableaux, d’objets d’art et de meubles anciens »'*.

En écho a ce positionnement particulier de la grande bourgeoisie et de I’aristocratie face a
I’art contemporain, certains entretiens avec des collectionneurs d’art contemporain,
appartenant a ces mémes grandes bourgeoisies et aristocraties, semblent confirmer cette
relation ambigué. Cette situation a pu légerement évoluer ces dernieres années avec I’envol
des prix des ceuvres sur le marché de I’art contemporain, mais pas jusqu’a modifier la vision
générale obtenue a partir de 1’étude du Bottin Mondain. En effet, lors des entretiens aupres de
collectionneurs d’art contemporain que j’ai réalisés, certains interlocuteurs, issus de la grande
bourgeoisie et de I’aristocratie, m’ont fait part du changement d’attitude de leur famille vis-a-
vis de leur passion pour l’art contemporain. Leur regard avait peu évolué en matiere
d’esthétique. Par contre, la valeur des ceuvres, qui, pour certaines, avaient dépassé la valeur
des ceuvres d’art moderne ou des impressionnistes, les obligeait a reconnaitre I’intérét de ce

type d’art, la valeur financiére prenant alors le dessus sur la valeur esthétique'®.

148 Pingon-Charlot Monique et Pingon Michel, Sociologie de la bourgeoisie, Paris, Ed. Repéres, La

Découverte, 2003, p.18.
' Moulin Raymonde, De la valeur de I’art, Paris, Flammarion, 1995.

Moulin Raymonde, L ‘artiste, ['institution et le marché, Paris, Flammarion, 1992.
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4. Le recueil synthétique des données et les résultats obtenus

Ce premier travail de recueil et de classification des données achevé, j’ai pris conscience de la
quantité¢ de données disponibles et de la difficulté d’utilisation de cette masse d’informations
pour une analyse de qualité. Il m’a donc fallu imaginer de nouveaux regroupements, afin de
faciliter la lecture des tableaux obtenus, I’analyse des résultats se révélant difficile avec le
nombre de paramétres proposés' . La solution qui s’est imposée a consisté a regrouper les
informations par catégories. La presse nationale ne constitue plus qu’une seule catégorie,
chaque croix correspondant a un article paru dans ’un des médias. J’ai procédé aux mémes

4 s 151 . . A
regroupements pour les autres catégories ° qui s’ajoutent donc a celle de la presse :

» Le positionnement social (Who’s Who et Bottin Mondain)

» La presse nationale

= Les structures de I’art (FRAC, FNAC, CAC)

» Les conseils d’administration des associations dédiées a I’art
*= Le prét a des expositions publiques

* Le classement dans des palmares nationaux et internationaux

Cette méthode me permet ainsi de mieux appréhender le degré de visibilité des
collectionneurs. Elle permet, surtout, de mettre en pratique et d’adapter la méthode de
stratification adoptée par Raymonde Moulin, Jean-Claude Passeron et al., dans leur analyse de
la morphologie sociale des artistes'*>.

Il s’agit, dans ce cas, de définir différents degrés de visibilité, du plus faible au plus fort, en
fonction du nombre de catégories dans lesquelles le collectionneur est présent. Les
collectionneurs possédant le plus faible degré de visibilité seront donc ceux qui n’apparaissent
que dans une ou deux catégories, alors que ceux dont le degré de visibilité sera le plus fort

apparaitront dans 5 a 6 catégories.

130 Annexe A : Tableau récapitulatif général de la visibilité des collectionneurs.

5! Annexe A : Tableau de visibilité des collectionneurs aprés regroupement des informations par type
d’activité.

152 Moulin Raymonde, Passeron Jean-Claude et al., Les artistes : Essai de morphologie sociale, Paris,

La Documentation francaise, 1985, p. 24.
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Les différents degrés de visibilité des collectionneurs

Numérotation | Strates Degré de visibilité Nombre de % de
collectionneurs | collectionneurs

0 Présence Collectionneurs ayant 0 0
dans 6 un degré exceptionnel
catégories de visibilité

1 Présence Collectionneurs ayant 4 2
dans 5 un trés fort degré de
catégories visibilité

2 Présence Collectionneurs ayant 7 3
dans 4 un assez fort degré de
catégories visibilité

3 Présence Collectionneurs ayant 20 9
dans 3 un degré moyen de
catégories visibilité

4 Présence Collectionneurs ayant 38 18
dans 2 un assez faible degré
catégories de visibilité

5 Présence Collectionneurs ayant 146 68
dans 1 le plus faible degré de
catégorie visibilité

Total 215 100

68%

0%
2%

| — 3%
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Les degrés de visibilité des collectionneurs d'art contemporain

Présence dans 6 catégories
M Présence dans 5 catégories
Présence dans 4 catégories
Présence dans 3 catégories
M Présence dans 2 catégories
Présence dans 1 catégorie




Un premier regard sur ce tableau permet de constater que, plus on se rapproche du ceeur du
monde social des collectionneurs les plus en vue, plus les effectifs sont faibles. Cette situation
montre ainsi que 1’on a bien affaire & une élite'> de plus en plus sélective.

Cette méthode présente un grand intérét, car elle permet de délimiter différentes strates de
visibilité des collectionneurs et, ensuite, de comparer les caractéristiques des collectionneurs
appartenant aux différents groupes ainsi constitués. Cependant, malgré une certaine utilité,
elle montre des limites évidentes, car elle exclut de sa strate supérieure deux des plus grands
collectionneurs francais, bénéficiant d’une renommée internationale, Bernard Arnault et
Frangois Pinault, dont on ne peut pourtant pas nier qu’ils possedent une visibilité sociale tout
a fait exceptionnelle. Cela se confirme notamment par leurs noms trés souvent mentionnés

spontanément, lors des entretiens que j’ai effectués avec des collectionneurs.

Ce premier constat impose donc nécessairement une redéfinition de la méthode employée, ou,
tout au moins, un aménagement de celle-ci, afin qu’elle refléte encore mieux la réalité sociale
étudiée. Ce classement, bien qu’incluant le principal palmares international existant, ne fait
pas ressortir justement les deux plus grands collectionneurs frangais. Frangois Pinault, 1’'un
des collectionneurs les plus reconnus a I’étranger, puisqu’il figure, de maniére ininterrompue,
aux premieres places du classement Artreview Power 100, semble moins présent sur la sceéne
francaise, car il n’apparait que dans trois catégories du classement de visibilité, et ce, alors
qu’il est sans cesse cité. La situation semble identique pour Bernard Arnault, PDG de
LVMH"* qui apparait dans seulement deux catégories. Méme si son influence sur le marché
de I’art international reste plus ponctuelle, elle n’en est pas moins indéniable et méme
considérable. Pour ce dernier, cette situation peut aussi étre liée a un souhait de discrétion. Il
n’en reste pas moins étonnant que ce personnage incontournable de I’art contemporain
francais - il est aussi cité dans le classement des 100 qui font I’art en France - soit absent de la
presse nationale. Son projet de création d’une fondation pour I’art contemporain n’a pas
débouché sur une « sur-médiatisation » comme a pu le provoquer I’épisode de I’Ile Seguin'>’

pour Frangois Pinault.

153 Aron Raymond, Les sociétés modernes, Paris, PUF, 2006.
Coenen-Huther Jacques, Sociologie des élites, Paris, Armand Colin, 2004.

**LVMH : Louis Vuitton-Moét Hennessy.

'35 En 2001, Frangois Pinault achetait 4 la Régie Renault 3,2 hectares de 1’Ile Seguin, 2 Boulogne

Billancourt, pour y créer un lieu d’exposition de ses collections au travers d’une fondation. Quelques
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I1 est pourtant possible de noter qu’en dehors de ces deux cas emblématiques et atypiques par
leur extréme notoriété méme, le classement qui résulte de notre méthodologie apparait trés
satisfaisant. Les quatre collectionneurs qui figurent dans le groupe de ceux dont la visibilité
sociale est tres forte, dont nous avons donc pu objectiver la position a partir de la méthode
présentée, apparaissent bien comme les plus actifs, les plus dynamiques et parmi les plus
importants collectionneurs en termes de visibilité : Antoine de Galbert, Gilles Fuchs, les
couples Billarant et Lemaitre. La connaissance approfondie du terrain par I’immersion

ethnographique permet de confirmer ce classement.

Gilles Fuchs "°®: Né le 12 septembre 1931, a Paris, il est devenu PDG de la Société Nina
Ricci en 1988. Parallelement a ses activités professionnelles, en 1994, il a créé I’ADIAF
(Association de Diffusion Internationale de 1’Art Frangais). Il participe aussi au comité
consultatif du MOMA a Oxford (Grande-Bretagne), ainsi qu’au comité d’achat du FRAC
Alsace. Depuis 2002, il dirige I’association des amis du CAPC (Musée d’art contemporain de
Bordeaux). Il intervient également au sein de la Galerie nationale du Jeu de Paume et du

Palais de Tokyo en tant qu’administrateur.

Antoine de Galbert'”’ : Né en 1955, il est un des héritiers du groupe Carrefour et, dans le
méme temps, un grand amateur et collectionneur d’art contemporain. Il a tenu pendant une
quinzaine d’années une galerie d’art contemporain a Grenoble, avant de créer sa propre
fondation et d’ouvrir, en juin 2004, un centre d’art contemporain a Paris, La Maison Rouge.
Résultant de convictions personnelles (« une société sans art est misérable »), la Maison
Rouge a comme intention premiere d’exposer de grandes collections internationales. Aucun
médium, ni tendance n’est privilégié : art brut, ceuvres politiques, photographie... A sa
maniere, Antoine de Galbert tente de contrer les clichés caricaturaux trop souvent véhiculés
par la presse : le collectionneur sans goiit, qui acheéte n’importe quoi et a n’importe quel prix.
Il considére toujours la collection comme un « voyage » utile et passionnant. Lui-méme en
mene deux en parallele : les objets ethnographiques (un magnifique ensemble est présenté
dans I’auditorium de la Fondation) et I’art contemporain.

Jean-Philippe Billarant'>® : N¢ le 5 mars 1942, il est devenu PDG de la société Aplix SA,

puis Président de Technologies Textiles de I’Atlantique depuis 1998. Parallelement a ses

années plus tard, il abandonnait son projet et installait, en 2006, sa collection au Palazzo Grassi a
Venise.

1% Source : Who’s Who 2004/2005.

7 Source : www.paddytheque.net .

158 Source : Who’s Who 2004/2005.
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activités professionnelles, il devient membre de la commission d’acquisition du Fonds
National d’Art Contemporain (FNAC) pour la période 2000-2003, ainsi que Président de
I’Espace de I’Art Concret, Président du Conseil d’administration de la Cité de la Musique
(depuis 2001) et administrateur de la Société des amis du Musée National d’ Art Moderne.
Jean-Conrad et Isabelle Lemaitre’: Jean-Conrad Lemaitre, 4gé de 60 ans, travaille
comme conseil en gestion de fortune dans une grande banque internationale. Son épouse,
Isabelle Lemaitre, agée de 59 ans, est titulaire d’'un MBA en communication, mais ne travaille
pas. IIs ont, tous deux, commencé a collectionner des oeuvres d'art contemporain dés 1982, en
Espagne, essentiellement peintres et sculpteurs espagnols. Ils ont poursuivi leurs acquisitions
en les étendant au domaine international en Grande-Bretagne. Dans les années 90 ils se sont
tournés vers la photo. Dés 1996 sous I’initiative de Jean-Conrad Lemaitre, ils ont découvert le
videoart et ont continué jusqu'a présent une collection purement orientée vers l'image en
mouvement. Leur collection de vidéos a ét¢ montrée a la Maison Rouge a Paris en 2006
(édition d’un catalogue), puis au Frac Paca et a la Tabacalera a San Sébastien. Suivi début
2007 par une exposition a la Kunsthalle de Kiel (édition d’un catalogue) et en 2008 au Art
Centre de l'université de San Diego en Californie.

Jean-Conrad Lemaitre a contribué a Londres & « Made in Paris » et a « Paris Calling », deux
événements visant a faire connaitre les artistes francais en Grande-Bretagne. Il est membre du
comité de sélection Loop Barcelona, la foire de vidéoart. Il fait partie du comité technique du
Frac Paca. Isabelle Lemaitre a fait partie du comité technique du Frac Paca pendant 4 ans.
Elle a créé le Prix StudioCollector en décembre 2007, décerné chaque année par un

collectionneur a un artiste du Fresnoy'®

. Elle a été vice-présidente des Amis du Palais de
Tokyo et elle est par ailleurs Présidente du conseil d’administration de L'Ecole Nationale des
Beaux-Arts de Dijon. Ils font partie de L’ADIAF, des amis du Centre Pompidou, de la

Maison Rouge et de ceux du Palais de Tokyo.

'3 Source : éléments d’un texte biographique fourni par Isabelle Lemaitre 4 ma demande.
' Ouvert en octobre 1997, Le Fresnoy est un établissement de formation artistique audiovisuelle de
haut niveau, cofinancé par le Ministére de la Culture et la Région Nord-Pas de Calais, avec la

participation de la Ville de Tourcoing.
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Les collectionneurs présents dans 5 catégories (trés fort degré de visibilité, niveau 1)

Conseils
d’administrations
Who's Who FRAC + | des associations Classement
+ Bottin Presse CNAP + |+ organisme Expo national et
Nom Prénom mondain Nationale | CAC international publiques | international
Jean-
Philippe et
Billarant | Frangoise X XXXX X XX X
De
Galbert Antoine X X X XX XX
Fuchs Gilles X XXXXX XX XXX X
Isabelle et
Jean
Lemaitre | Conrad X(lui) XX XX XX XX

De la méme maniere, le groupe des collectionneurs présents dans 4 catégories apparait, lui

aussi, treés pertinent, puisqu’y participent Claude Berri, Jacques Boissonnas, Anne-Marie

Charbonneaux, Florence et Daniel Guerlain, Marin Karmitz, Michel Poitevin et Francois

Treves, tous, sans exception, engagés avec conviction et régularité dans le monde de ’art.

Les collectionneurs présents dans 4 catégories (assez fort degré de visibilité, niveau 2)

Conseils
FRAC |d’administrations
Who's Who + des associations Classement
+ Bottin Presse CNAP |+ organisme Expo national et
Nom Prénom | mondain Nationale |+ CAC | international publiques | international
Berri Claude X X X X
Boissonnas Jacques X X X X
Anne-
Charbonneaux | Marie X X X X
Daniel et
Guerlain Florence X X XX X
Karmitz Marin X XXX X X
Poitevin Michel X XX X XXX
Tréves Francois XX X X X

L’outil de visibilité sociale, tel qu’il a été congu, mérite donc bien toujours I’attention. Il

convient cependant d’en améliorer la configuration, afin d’obtenir une classification plus en

rapport avec

la situation

internationale.

I m’a donc

semblé opportun d’inclure

systématiquement sur la liste des collectionneurs présentant un degré de visibilité

exceptionnel, les personnalités apparaissant d’une maniere réguliere dans les classements

internationaux existants, a la fois dans le ArfReview Power 100, et les classements Forbes et

Art Newspaper.
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De fagon résumée, il convient donc de ne pas suivre de facon passive les principes de
classement qui ont prévalu dans leur globalité, car, s’ils apparaissent particulierement
pertinents de fagon générale, comme je I’ai montré pour les catégories 1 et 2, la présence dans
les palmarés internationaux est tellement exceptionnelle qu’elle justifie a elle seule que les
collectionneurs concernés figurent dans la catégorie de visibilité exceptionnelle.

Sur la base de cette correction apportée a la méthodologie adoptée, il convient de redéfinir
comme suit les deux premieres catégories du classement, celles correspondant aux plus forts
degrés de visibilité et donc de proposer un nouveau classement qui modifie, a la marge, le
précédent, tout en I’améliorant.

Ainsi, deux collectionneurs intégrent la catégorie 0. Il s’agit, en I’occurrence, de Bernard
Arnault et Frangois Pinault, qui sont présents de maniére réguliére dans le ArtReview Power
100 depuis sa création en 2002 et qui font partie des collectionneurs les plus riches du monde

selon les classements Forbes et Art Newspaper.

Présentation des collectionneurs affichant un degré de visibilité exceptionnel (catégorie 0)

Conseils
Who's d’administrations
Who + FRAC + | des associations Classement
Bottin Presse CNAP |+ organisme Expo national et
Nom Prénom mondain | Nationale |+ CAC |international publiques | international
Arnault [ Bernard X XX
Pinault Francois X XXXX XX

La participation exceptionnelle aux classements internationaux modifie aussi la situation
d’Agnes Troublé, qui apparait dans le ArtReview Power 100 a une occasion. Cette apparition
semble plus liée a son activité de galeriste, mais il m’a semblé intéressant de I’intégrer a la

catégorie 1, malgré sa faible visibilité.
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Les collectionneurs affichant un trés fort degré de visibilité (catégorie 1)

Conseils
Who's d’administrations
Who + FRAC + | des associations Classement
Bottin Presse CNAP |+ organisme Expo national et
Nom Prénom mondain Nationale |+ CAC |international publiques | international
Jean-
Philippe et
Billarant [ Frangoise X XXXX X XX X
De
Galbert Antoine X X X XX XX
Fuchs Gilles X XXXXX XX XXX X
Isabelle et
Jean-
Lemaitre | Conrad X(lui) XX XX XX XX
Troublé | Agnés X X

Les transformations apportées aux deux principaux groupes de collectionneurs, ceux qui se

situent au coeur du monde social, entrainent des modifications sur le tableau de visibilité

générale. Le nouveau tableau présente donc de nouveaux pourcentages entre les différents

groupes.
Les différents degrés de visibilité des collectionneurs
Numérotation | Strates Degré de visibilité Nombre de % de
collectionneurs | collectionneurs

0 Présence Collectionneurs ayant 2 1
dans 6 un degré exceptionnel
catégories de visibilité

1 Présence Collectionneurs ayant 5 2
dans 5 un trés fort degré de
catégories visibilité

2 Présence Collectionneurs ayant 7 3
dans 4 un assez fort degré de
catégories visibilité

3 Présence Collectionneurs ayant 19 9
dans 3 un degré moyen de
catégories visibilité

4 Présence Collectionneurs ayant 37 17
dans 2 un assez faible degré
catégories de visibilité

5 Présence Collectionneurs ayant 146 68
dans 1 le plus faible degré de
catégorie visibilité

Total 216 100
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Les degrés de visibilité des collectionneurs d'art contemporain(apres
correction des rattachements aux catégories)

F 1%

2%
|| 3%

Présence dans 6 catégories
M Présence dans 5 catégories
H17% Présence dans 4 catégories
Présence dans 3 catégories
M Présence dans 2 catégories
Présence dans 1 catégorie

68%

On voit donc que seules trois personnalités changent de groupe d’appartenance. Deux d’entre
elles rejoignent ainsi le groupe de visibilité exceptionnelle : Francois Pinault, qui ne figurait
que dans trois catégories, et Bernard Arnault qui n’apparaissait, quant a lui, que dans deux
d’entre elles. La troisiéme rejoint le groupe de trés forte visibilité : Agneés Troublé
n’apparaissait que dans 2 catégories, mais elle intégre ce groupe en raison de sa présence
exceptionnelle (mais ponctuel) dans le classement ArtReview Power 100. Il s’agit donc
d’aménagements limités en effectifs, mais nécessaires pour que I’instrument sociologique
constitue un reflet encore plus satisfaisant de la réalité sociale, et qui se fondent sur la
connaissance empirique du milieu étudié. Le reste du classement a, lui aussi, été¢ étudié et
présente des catégories tout a fait pertinentes, dont il me semble parfaitement justifié de

respecter les contours.

o Les cas du Who’s Who et du Bottin Mondain'®’

Les deux indicateurs de visibilit¢ du Who’s Who et du Bottin Mondain'® forment une

catégorie a part, car ils traduisent la notoriété ou I’excellence sociale et professionnelle de

! Dans la catégorie «Who’s Who et Bottin Mondain », la notoriété sociale des 45 collectionneurs

présents reléve uniquement du Who'’s Who..
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personnalités et non plus uniquement la visibilité de collectionneurs. La présence dans I’un de

ces annuaires est rendue possible par la reconnaissance des pairs, et non pas par la

médiatisation de parcours de collectionneurs.

Ainsi, sur les 216 collectionneurs recensés précédemment a partir des différents indicateurs de

visibilité utilisés, 21 % (45 personnalités) appartiennent au Who'’s Who. Cette corrélation

entre notoriété comme collectionneur et reconnaissance sociale plus large présente un intérét

indéniable et pourra servir a I’étude sur les profils socioprofessionnels des collectionneurs et

amateurs d’art contemporain.

Les collectionneurs les plus visibles socialement (strates 0, 1, 2) :

Quatorze collectionneurs  appartiennent au groupe des collectionneurs ayant une assez forte,

trés forte ou exceptionnelle visibilité. I1 s’ agit de :

Groupe des collectionneurs disposant d’une forte et trés forte visibilité

Conseils
FRAC | d’administra
Who’s + tions des
Who et CNAP | associations Classement | Catégorie
Bottin Presse + + organisme Expo national et de
Nom Prénom mondain | nationale | CAC | international | publiques | international | visibilité
Arnault Bernard X XX 0
Berri Claude X X X X 2
Jean- 1
Philippe
et
Billarant Francoise X XXXX X XX X
Boissonnas [ Jacques X X X X 2
Charbonnea | Anne- 2
ux Marie X X X X
De Galbert | Antoine X X X XX XX 0
Fuchs Gilles X XXXXX XX XXX X 1
Daniel et 2
Guerlain Florence X X XX X

162

Mondain
163

apparaissant en couple dans les différentes catégories définies.
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2

Karmitz Marin X XXX X X

Isabelle 1

et Jean-
Lemaitre Conrad X(lui) XX XX XX XX
Pinault Francois X XXXX XX 0
Poitevin Michel X XX X XXX 2
Tréves Francois XX X X X 2
B Agnés X X 0

D’un premier regard, il est intéressant de constater que ces quatorze personnalités sont bel et
bien toutes des acteurs reconnus et trés impliqués du monde de ’art francais. Trois d’entre
elles président des associations dédiées a 1’art contemporain (Gilles Fuchs est Président de
I’ADIAF, Francgois Treves est Président des amis du Musée National d’Art Moderne, et Anne-
Marie Charbonneaux est Présidente des amis du Jeu de Paume). Cinq autres collectionneurs
ont créé leur propre fondation ou espace d’art contemporain : Claude Berri, avant son déces,
avec la création d’un espace dédié a I’art contemporain, Antoine de Galbert avec la Maison
Rouge, Daniel et Frangoise Guerlain avec leur fondation pour 1’art contemporain et le prix du
dessin contemporain, Frangois Pinault avec la fondation Pinault, ainsi que Bernard Arnault
avec la fondation Louis Vuitton pour I’Art. Les six derniers (Agnes B, Michel Poitevin,
Isabelle et Jean-Conrad Lemaitre, Marin Karmitz, Jean-Philippe et Francoise Billarant, ainsi
que Jacques Boissonnas) sont depuis longtemps impliqués dans ce milieu social et sont

reconnus comme des acteurs infatigables de la cause de I’art contemporain.

I1 faut aussi constater que, parmi ces quatorze personnalités, quatre, seulement, n’apparaissent
pas dans les classements nationaux et internationaux sur les collectionneurs d’art
contemporain (Jacques Boissonnas, Anne-Marie Charbonneaux, Michel Poitevin et Francgois
Treves). Par contre, deux sont présents, d’une maniere régulicre, a la fois dans les classements
nationaux (les 100 qui font I’art en France) et les classements internationaux (Forbes,
ArtReview Power 100 et Art Newspaper). 1l s’agit de Frangois Pinault et de Bernard Arnault.
Leur présence dans les différents classements nationaux et internationaux justifie pleinement
leur place dans la catégorie des collectionneurs ayant une visibilité exceptionnelle, mais elle

confirme aussi la relative faiblesse de la représentation des collectionneurs frangais au niveau
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international, situation qui semble correspondre a la place de la France dans le monde de I’art

international tel que la décrivait Alain Quemin'®* en 2002.

Gilles Fuchs, qui apparait abondamment dans la presse nationale en tant que collectionneur
investi dans le monde de 1’art et président de 1’ Association pour la Diffusion Internationale de
I’ Art Frangais, laquelle décerne chaque année le prix Marcel Duchamp, ne trouve pas d’écho
au niveau international. A I'inverse, Bernard Arnault et Frangois Pinault semblent ne pas
disposer d’une notoriété aussi considérable en France qu’a l’étranger, ou d’un moindre
investissement dans leur propre pays que sur la scéne internationale. Il est toutefois fort
possible que leur activit¢é d’homme d’affaires extrémement importante les rende moins a
méme de répondre aux sollicitations des journalistes pour des entretiens ou leur laisse moins
de temps pour participer aux activités de FRAC ou du FNAC par exemple. Jouant dans la
« cour des grands », qui, dans le monde de I’art, est clairement internationale, 1’engagement
international de ces deux collectionneurs peut s’avérer concurrent de celui qui serait attendu

de telles personnalités dans 1’espace intérieur frangais.

I1 est a noter aussi que, sur les quatorze derniers collectionneurs sélectionnés, six ont accepté
de participer a des interviews dans le cadre de mon doctorat et ont été souvent des
déclencheurs et des passeurs aupres des autres collectionneurs. Seuls cinq d’entre eux ont
refusé, soit, pour I’un, d’une maniere explicite, se justifiant par le tout petit role qu’il tenait
dans le grand monde de I’art (en contradiction flagrante, donc, avec ce qui ressort des
analyses précédentes visant a objectiver les positions), soit, de maniere implicite, en ne
répondant jamais a mes demandes formulées tant par mail que par courrier postal.

Seuls trois de ces collectionneurs trés importants n’ont pas €té sollicités dans le cadre de mon
doctorat. Méme si je souhaitais diversifier les profils des collectionneurs rencontrés, je
souhaitais toutefois interroger davantage de collectionneurs importants. On voit cependant ici
que le travail de choix de la population contactée, prenant donc en compte la plupart des
collectionneurs les plus éminents, a été assez correctement mené.

De la méme maniere, il est possible de constater que le travail de terrain, engagé
parallelement a cette étude sur la visibilit¢é des collectionneurs, selon une méthode

essentiellement empirique, a pleinement répondu a mes souhaits de travailler a la fois avec les

' Quemin Alain, /’art contemporain international : entre les institutions et le marché : le rapport

disparu, Nimes, Editions Jacqueline Chambon/Artprice, 2002.

- 129 -



collectionneurs les plus médiatiques et avec les collectionneurs de tous niveaux impliqués

anonymement dans le monde de I’art contemporain. En effet, les individus interrogés se

répartissent au final dans les différentes catégories distinguées ci-dessus (ou en sont, a

I’inverse, absents).

Les caractéristiques sociales des différents groupes de visibilité.

Ce travail sur la visibilité des collectionneurs et 1’élaboration des différents niveaux de

visibilité permet alors d’étudier les caractéristiques sociales des groupes ainsi constitués dans

cette étude et de les comparer entre eux. Les trois niveaux présentant la plus forte visibilité

constituent un premier ensemble d’effectifs assez réduits que je souhaite comparer avec un

second ensemble regroupant les niveaux 3 et 4. Dans la mesure ou les effectifs des trois

premiers groupes sont faibles, il apparait souhaitable de les regrouper pour que les cas

individuels ne pesent pas trop lourdement dans 1’analyse.

Les caractéristiques sociales des membres des groupes 0. 1 et 2

Nom Prénom Who’s Age Sexe | Domicile| Profession ou N°
Who activités catégorie
Arnault Bernard X 60 Homme Paris Pdt de Société 0
Berri Claude X Décédé, a | Homme Paris Poducteur de 2
I’age de 74 films
ans
Billarant Jean- X Jean- Couple Paris Pdt de Société 1
Philippe et Philippe :
Francoise 67
Boissonnas Jacques X 69 Homme Paris Pdt de Société 2
Charbonneaux [Anne- 62 Femme Paris Editeur 2
Marie
De Galbert Antoine 54 Homme Paris Pdt fondation 0
Fuchs Gilles X 78 Homme Paris Pdt de Société 1
Guerlain Daniel et Tous les | Couple | Région |Pdtde fondation 2
Florence deux 64 parisienne
Karmitz Marin X 70 Homme Paris [Poducteur films 2
Lemaitre Isabelle et| X(lui) Jean- Couple Paris Banquier 1
Jean- Conrad : 66
Conrad Isabelle :
60
Pinault Francois X 73 Homme | Région | Pdtde Société 0
parisienne
Poitevin Michel 64 Homme Lille Pdt de Société 2
Tréves Francois 80 Homme Paris Pdt de Société 2
B Agnes 68 Femme Paris | Pdte de Société 0

et styliste

Source : Who'’s Who 2009 et recherche d’informations disponibles sur http://www.google.fr.
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Les caractéristiques sociales des membres des groupes 3 et 4

Nom Prénom Who's | Age Sexe Domicile Profession ou Ne°
Who activité Catégorie
Bernheim André 89 | Homme Paris Pdt collection 3
Lambert a
Avignon
Bertrand- Laurence X 52 | Femme Paris Universitaire 4
Dorléac
Blanckaert | Gilles et Lui | Couple Lyon Pdg Société 3
Nadége 61 textile
Bordry Francois X 62 | Homme Région Homme politique 3
Parisienne
Bosser Daniel 61 |Homme Paris Consultant 3
Briand Daniel X 60 | Homme Haute- Editeur 4
Garonne
Brolliet David H 49 | Homme Paris Consultant en 3
communication
Brolly Jean X 68 | Homme Paris Galeriste 3
Calle Bob 84 |Homme Paris Cancérologue 3
Caron Bruno 55 | Homme Rennes Industriel 3
de Jean-Charles X 60 | Homme Paris Pdt de société et 3
Castelbajac Styliste
Causse Jean-Pierre et X 83 | Couple Paris Physicien 4
Francoise
Chatelus Jean 69 | Homme Paris Universitaire 4
Chenebault | Bernard X 57 |Homme Paris Dir de banque et 3
Consultant
Chibret Henri X 69 | Homme Paris Industriel 4
Constantin | Albert X 62 | Homme Lyon Architecte 4
Corréard Stéphane 41 |Homme Paris 4
Cornette de | Pierre X 70 | Homme Paris Commissaire- 4
St Cyr priseur
David-Weil | Héléne X 76 | Femme Paris Pdte association 3
culturelle
Des Roys Etienne X 74 | Homme Région Directeur de 4
Parisienne société
Dini Paul 72 | Homme | Rhone-Alpes | Homme d’affaire 4
Durand Guillaume X 57 | Homme Paris Journaliste 3
Evrard Didier X 56 |Homme Région Pdt de société 4
Parisienne
Gensollen | Marc et Josée 55 | Couple Marseille Psychiatres 3
Griffon Henri X 52 |Homme Paris Pdt de société 3
Guerrand- | Hubert X 69 |Homme Portugal Administrateur de 4
Hermeés société
Halgand Hervé X 58 |Homme Jura Pdt de société 3
Hechter Daniel X 70 | Homme Paris Pdt société 4
Henry Bruno Homme | Grenoble Meédecin 4
Herbo Bernard X 69 | Homme Paris Pdt de société 4
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Janssen Claude X 79 | Homme Paris Administrateur de 4
banque
Krzentowski | Didier X 55 |Homme Paris Galeriste 3
Ladreit de | Marc X 69 | Homme Paris Pdt de société 4
Lacharriére
Landeau Marc X 65 | Homme Paris Gérant de société 4
Levy Philippe Homme | Strasbourg Pdt société 4
chasseur de tétes
Lumbroso | Marc X 59 |Homme Paris Producteur de 4
musique
Mairet Jean et Couple Paris Directeur de 3
Christine société
Martinez José X 40 | Homme Paris Danseur 4
Mavalais Gérard Homme 4
Milin Jean-Louis X 63 | Homme Paris Pdt de banque 4
Mollet- Ghislain X 64 |Homme Paris Agent d'art 4
Vieville
Perrin Alain- X 67 | Homme Paris Pdt de société 4
Dominique
Peugeot Robert X 59 |Homme Paris Pdt de Société 4
Quemin Francoise et Lui | Couple Paris Lui, Inspecteur 4
Jean-Claude 68, académique et
elle, elle, professeur de
66 lycée
Raingeard | Jean-Michel X 63 |Homme Paris Conseil en 3
stratégie
Rodrigue Eric Homme 4
Rodriguez | Richard Homme Paris Juriste 4
Saint Yves X Déc | Homme Paris Couturier 4
Laurent éde
a7l
ans
Salomon Georges et XX 70 | Couple Paris Conseillere en art 4
Gabrielle
Salomon Jean-Marc et Lui, | Couple | Haute-Savoie | Pde de fondation 3
Claudine 51 d’art
contemporain
Seydoux Jérome X 75 | Homme Paris Pdt de société 4
Templon Daniel X 64 | Homme Paris Galeriste 4
Tirouflet Michel Homme Paris 4
Wapler Vincent X 61 |Homme Paris Commissaire- 4
priseur

Source : Who'’s Who 2009 et recherche d’informations disponibles sur http://www.google.fr.

L’analyse des différentes données, obtenues a partir des deux tableaux de niveaux présentés
précédemment, offre un panorama assez complet des -caractéristiques sociales des
collectionneurs francais les plus visibles. Notons toutefois que les données sur les membres
des groupes 3 et 4 ont été plus difficiles a rassembler et sont plus lacunaires que pour les

membres des groupes 0, 1 et 2. Les collectionneurs d’art contemporain les plus en vue, les
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plus reconnus, sont en effet aussi des personnalités plus en vue, au-dela de leur seul

engagement en tant que collectionneur d’art contemporain.

Les caractéristiques sociales des deux grands groupes étudiés

Parameétres étudiés Groupe 0,1, 2 Groupe 3, 4
Nombre d'hommes 9 45
Nombre de femmes 2 2
Nombre de couples'®’ 3 7
Nombre total de membres'*® 14 54
Présence dans le Who's Who 7 35
Moyenne d'age'®’ 68,5 64,5
Age minimum 54 40
Age maximum 80 89
Domicile
Région Parisienne 13 41
Province 1 9
Etranger| 0 1
Inconnu 0 3
Profession
Dirigeant de Société 10 21
Profession libérale 1 14
Universitaire, Pdt de fondation ou 2 7
association
Cadre de la banque 1 2
Cadre entreprise 0 2
Galeriste ou commissaire-priseur 0 5
Homme politique 0 1
Inconnu 0 2

Le premier « portrait-robot» représentant les collectionneurs d’art contemporain (incluant les
membres des groupes 0, 1, 2, 3 et 4) peut se décrire comme suit. Il s’agit d’'un homme, d’un
age moyen de 66,5 ans, présent dans le Who’s Who (60% des cas), vivant en région parisienne
et exercant une profession libérale ou dirigeant une entreprise, sachant que 1’on a affaire a un
indépendant dans le plupart des cas. Cette photographie instantanée du collectionneur visible
«moyen » présente un véritable intérét, car elle rassemble la totalité des particularités

esquissées tout au long de ce travail.

165 oy
Les couples sont, dans ce cas, constitués d’un homme et d’une femme.

166 \ A
Un couple correspond, dans notre analyse, & un seul « membre », sauf pour ’analyse des ages,

lorsque 1’age des deux membres du couple est connu.

167 A L . .
Les ages sont mentionnés pour I’année 2009 ou au moment du déces.
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En affinant ce portrait, il est tout de suite possible de constater la trés faible part des femmes
collectionnant individuellement, celles-ci représentant seulement 6% des collectionneurs
appartenant aux cinq principaux niveaux. Malgré un engagement associatif important, elles ne
parviennent a s’immiscer qu’a la marge dans le monde médiatique des collectionneurs d’art

1'% Leur

contemporain et semblent rester les travailleuses de I’ombre de ce groupe socia
nombre augmente cependant si 1’on tient compte des collectionneurs en couple et,
particularité étonnante, leur pourcentage est plus important dans les catégories a plus forte
visibilité (18 % des membres sont des femmes dans le groupe O, 1, 2, et 4 % le sont dans le
groupe 3, 4. Ces chiffres ne tiennent pas compte des couples). On retrouve, ici, un résultat
assez commun en sociologie. Une fois franchis les trés importants obstacles qui se dressent
devant la plupart des femmes et pour lesquels il faut disposer de capitaux importants, les
mécanismes sociaux qui les excluent ne semblent plus faire sentir leurs effets. Il serait
intéressant d’étudier le régime matrimonial des femmes collectionnant individuellement, afin
d’établir si leur engagement individuel a été possible a ’intérieur d’un couple ou s’il est la

r . o s e 169
conséquence d’un divorce ou du déceés du conjoint ™.

L’age moyen des collectionneurs les plus visibles (groupes 0, 1 et 2) s’¢leve a 68 ans. Ce
groupe des collectionneurs les plus visibles présente une plus grande homogénéité d’age entre
ses membres, que le second groupe. La différence entre le plus jeune et le plus agé s’¢éleve a
26 ans quand, dans le méme temps, cette différence atteint 45 ans pour les catégories 3 et 4.
La moyenne d’age relativement élevée des membres des différents groupes étudiés peut
s’expliquer de diverses manicres. En effet, on pourrait s’attendre, concernant un art « en
phase avec la société actuelle », a trouver une population nettement plus jeune. Pour une
partie des collectionneurs, I’engagement dans 1’art contemporain peut remonter a 30 ou 40
ans. Toutefois, leur visibilité, pour la grande majorité, s’est construite avec le temps, a partir
d’un investissement personnel auprés des artistes et de 1’art en mouvement. De nombreux
collectionneurs interviewés pour ce doctorat m’ont fait part de leur besoin de reconnaissance
aprés de si nombreuses années d’engagement souterrain et anonyme dans le monde de ’art

contemporain. La soudaine flambée du marché de 1’art contemporain ces dernieres années a

' Quemin Alain, « Modalités féminines d’entrée et d’insertion dans une profession d’élites. Le cas

des femmes commissaires-priseurs », Sociétés contemporaines, n°29, janvier 1998.

' De Singly Frangois, Fortune et infortune de la femme mariée, Paris, Coll. Quadrige, PUF, 2003.
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pu, a la fois, susciter la désapprobation des collectionneurs face a I’explosion incontrdlée des
prix des ceuvres, et, dans le méme temps, provoquer et pousser de nombreux collectionneurs a
rechercher un peu de la lumiére apportée par cette effervescence mondiale. La moyenne d’age
¢levée peut aussi s’expliquer par les colits d’investissement dans ce milieu, que ce soit a
travers 1’achat d’ceuvres, les voyages ou le temps passé¢ a développer cette passion, ce qui
suppose donc I’accumulation d’un patrimoine au cours du temps, faisant souvent suite a une

certaine réussite professionnelle.

Toutes catégories confondues, le pourcentage des collectionneurs domiciliés a Paris ou en
région parisienne s’¢éleve a 78 %. Pour les collectionneurs les plus visibles (groupes 0, 1, 2),
cette proportion monte jusqu’a 93 %, alors qu’elle atteint juste 75 % pour les autres
catégories. Ces pourcentages montrent donc clairement la prédominance de la capitale et de sa
région dans le monde de I’art francais. Cette situation peut s’expliquer, pour partie, par I’offre
culturelle pléthorique et par la conjonction forte entre médias, art et pouvoir économique

existant a Paris.

Toutes catégories confondues, 61 % des collectionneurs apparaissant dans cette étude sont
inscrits dans le Who’s Who. Cette situation présente une certaine logique, car cet élément
constitue I’un des indicateurs de notre outil de visibilité sociale. La seule particularité provient
de la faible inscription des membres des catégories 0, 1 et 2 dans le Who’s Who. En effet,
seuls 50 % d’entre eux apparaissent dans le Who'’s Who, quand ils atteignent 64 % dans les
catégories 3 et 4. Cette situation peut, en partie, s’expliquer par la place particuliere de
certains des membres des catégories 0, 1 et 2 dans le monde culturel, social et économique
francais. En effet, Francois Pinault et Bernard Arnault, par leur fortune personnelle et leur
pouvoir économique, sont trés engagés au niveau mondial. Ils ne doivent pas éprouver le
besoin d’apparaitre dans le Who’s Who ou préféerent conserver un minimum de discrétion.
Entre le Who’s Who 2004/2005 et celui de 2009, la biographie de Bernard Arnault a donc été

retirée pour laisser la place a celle de son fils.
D’une manicre générale, les trois groupes des collectionneurs les plus visibles (0, 1, 2)

présentent une trés forte homogénéité, que ce soit en matiére de genre, d’age, de domicile ou

de profession. 93 % des membres de ces groupes vivent en région parisienne, 71 % dirigent

- 135 -



une société'™’, 64 % sont des hommes'’' et 64 % s’inscrivent dans la tranche d’age comprise
entre 60 et 70 ans.

Le profil des membres des groupes 3 et 4 présente certaines différences. 75 % des membres
vivent en région parisienne et donc 25 % hors de celle-ci, 38 % dirigent une société, 83 %
sont des hommes et 40 % s’inscrivent dans la tranche d’age comprise entre 50 et 60 ans. En
comparaison avec les groupes 0, 1 et 2, les groupes 3 et 4 présentent une homogénéité déja
moins importante, principalement pour ce qui concerne ’activité professionnelle et 1’age. La
ou les dirigeants d’entreprise occupent une place pratiquement monopolistique (en y intégrant
les présidents de fondations créées a partir de fortunes professionnelles) dans les groupes de
collectionneurs a tres forte visibilité (groupe 0, 1, 2), leur pourcentage est ramené a 38 % dans
les groupes 3 et 4. Dans ces deux derniers groupes, les professions libérales (consultants,
architectes, journalistes, psychiatres, médecins, juristes, agents d’art, etc) représentent 25 % et
les commissaires-priseurs et les galeristes font leur entrée dans le tableau avec 9 % des

membres.

Le postulat de départ de ce chapitre s’appuyait sur la possibilité de regrouper différentes
sources concernant les collectionneurs d’art contemporain, d’y étudier leur présence et de
créer un indice de visibilité des collectionneurs d’art contemporain frangais, afin d’établir une
premicre liste cohérente de collectionneurs présents et visibles sur la sceéne francaise. Il
s’agissait alors d’étudier leurs caractéristiques sociales, afin d’obtenir des données plus
exhaustives que celles qui ont été acquises dans le cadre d’entretiens obtenus par la méthode

de la "boule de neige”'”

. Les résultats obtenus, corroborés par le travail de terrain et les
entretiens de collectionneurs réalisés dans le cadre de ce doctorat, répondent parfaitement aux
objectifs de départ et offrent un vrai panorama du monde des collectionneurs les plus visibles.
Toutefois, certains collectionneurs ont pu passer au travers des filtres mis en place. Leur

absence de ma liste n’indique pas qu’ils ne doivent pas étre considérés comme de « vrais »

170 . . . . . .. y el . ey
Mais, il conviendrait sans doute d’ajouter ici les « héritiers » de chefs d’entreprise dont I’activité

« professionnelle » consiste a gérer la fortune héritée ou a la faire gérer. Le cas d’Antoine de Galbert
pourrait ainsi correspondre a ce schéma.

171 . . . .
Je ne tiens pas compte dans mes calculs des hommes présents dans les couples qui représentent une
entité a part.

172 J . . . , N . . N . N
Jutilise I’expression "boule de neige” pour expliquer le phénomeéne qui consiste & obtenir, apres

chaque entretien, de la part de I’interviewé, le contact d’un autre collectionneur a interviewer.
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collectionneurs d’art contemporain, mais signifie seulement que leur degré de visibilité reste
plus faible. Il me semble, en effet, trés important d’insister sur ce parametre et de bien
préciser que cet indice de visibilité et les catégories qui ont été constituées a partir de cet outil
n’indiquent, en aucun cas, une échelle de valeur, mais bien uniquement une exposition plus
ou moins forte dans le monde de ’art.

Les résultats obtenus dans ce chapitre conduisent a de nouvelles pistes de réflexion sur le
monde de ’art contemporain frangais. La présence des femmes reste extrémement faible
parmi les collectionneurs importants au sens de « visibles », et semble s’inscrire dans un
contexte plus global de difficulté pour les femmes d’accéder a certaines sphéres de notre
société'”. Cette situation méritera une étude plus approfondie'™ et des comparaisons avec
I’étude en cours sur les associations d’amis et de collectionneurs d’art contemporain, ou 1’on
peut constater une présence plus importante et plus active des femmes au sein des conseils
d’administration. I1 me parait aussi trés intéressant d’étudier le role des femmes dans la
constitution des collections au sein de couples de collectionneurs d’art contemporain. Les
entretiens de couples de collectionneurs devraient donner quelques indications intéressantes
sur leur investissement et sur la sur-réprésentativité des hommes a travers les médias. Cette
étude sur les femmes collectionneuses pourrait aussi se poursuivre par une analyse sur la
situation matrimoniale des femmes collectionnant seules. Pourrait-on voir, comme il se
produit pour des hommes collectionnant seuls, tout en étant mariés ou vivant maritalement,
des femmes collectionnant seules, tout en vivant en couple ?

Un second aspect important apparait dans cette étude sur la visibilité des collectionneurs. Le
pourcentage des dirigeants d’entreprises et de professions libérales atteint les deux tiers (67
%) pour I’ensemble des groupes de collectionneurs définis dans ce travail. Pour les groupes
les plus visibles (0, 1, 2), ce pourcentage atteint méme le chiffre de 78 %, et méme plus, si on
y ajoute les présidents de fondations, comme nous I’avons vu précédemment. Cette
particularité du monde des collectionneurs les plus visibles mérite une étude plus approfondie,

afin de comprendre les raisons les plus déterminantes de ce lien trés étroit entre 1’art

'0On utilise I’expression « le plafond de verre » pour nommer cette espéce de frontiére invisible que
les femmes rencontrent au cours de leur vie sociale et professionnelle pour progresser dans les sphéres
les plus hautes de la société.

7% Cf. article Annexe E : « L’évolution de la place des femmes dans le monde de I’art contemporain
francais : le cas des collectionneuses d’art contemporain » par Cyril Mercier, in Alain Quemin et

Glaucia Villas Boas (dir.), Art et société. Regards croisés France-Brésil, a paraitre en 2012.
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contemporain et le monde des affaires. La capacité a la prise de risques, la facilité a organiser
son emploi du temps, la volonté de marquer son statut social et/ou son aisance financiere par
I’accumulation d’ceuvres d’art contemporain, peuvent-elles expliquer cette situation ? Ne
nous trouvons-nous pas en face d’une situation complexe s’expliquant notamment par la
volonté d’une ¢élite a trouver de nouveaux marqueurs de différenciation avec le reste de la
population et cherchant par ce biais a créer de nouvelles frontic¢res culturelles?

Ces questions offrent de nouvelles perspectives de recherche sur cette question de la visibilité
des collectionneurs d’art contemporain. Elles seront aussi traitées par la suite dans le chapitre
sur les associations de collectionneurs et d’amateurs d’art contemporain, et pourront ainsi
aider a mieux comprendre la place qu’occupent les collectionneurs au sein du monde et du
marché de I’art.

En effet, au-dela de la visibilité des collectionneurs d’art contemporain dans la société, au-
dela de leur capacité a se construire un espace médiatique, il me parait essentiel de
comprendre le role des collectionneurs au sein des associations dédiées a I’art contemporain,
car ces espaces de sociabilité présentent un caracteére primordial dans la constitution d’un
groupe social des collectionneurs d’art contemporain. C’est ce que je vais étudier dans ce

nouveau chapitre dédié aux associations d’amateurs et de collectionneurs d’art contemporain.
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IV. LES ASSOCIATIONS D’AMATEURS ET DE

COLLECTIONNEURS D’ART CONTEMPORAIN

- 139 -



A. INTRODUCTION

Les amateurs d’art et les collectionneurs en particulier, comme un grand nombre de Frangais,
aiment se retrouver dans des structures collectives'””, qui leur permettent de créer du lien
social, d’échanger des informations, de s’investir pour le bien collectif, mais aussi de
favoriser leur visibilité sociale. Les types d’organisation de ces structures varient en fonction
des objectifs des membres. Pour une grande majorité, le modele associatif reste la régle. Le
travail que je souhaite réaliser dans ce chapitre consiste donc a réaliser une photographie du
profil social des amateurs ou collectionneurs adhérant a des associations dédiées a 1’art
contemporain. Deux méthodes seront employées pour cette enquéte: d’une part, un
questionnaire diffusé aupres des membres des associations, et, d’autre part, des informations
fournies directement par les responsables d’associations. Cette étude — quantitative - a pour
objet de mettre en évidence les particularités ou les correspondances existant, tant entre les
différentes associations liées au monde de 1’art entre elles, qu’avec I’ensemble du monde
associatif. Ce travail a duré trois ans, de septembre 2006 a décembre 2009, en fonction du
temps nécessaire a obtenir la confiance des responsables d’associations. Les derniers
questionnaires, envoyés au début du mois de novembre 2009, me sont parvenus au 31

décembre 2009, permettant ainsi de terminer 1’enquéte et d’entamer 1’analyse des résultats.

Ainsi, au-dela des simples modalités pratiques de 1’enquéte, il convient de rappeler que la
réalisation de cette étude a nécessité une présence constante sur plusieurs années dans
certaines associations. Il m’a fallu montrer de la persévérance et recourir a 1’adhésion, dans
certains cas, pour obtenir la confiance des présidents, pour ce projet de questionnaire aupres
des adhérents. Les inquiétudes quant a I’utilisation des données obtenues, pouvaient, parfois,
effrayer certains responsables et faire obstacle a mon travail. La méthode employée tout au
long de ce doctorat, consistant a privilégier le lien de confiance et 1’intégration dans le milieu

étudié, explique la diversité des techniques et des périodes d’étude sur les associations.

Ce chapitre fait donc parti des trois principaux axes de mon étude sur les collectionneurs d’art
contemporain. Le premier axe traitait de la visibilité sociale des collectionneurs a travers la

presse, le second, par le biais des enquétes par questionnaires, explore le profil social des

175 . L . L s
Dan Ferrand-Bechmann (dir), Les bénévoles et leurs associations: autres réalités, autre

sociologie ?, Paris, Coll. Logiques Sociales, L’Harmattan, 2004.
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adhérents d’associations dédiées a 1’art contemporain, quand le troisiéme axe s’intéressera, a
travers des entretiens ouverts, au cheminement personnel des collectionneurs a travers 1’art
contemporain. Cette approche en trois axes permet d’aborder le monde des collectionneurs

sous différents profils qui se completent.

B. LES ASSOCIATIONS DANS LE PAYSAGE SOCIAL FRANCAIS

En 1983, 46 % des hommes et 31 % des femmes, tous ages confondus et enfants compris, ont
adhéré a une ou plusieurs associations, ce qui représentait alors 38 % de la population

(environ 20 millions de personnes)'’®. Ces chiffres font partie des résultats d’une étude

177 178

réalisée par Francois Héran, de 'INED "', sur la base de I’enquéte « contacts » de I'INSEE
/ INED de 1982/1983'". Cette étude a apporté un éclairage particulier sur la participation de
la population francaise aux associations, sur la place qu’y occupent hommes et femmes, sur
les moyennes d’age de participation et sur I’importance du niveau des diplomes.

En 1982, la place des femmes restait fortement minoritaire parmi les adhérents des
associations. En effet, toutes associations confondues, 1’excédent des hommes sur les femmes
était de 50 %. Cette suprématie des hommes ne faisait que s’accentuer quand on montait dans
la hiérarchie des associations, des simples adhérents aux responsables. Pour les associations

culturelles ou musicales, les femmes ne devancgaient les hommes que jusqu’a I’age de 25 ans,

c’est-a-dire avant I’dge de se marier, leur part devenant ensuite minoritaire.

176 114 . o _r . ..
Héran Francois, « Un monde sélectif : les associations », Economie et Statistique, n°208, mars

1988, pp. 17-31.

"TINED : Institut National d'Etudes Démographiques.

78 INSEE : Institut National de la Statistique et des Etudes Economiques.

' L enquéte « contacts » a été menée de mai 1982 & mai 1983 par I'INSEE en collaboration avec
I’INED auprés d’un échantillon national de 5900 ménages. Avec les relations de voisinage, de travail,
de parenté et d’amitié, la participation aux associations formait 1’un des volets de 1’enquéte. La
personne interrogée dans cette partie du questionnaire devait étre un adulte, de maniére a pouvoir
décrire les adhésions de tous les membres du ménage (soit 16400 personnes pour 1’ensemble de
I’enquéte). Le questionnaire a été construit en deux temps. L’enquéteur énumérait d’abord une
quinzaine de catégories d’associations, en demandant, pour chacune d’entre elles, si, dans le foyer, des

adultes ou des enfants en faisaient partie. Source: Héran Frangois, « Un monde sélectif: les

associations », Economie et Statistique, n°208, mars 1988, pp. 17-31.
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Au-dela de cette empreinte majoritaire des hommes sur les associations et sur leurs structures
hiérarchiques, 1’'une des plus importantes conclusions, obtenue par Francois Héran en 1988,
concernait la prévalence des classes supérieures et des personnes diplomées au sein des
associations : « En réalité, plus on s’éléeve dans la hiérarchie sociale, plus s’accroissent les
chances d’entrer dans une association. La relation se vérifie pour les deux sexes et a tout dge,
a la ville comme a la campagne. [ ...). L’entrée dans le monde des associations est fortement
corrélée avec le niveau de diplome. On compte 23,5 % de titulaires de baccalauréat parmi les
adultes adhérant a une ou plusieurs associations, contre 9,9 % parmi les non-adhérents.
Qu’il s’agisse des classes supérieures ou des classes moyennes, [’associationnisme est
d’abord le fait des intellectuels. »"™*. Cependant, cette situation doit étre analysée au fonction
du pourcentage des différents groupes sociaux au sein de la population totale. En effet, les
classes supérieures représentent une minorité de la population. Leur implication dans les
associations comparée a ce pourcentage sur la population globale montre que ces classes
occupent proportionnellement une place plus importante dans les associations, que le suppose
leur place dans la population globale. Mais cette place, bien qu’importante en pourcentage,
reste minoritaire dans les associations et pourrait laisser penser que les classes moyennes
restent les plus actives, ce qui s’averera faux, comme il sera possible de le constater
ultérieurement. « La description du profil social des seuls adhérents aboutit généralement a
minimiser le role qu’y jouent les classes supérieures. Bien que le taux d’adhésion de ces
dernieéres soit rarement atteint par les autres classes, leur poids dans la population est si
faible qu’elles restent souvent minoritaires au sein des associations. Conclure sur cette base
que le phénomene associatif est un « phénomene de classes moyennes » ou qu’il touche
indistinctement « tous les milieux » serait erroné. C’est précisément parce que les classes
supérieures ont dans la plupart des domaines des chances d’acces supérieures a celles des
autres catégories qu’elles sont dites supérieures, tout en étant minoritaires. L étude des
associations n’est qu'une occasion supplémentaire de vérifier cette double propriété "'y
Selon les résultats obtenus dans cette enquéte, 69 % des adultes diplomés du supérieur
participaient a au moins une association, quand cette proportion tombait a 29,6 % pour les
personnes sans diplomes, ou a 49,6 % pour les titulaires d’un BEPC. Ce taux s’¢levait alors a

57,2 % pour les titulaires d’un baccalauréat général.

'80 Héran Francois, Ibid, 1988, p.26.
'8! Héran Francois, Ibid, 1988, p.18.
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Pour ce qui concernait les associations culturelles ou musicales, les résultats obtenus
présentaient certaines divergences avec les autres formes d’associations. En effet, chez les
hommes, alors que pour la plus grande partie des associations étudiées, les professeurs ou les
professions libérales étaient dominantes, au sein des associations culturelles ou musicales, les
instituteurs et les travailleurs sociaux dépassaient, en effectifs, les professeurs. Mais avant
d’en tirer des conclusions hatives, il convient de tenir compte de I’hétérogénéité des types
d’associations regroupées sous cette rubrique. En effet, on y trouvait, alors, aussi bien les
fanfares de villages que les fideles abonnés d’un théatre d’avant-garde. Ainsi, les trois
groupes les plus nombreux au sein de ces associations, les cadres et professions intellectuelles
supérieures (18,8 %), les professions intermédiaires (30,8 %) et les employés (22,2 %)
représentaient, a eux trois, pratiquement 72 % des adhérents.

En conclusion de cette étude, Frangois Héran constatait que « la sur-adhésion des professeurs
et, a moindre degré, des professions libérales reste en réalité le trait majeur de la plupart des
associations. Présence d’autant plus significative qu’elle ne se cantonne pas aux domaines ou
I’adhésion n’est souvent qu’'une clef d’acces a des manifestations culturelles. Mais quel que
soit son niveau d’application, classes supérieures ou moyennes, l’essentiel est bien la liaison
privilégiée du capital culturel avec |’engagement associatif, dont tout semble indiquer qu’il

. . " A 182
exige moins la fortune que la maitrise du temps et la maitrise du verbe » ™.

A partir de ’année 1996 et de la mise en place par I’Insee des enquétes permanentes sur les

183

Conditions de vie des ménages (EPCV ™), de nouvelles études ont été publiées sur le milieu

associatif. L’enquéte réalisée en 1996'%

révele une stabilit¢ du nombre de personnes
membres d’une association par rapport a ’année 1983 (20 millions d’adhérents pour chacune

de ces deux années). Il convient, toutefois, de remarquer que 1’enquéte de 1983 concernait

'82 Héran Francois, Ibid, 1988, p.30.
'8 L e dispositif d’enquétes permanentes sur les conditions de vie des ménages (EPCV) permet, depuis
1996, d’étudier chaque année 1’évolution d’indicateurs sociaux harmonisés dans 1’Union Européenne.
L’ensemble des indicateurs est divisé en trois groupes, dont chacun fait 1’objet d’une enquéte annuelle,
en janvier, en mai ou en octobre, réalisée aupres d’un échantillon de 8000 logements. L’enquéte
d’octobre apporte des données sur les contacts sociaux et la participation a la vie sociale. Source :
Enquéte Permanente sur les Conditions de Vie, octobre 1996, INSEE.

'8 Crenner Emmanuelle, « Le milieu associatif de 1983 a 1996 : Plus ouvert et tourné vers 1’intérét

individuel », Insee Premiere, n°542, 1997.
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« les hommes et femmes, tous ages confondus et enfants compris », alors que celle de 1996
s’intéressait aux personnes ayant plus de 14 ans, ce qui indique une augmentation d’adhérents
entre les deux dates, mais rend les comparaisons entre les deux études délicates. Il semble,
cependant, ressortir, d’apres les auteurs de I’étude de 1996, que la population concernée par
les associations s’est féminisée (37 % des femmes en 1996, contre 31 % en 1983) et a
nettement rajeuni. Dans les associations culturelles et dans les associations a but humanitaire,
les femmes sont méme devenues majoritaires. De la méme maniére, il convient de constater
que les associations centrées sur 1’accomplissement personnel, sur la culture et les sports se
sont développées au détriment de celles qui sont axées sur la défense des intéréts communs.

A contrario des transformations enregistrées ci-dessus, certains faits montrent une grande
constance entre les deux périodes. Ainsi, les ménages présentant un revenu et un niveau de
vie élevés conservent leur prédominance au sein des associations. En 1996, 58 % des
personnes appartenant au quart des ménages les plus aisés sont membres d’au moins une
association, contre seulement 33 % de celles appartenant au quart des ménages les plus
modestes. « Sans doute, ’adhésion a une association implique-t-elle souvent des frais, directs
ou non, qui découragent les personnes les moins favorisées. Les adhésions les plus
répandues, comme celles a un club sportif ou a une association culturelle, semblent ainsi étre
fortement conditionnées par le niveau de vie. Parmi le quart des ménages les plus aisés, 25 %
des personnes sont membres d’un club sportif contre seulement 12 % de celles faisant partie
du quart des ménages les plus pauvres. Il en va de méme pour [’inscription a une association
culturelle ; les proportions sont respectivement 16 % et 11 %. La forte participation
associative des personnes ayant un niveau de vie élevé ne s’explique pas seulement par leur
plus grande capacité a payer leur cotisation. Méme a niveau de ressources égal, le niveau
culturel est un soi un facteur de participation associative. [...] Ainsi, 60 % des personnes
appartenant a un ménage dont la personne de référence a un diplome supérieur au bac sont
membres d’une association contre seulement 32 % des personnes appartenant a un des
ménages dont la personne de référence n’a aucun diplome. En particulier, I’adhésion aux
associations culturelles et, assez naturellement, |'adhésion aux associations d’anciens éléeves

) ) ) 185
sont sensibles au niveau d’études » °".

%5 Crenner Emmanuelle, Ibid, 1997, p.2.
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r 186
Une nouvelle étude

a été réalisée en 2003 a partir de I’enquéte permanente sur les
conditions de vie des ménages d’octobre 2002 de 1’Insee. Elle permet de mieux comprendre
I’évolution des pratiques associatives, car elle est basée sur les mémes procédures d’enquéte
que 1’étude réalisée précédemment en 1996.

Ainsi, le nombre des adhérents d’associations continue d’augmenter en pourcentage de la
population des individus 4gés de 15 ans et plus. En 1996, ceux-ci représentaient 43 % de cette
population, quand ce pourcentage s’élevait a 45 % en 2002. De la méme maniere, sur ces 21
millions d’adhérents en 2002, 4,3 millions faisaient partie d’associations culturelles, soit 9 %,
(ils étaient 7 % en 1996). Le pourcentage des femmes participant & une association augmente
toujours, méme s’il reste encore inférieur a celui des hommes (40 % contre 49 %). De la
méme maniere, les milieux favorisés continuent d’adhérer en nombre dans les associations.
Pour les associations culturelles, la propension a adhérer augmente, en effet, avec le niveau de
vie, bien que, d’aprées les auteurs de I’étude, le montant de la cotisation ne semble pas étre le
facteur essentiel de I’adhésion. « Le paiement d’une cotisation, pratique répandue dans la
majorité des associations, peut certes étre dissuasif pour les ménages dont le niveau de vie est
faible. Toutefois 20 % des adhésions ne semblent pas liées a une cotisation. La moitié des
cotisations ne dépasse pas 30 euros par an par association et leur montant annuel moyen va
de 50 euros pour les personnes dont le niveau de vie est dans le quart inférieur a 105 euros
pour les ménages les plus aisés»'®’. Cette affirmation présente toutefois certaines
contradictions, car il semble difficile d’imaginer que le prix de la cotisation n’agit pas comme
un véritable frein a ’adhésion dans certaines associations. A ce prix de base, il conviendrait
d’associer les colits supplémentaires nécessaires a la pratique de l’activité choisie, qui
peuvent, parfois, étre importants. En effet, la pratique de 1’équitation n’induit pas les mémes
cotts que celle de la natation. De la méme maniére, nous pourrons constater dans la partie sur
les associations dédiées a I’art contemporain, de quelle maniére le colt d’adhésion et les cofits

induits (voyages, etc.) peuvent jouer le role de barriere de sélection par I’argent.

Cette méme année 2002, une autre étude, basée sur 1’enquéte « emploi du temps » de

1998/1999 de I’Insee, fournit de nouvelles données intéressantes sur la participation

186 1y _
Febvre Michele et Muller Lara, « Une personne sur deux est membre d’une association en 2002 »,

Insee Premiere, n° 920, Septembre 2003.
187 Febvre Michéle et Muller Lara, Ibid, 2003, p. 3.
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associative'**. Il ne s’agit pas, dans ce cas, de comparer les chiffres obtenus avec les autres
enquétes présentées, car les méthodes d’enquétes différent, mais de tirer certains
enseignements propres a cette étude et de ne s’intéresser qu’aux éléments les plus pertinents.
En effet, cette étude fait & nouveau ressortir la prépondérance des adhésions parmi les
personnes les plus diplomées, particularité qu’il a déja été possible de constater dans les
études précédentes et qui confirme, de surcroit, la surreprésentation des hommes mariés,
diplomés d’un niveau minimum Bac+2 parmi les responsables des associations. A cette
caractéristique vient s’ajouter une autre particularité, concernant la moyenne d’age des
responsables d’association. D’apres cette étude, 50 % des responsables d’associations sont
agés entre 35 et 50 ans, quand cette classe d’age représente seulement 30 % de I’ensemble des
adhérents. Cette constatation semble en partie contredite par I’étude réalisée, en 2007, par
Denis Bernardeau Moreau et Matthieu Hély'®’, qui affirme que les sexagénaires dominent, par
leur nombre, dans les structures de direction des associations : « Ce sont donc bien les jeunes
retraités qui occupent désormais une position dominante dans le monde associatif en
considérant d’ailleurs bien souvent leur engagement comme une « seconde carriere » qui les
occupe bien souvent a plein temps. On retrouve donc dans le monde associatif un processus
d’hégémonie générationnelle, des sexagénaires et plus cumulant toutes les positions de

1" observe également dans le monde politique ».

pouvoir, que Louis Chauve
L’¢étude de 2002 présente d’autres éléments intéressants, comme la prédominance des salariés
du secteur public ou I’importance de la maitrise du temps pour la participation aux
associations. En effet, parmi les actifs occupés, il existe des différences entre les catégories
socioprofessionnelles, avec 50 % des cadres adhérant a une association, quand cette
proportion se réduit a 25 % chez les ouvriers. Mais, au-dela de cette différence, déja constatée

dans les autres enquétes, I’intérét se porte, désormais, sur la plus grande ouverture des salariés

'8 Prouteau Lionel et Wolff Frangois-Charles, « La participation associative au regard des temps

sociaux », Economie et Statistique, n° 352-353, 2002.
'% Bernardeau Moreau Denis et Hély Matthieu, « Transformations et inerties du bénévolat associatif
sur la période 1982-2002 », Sociologies Pratiques, n°15, février 2007, p. 6.

190 Chauvel Louis, « La responsabilité¢ des générations », Revue Projet, n°266, 2001, pp.14-22. « Les
députés de moins de 45 ans représentaient 29,5 % de [’assemblée en 1983, et seulement 12 % en 1997.
Ce n’est pas une simple question d’dge du capitaine, sinon [’argument tomberait assez vite; ce

vieillissement laisse doublement songeur quant a la représentation de [’ensemble des populations et a

la capacité du systeme a former les futures élites dirigeantes ». (p. 18).
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du service public au monde associatif. « Ainsi, dans le public, six cadres sur dix, cing
professions intermédiaires sur dix, et un ouvrier ou employé sur trois sont adhérents a une
association, contre respectivement quatre sur dix, un sur trois et un sur quatre dans le secteur
privé »ol,

Toutefois, c’est au niveau de la maitrise de I’emploi du temps, que cette étude présente le plus
grand intérét. En effet, il semblerait que la capacité que possedent les actifs salariés a
intervenir dans 1’organisation de leur temps de travail joue un rdle au regard de la
fréquentation du milieu associatif. « Celle-ci augmente sensiblement avec le degré de liberté
dans ce domaine. La possibilité de modifier, de choisir seul ses rythmes de travail autorise en
effet une maitrise accrue dans la gestion de ses temps sociaux et par conséquent une plus
grande capacité a concilier des activités potentiellement concurrentes. La variabilité des
horaires crée également un contexte propice a la pratique de la vie associative, davantage
que la fixité de I’emploi du temps ou la cyclicité caractéristique du travail posté »"**. Cette
constatation présente un réel intérét pour le travail sur les associations dédiées a 1’art
contemporain. Elle semble aussi correspondre aux résultats de 1’enquéte menée par Frangois
Héran, citée précédemment, associant maitrise du temps et du verbe, plus que maitrise de la
fortune, dans le lien existant entre "capital culturel”" et engagement associatif.

Ainsi, les résultats obtenus dans les différentes enquétes présentées ci-dessus, griace a la
rémanence de certains résultats et aux informations supplémentaires procurées par les
enquétes les plus récentes, peuvent apporter une nouvelle vision du monde des associations
culturelles, et, dans une deuxiéme phase, permettre d’établir des comparaisons entre les
résultats obtenus sur I’ensemble des associations et ma propre recherche sur les associations

dédiées a I’art contemporain.

C. LA CULTURE ET LES ASSOCIATIONS A CARACTERE CULTUREL

Parmi le foisonnement des associations existant en France, un pourcentage important se dédie
a D’action culturelle. Comme il a été constaté dans 1’étude réalisée en 2002 sur les adhérents

des associations, sur ces 21 millions d’adhérents, 4,3 millions faisaient partie d’associations

193

culturelles, soit 9 %, (ils étaient 7 % en 1996) . Il convient, bien siir, de tenir compte de la

! prouteau Lionel et Wolff Frangois-Charles, Ibid, 2002, p. 66.
192 prouteau Lionel et Wolff Frangois-Charles, Ibid, 2002, p. 67.
193 Febvre Michéle et Muller Lara, Ibid, 2003.
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diversité des pratiques culturelles. En effet, la participation a une fanfare et 1’adhésion a un
groupe de réflexion sur le théatre d’avant-garde sont intégrées dans un méme ensemble,
malgré leurs profondes disparités. Il n’en reste pas moins important d’approfondir I’étude de
cette population des adhérents aux associations culturelles et de ses particularités.

Dans cette méme ¢étude de 2002, les auteurs constatent que, pour les associations culturelles,
la propension a adhérer augmente en effet avec le niveau de vie. Cette situation trouve un

écho intéressant dans I’ouvrage d’Olivier Donnat'”*

sur Les Frangais face a la culture :
« Comme on pouvait s’y attendre, la probabilité d’avoir un niveau élevé de comportements
culturels est trés faible chez les exclus, faible chez les démunis et, au contraire, forte chez les
avertis et les branchés. A [’échelle de la population francaise, [’intensité des pratiques
culturelles croit régulierement avec la connaissance des personnalités du monde des arts et
de la culture. [... ] Le fait que l'intensité des activités culturelles soit ainsi corrélée au volume
de capital informationnel ne peut surprendre. L’une et [’autre en effet s’alimentent
mutuellement : la connaissance permet et favorise la pratique qui, en retour, constitue
toujours un facteur d’enrichissement de la connaissance du domaine et des domaines
connexes'”». Olivier Donnat définit sept univers de pratiques culturelles: « celui de
I’exclusion absolue, celui du dénuement, celui de I’adolescence, le carrefour de la moyenne,
la culture cultivée moderne, la culture cultivée classique et |'univers branché »!% L’univers
branché constitue 1’univers dominant au croisement de [’univers culturel classique et
moderne : « L univers branché, enfin, est ['univers dominant d’une minorité de tres forts
pratiquants sur laquelle repose une grande partie de la vie culturelle. Le principe
organisateur de leurs goiits est [’éclectisme, ce qui suppose une familiarité aussi poussée
avec la culture classique qu’avec les formes modernes d’expression et exige la réunion de
beaucoup d’atouts en termes de capital culturel, de disponibilité et de proximité par rapport a
loffre culturelle. Aussi cet univers reste-t-il, pour une large part, I’apanage de diplomés de
deuxieme et troisieme cycles, d’age intermédiaire, souvent célibataires et habitants des
grandes villes, a commencer bien siir par Paris. En réalité — un peu a l’instar de ce qui se

passe de maniere inversée dans ['univers de [’exclusion -, la logique du cumul s’exerce ici a

tous les niveaux : au plan des variables socio-démographiques, au plan des activités

194 . . . , L . . ..
Donnat Olivier, Les Francgais face a la culture : de [’exclusion a I’éclectisme, Paris, Editions la

Découverte, 1994.
'3 Donnat Olivier, Ibid, 1994, p. 325.
% Donnat Olivier, Ibid, 1994, p. 340.
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culturelles elles-mémes, mais aussi entre connaissances et comportements qui, a la différence
de ce qui se passe dans les autres univers, fonctionnent en réelle synergie »"’. Cette
prépondérance de 1’univers branché dans le milieu culturel, tel qu’il est abordé dans cet
ouvrage, semble correspondre aux informations fournies par les différentes enquétes sur les

associations présentées au préalable.

D. LES ASSOCIATIONS DEDIEES A L’ART CONTEMPORAIN

Parmi le foisonnement d’associations a caractére culturel, un certain nombre se dédie au
monde de D’art contemporain. Celles qui m’intéressent dans ce travail regroupent
principalement des collectionneurs et des amateurs engagés qui s’investissent principalement
dans des associations soutenant et encourageant des centres d’art et des musées ou en soutien
direct de la création artistique. Cette approche ciblée s’explique par le choix initial du sujet de

ce doctorat, consacré aux collectionneurs d’art contemporain.

1. Le choix des associations

A la diversité des amateurs et collectionneurs d’art contemporain répond la pluralité des
modeles d’organisation collective. Afin de bien apprécier une part de cette diversité, mon
choix s’est porté sur quatre types d’associations dédiées a 1’art contemporain. Nombreuses
sont les associations répondant au critére d’associations dédiées a 1’art contemporain. La
méthode employée s’est d’abord voulue pragmatique. J’ai commencé par rechercher dans la
presse spécialisée les associations existant en matiére d’art contemporain sur Paris. J’ai pu,
par ce principe, recenser un certain nombre de grandes associations a caracteére national ou
international : « Les Amis du Palais de Tokyo», « Les Amis du Musée National d’Art
Moderne», « Les Amis du Jeu de Paume », « Les Amis du Musée d’Art Moderne de la ville
de Paris », « Les Amis de la Maison Rouge », « Les Amis de la Fondation Cartier pour 1’art
contemporain », « L’ADIAF ». Par le méme procédé, j’ai découvert d’autres associations

moins connues ou organisées sur d’autres principes, comme « Les Centaures » ou « Le Club

7 Donnat Olivier, Ibid, 1994, pp. 342.
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Buy Art d’Art Process'®® ». Une fois ce premier travail accompli, j’ai décidé d’adhérer a
I’ensemble de ces associations. Petit a petit, je me suis fait connaitre des adhérents et des
responsables et j’ai commencé a participer a certaines activités, tout en informant les
membres de ces associations de mes recherches universitaires en cours. Petit a petit, le choix
s’est fait en fonction de I’accueil des adhérents et de 1’ouverture des dirigeants a mes requétes.
Pour exemple, 1’association « Les Amis du Musée National d’Art Moderne» n’a pas souhaité
que je réalise une enquéte aupres de ses membres, car un travail avait déja été réalisé deux ans
auparavant par des étudiants en 3éme cycle de médiation culturelle & I"université de Paris 3'.
De la méme maniére, 1’association « Les Amis de la Maison Rouge » a toujours refusé la
réalisation d’une enquéte en son sein, malgré des gages importants de protection de
I’anonymat des adhérents>".

Une premicre sélection s’est donc partiellement effectuée d’elle-méme, par les refus des
responsables des associations d’autoriser tout travail de recherche au sein de leur association
et aupreés des membres.

Dans un deuxiéme temps, j’ai effectué un regroupement des associations en fonction de leurs

objectifs dans le monde de 1’art contemporain. J’ai pu constater qu’il existait trois modeles

d’associations.

= Les associations d’amis d’un lieu d’art : De nombreux amateurs d’art se retrouvent
dans les associations d’amis, outils de soutien a des lieux d’art contemporain. Dans ce
cadre, mon choix s’est porté sur I’association « Les Amis du Palais de Tokyo ». Le
Palais de Tokyo est un centre d'art parisien voué, depuis son ouverture, a rapprocher

les publics de la création contemporaine frangaise et internationale. Afin de comparer

%8 Art Process est une société installée a Paris, spécialisée dans 1’organisation d’événements liés a
I’art contemporain et qui a créé une association d’acheteurs, d’amateurs et de collectionneurs d’art
contemporain.

1% Des résultats partiels de cette étude m’ont été fournis par les étudiants a origine de ce travail.
Malheureusement, ces résultats ne peuvent pas étre utilisés dans le cadre de mon doctorat, car les
informations disponibles n’apportent aucun élément susceptible d’étre comparés avec mes propres
résultats. J’aurai eu besoin de disposer des sources brutes de cette enquéte, mais celles-ci ont disparu,
ne me permettant pas d’en tirer des enseignements intéressants.

2 Ce refus m’a été confirmé a la fois par la présidente de 1’association, Pauline de Laboulaye, et par

Antoine de Galbert, président de la Maison Rouge.
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la situation parisienne avec celle de la province, j’ai décidé d’étudier également une
association d’amis de lieu d’art en province. Il s’agit, ici, de I’association des Amis du
musée d’art contemporain et du musée des Beaux-arts de la ville de Nimes™'. Le
choix s’est porté sur cette association, car je souhaitais approfondir ma connaissance
des collectionneurs d’art en province et parce que la rencontre avec la présidente de
I’association, lors de la foire d’art contemporain de Nimes, s’était avérée fructueuse et

prometteuse pour une étude plus compléte des adhérents.

Les associations d’achat collectif et de soutien aux artistes : Certaines concentrent leur
activité sur le soutien a la jeune création artistique par ’achat collectif d’ceuvres d’art.
Ces associations permettent souvent a des amateurs de passer a 1’acte d’achat sans
prendre de risque financier personnel important et de « basculer » par la suite dans le
monde des collectionneurs individuels. L’association « Les Centaures » constitue le
cas d’étude ici instruit. A I’origine, cette association était essentiellement constituée
d’amateurs d’art’®>. Elle est toutefois étudiée dans ce travail, car elle inclut
aujourd’hui un certain nombre de nouveaux collectionneurs individuels, qui sont

passés a I’acte apres avoir participé a I’aventure de 1’achat collectif.

Les associations dédiées a la promotion de I’art contemporain: La troisiéme
association étudiée a choisi de soutenir la création artistique contemporaine frangaise
en France et a I’étranger. Elle regroupe une grande majorité de collectionneurs parmi

ses membres. Il s’agit de I’ ADIAF*®,

L’enquéte sur ces quatre structures a commencé au début de I’année 2007, pour prendre fin en

décembre 2009. Les premiers résultats provenaient de I’ADIAF, au début de ’année 2007,

puis ce fut le tour des Centaures dans le courant de I’année 2008, de I’AAMAC au début de

I’année 2009 et, pour finir, des amis du Palais de Tokyo a la fin de I’année 2009.

T AAMAC : Association des amis du musée d’art contemporain et du musée des Beaux-Arts de la

Ville de Nimes.

J’entends ici, par le terme « amateur d’art », une personne qui apprécie et s’intéresse a 1’art, mais

qui n’achéte pas d’ceuvres d’art.

293 ADIAF : Association pour la diffusion internationale de ’art francais.
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2. La méthode

Cette enquéte n’entend pas étre la photographie précise et exhaustive de 'univers des
amateurs et collectionneurs d’art contemporain dans le monde des associations et des
organisations collectives. Elle cherche a refléter et a illustrer la diversité des individus qui y
sont engagés et investis. Les quatre associations qui ont été choisies s’inscrivent d’une
manicre originale dans le paysage francais. Elles représentent chacune une part du monde des

associations liées a 1’art contemporain, sans chercher a atteindre 1’exhaustivité.
9

Comme je I’ai indiqué précédemment, les données ont pu étre collectées grace a la
collaboration de 1’ensemble des associations étudiées. Les responsables de ces associations
ont apporté une contribution essentielle, dans la mesure ou les associations ne disposaient pas
de fichiers précis, permettant de répondre aux questions que je leur posais. Seuls apparaissent

dans leurs bases de données, les noms, prénoms et adresses des membres.

Deux solutions s’offraient a moi, consécutives aux relations mises en place avec les
associations. Soit j’utilisais les connaissances des responsables des associations sur leurs
membres, ce qui fut fait pour ’ADIAF et les Centaures, soit je faisais parvenir un
questionnaire a chaque membre, solution adoptée pour les deux autres associations,
I’AAMAC et les amis du Palais de Tokyo. Mais plus que sur une méthode, le choix s’est fait
sur ma propre capacité a obtenir le soutien des responsables et des adhérents des associations,
ce qui nécessitait une grande disponibilité dans le temps. En effet, la durée et la qualité des
relations créées avec les présidents des associations et avec la partie des membres les plus

actifs ont joué un role important dans la réalisation de cette enquéte.

La premiére méthode a été mise en place pour les organisations dont les responsables, peu
favorables a une démarche directe et ouverte vers les adhérents, étaient en place depuis
suffisamment longtemps pour connaitre individuellement la plupart des membres. Ce mod¢le
d’enquéte présente toutefois certains défauts. La mémoire des individus n’est pas toujours
fiable et les informations peuvent comporter une part d’interprétation. Par exemple, I’age
d’une personne peut parfois préter a confusion : « aux alentours de 55 ans » doit-il se traduire
dans la tranche d’age 50 / 55 ans ou dans celle de 56 / 60 ans, comme dans celle des 53 / 57
ans ou des 50 / 60 ans ? La connaissance des professions exercées par les membres peut aussi

entrainer quelques interprétations : le terme «professionnel de 1’art » désigne-t-il le salarié
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d’une maison de vente aux enchéres, le patron d’une galerie ou encore un critique d’art ? Il
convient de remarquer, toutefois, que sur ce deuxieéme point, il est d’avantage possible de

demander des précisions.

Le deuxiéme choix a été privilégié pour les associations dont les responsables connaissaient
mal les membres, ou dont le nombre de membres était trop important pour permettre une
étude plus "économe" de temps et d’efforts. Toutefois, I’envoi de questionnaires, s’il répond a
un souhait de plus grande rigueur pour 1’obtention des informations, peut se trouver limité par
le nombre de réponses obtenues, ce qui, heureusement, n’a pas été le cas pour les Amis du

Palais de Tokyo.
L’utilisation des deux méthodes, choisies a chaque fois pour des raisons de commodité et
d’efficacité, apporte cependant une visibilité nouvelle sur les associations d’amateurs et de

collectionneurs d’art contemporain.

3. L’information obtenue aupres des présidents

La premicre solution ayant prévalu pour obtenir des informations les plus précises possible
sur les membres consiste a interroger directement les présidents des associations concernées.
Ainsi, pour I’ADIAF, Gilles Fuchs, le président de [’association, a préféré répondre
directement aux questions sur les membres de ’association, plutdt que de leur envoyer un
questionnaire par courrier ou par courriel, arguant des trop nombreuses sollicitations regues
par les adhérents de son association. Il a préféré ouvrir son fichier de membres (qui
comprenait 162 adhérents, dont 34 couples) et, prenant chaque membre de la liste
individuellement, m’a fourni, en direct, toutes les informations utiles sur 1’association. Cette
méthode lui permettait aussi de conserver I’anonymat le plus complet sur I’ensemble des
membres. Dans le cadre des Centaures, la présidente a choisi de récupérer mes questionnaires,
et de les remplir elle-méme, apres consultation de son fichier. Cette méthode présente certains
avantages et inconvénients. Tout d’abord, elle permet d’obtenir plus de 90 % de réponses (les
quelques points de pourcentage manquant correspondent souvent aux nouveaux adhérents que
les présidents ne connaissent pas encore bien), ce qui est tout a fait exceptionnel dans le cadre
d’une enquéte quantitative menée par questionnaires aupres de répondants. L’inconvénient
principal résulte de la difficulté d’utilisation des informations obtenues. En effet, les ages, que

Gilles Fuchs indiquait, présentaient une fiabilit¢ moindre, car les chiffres fournis dépendaient
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de sa mémoire et de I’impression visuelle quant a I’age des personnes concernées, comme je
I’ai indiqué précédemment. Malgré ces limites qui imposent une certaine vigilance dans
I’analyse des résultats, cette enquéte aupres des associations offre une occasion unique de
mieux cerner une certaine réalité sociale, a ’intérieur des associations d’amis de musées, de

collectionneurs ou d’acheteurs collectifs d’art contemporain.

Le questionnaire

D’apres Frangois de Singly, « le questionnaire a pour ambition premiére de saisir le sens
« objectif » des conduites en les croisant avec des indicateurs des déterminants sociaux »™**.
Cette approche correspond effectivement a ma propre démarche, associant 1’enquéte par
questionnaire a l’entretien ouvert. L’objectif du questionnaire, tel qu’il a été préparé, ne
répond pas a un besoin d’¢tude des opinions, valeurs ou conduites des personnes enquétées,
mais plus simplement a un besoin de connaissance d’un certain nombre de déterminants
sociaux. « Trois séries d’indicateurs des déterminants sociaux y figurent : les variables dont
les intitulés renvoient directement a une désignation biologique - le sexe et I’dge - méme si
leur conception veut rompre avec une telle définition ; les variables servant a approcher le
montant des capitaux sociaux, culturels, économiques des individus interrogés : les variables
indiquant le mode d’organisation de la vie privée dans laquelle les personnes sont
insérées »*”°. Les deux premiéres catégories de déterminants s’inscrivent parfaitement dans
mon enqueéte.

Mon intérét s’est donc porté sur les déterminants « biologiques » et sur le capital social,
culturel ou scolaire des individus, c’est-a-dire sur les diplomes obtenus et les professions
pratiquées. Ainsi, cette connaissance de certains déterminants sociaux permet de comparer les
populations impliquées dans les différentes associations étudiées. Cette comparaison des
données obtenues présente toutefois certaines difficultés, car il m’a fallu adapter mon
questionnaire aux enquétes réalisées aupres des présidents de certaines associations. En effet,
comme cela a été précisé antérieurement, lors de cette étude, certains présidents ont choisi de
répondre directement & mes questions (concernant 1’age, le genre, la domiciliation, la

profession et le statut de collectionneurs de leurs membres), en lieu et place de leurs

204 Singly Frangois (de ), L’enquéte et ses méthodes : le questionnaire, Paris, Coll Sociologie 128,
Edition Armand Colin, 2005, p.24.
2% Singly Frangois (de), Ibid, 2005, p.47.

- 154 -



adhérents, afin de ne pas les importuner et de ne pas les submerger de courriels. Cette
méthode de travail m’a permis d’obtenir des informations que ces responsables refusaient de
me fournir par le biais des questionnaires envoyés aux adhérents, mais elle m’a également
obligé a revenir sur certains principes de fabrication d’un questionnaire.

Pour le genre, aucun probléme ne s’est présenté, hormis la nécessité de traiter les couples
d’une maniere particuliere. Certaines personnes adhérent en couple dans les associations,
mais, dans la plupart des cas, une seule personne répond au questionnaire pour les deux
membres du couple. J’ai donc décidé de considérer ces questionnaires comme des
questionnaires individuels remplis par la personne la plus intéressée par le sujet de 1’enquéte.
Pour les cas dans lesquels les deux membres du couple répondaient spécifiquement au

questionnaire, je traitais chaque information indépendamment.

Concernant 1’age, le choix s’est porté sur des classes d’ages fixes, de dix ans en dix ans (25 a
34 ans, 35 a 44 ans, etc.) pour 1’analyse des résultats. Pour le questionnaire méme, j’ai préféré
laisser au questionné le soin d’indiquer directement son age exact, me permettant ainsi

d’effectuer certains calculs de moyennes d’age.

Pour les professions et catégories socioprofessionnelles, les premieres enquétes aupres des
présidents d’associations m’ont obligé a "jongler" avec les interprétations, les catégories et les
groupes professionnels. En effet, un président d’association m’a désigné certaines personnes
comme des professionnels du monde de I’art, comme indiqué précédemment. Pour les
questionnaires envoyés, le choix s’est donc orienté vers une demande précise de profession a
chaque personne interrogée.

Ainsi, il convient de tenir compte des difficultés rencontrées pour obtenir la mention des
professions lors de cette enquéte. Il n’en reste pas moins certain que les résultats obtenus
présentent un véritable intérét, en tenant compte du fait que les approximations rencontrées
apparaissent dans les études réalisées aupres des différentes associations, ce qui, de cette
manicre, autorise les comparaisons entre associations. Par contre, les comparaisons entre les
résultats obtenus sur les associations prises en compte dans mon étude et des chiffres issus
d’enquétes de DI'INSEE, selon des protocoles trés stricts, doivent étre maniées avec
précautions. En effet, si je considére les groupes constitués dans la nomenclature des

professions et catégories socioprofessionnelles de I'INSEE, les chefs d’entreprise de 10
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salariés et plus®*® appartiennent au méme groupe que les artisans et les commercants. Dans le
cadre de mon enquéte, ce regroupement ne permet pas de faire ressortir la forte présence des
chefs d’entreprises dans certaines associations et noie cette activité avec d’autres alors

totalement absentes, comme les artisans.

Dans une deuxieme partie, j’ai cherché a connaitre le pourcentage des membres des
associations qui, d’une part, étaient déja collectionneurs d’art contemporain avant de
participer a I’association étudiée, et ceux qui, d’autre part, le sont devenus apres I’adhésion,
ce qui peut permettre de connaitre le role des associations dans le passage d’un individu du

statut d’amateur d’art a celui de collectionneur.

L’enquéte par questionnaire que j’ai réalisée a été construite sur un double principe, avec,
d’une part, I’objectif d’améliorer la connaissance sociologique des associations et de leurs
membres, mais aussi, d’autre part, avec l’intention de fournir des informations aux
responsables des associations sur les attentes des adhérents dans le cadre de leur association.
Cette facon de procéder a permis d’impliquer totalement I’association et ses principaux
dirigeants dans 1’¢laboration et la gestion du questionnaire, tout en gardant le controle des
questions concernant le doctorat. Elle a favorisé ainsi la participation des membres des
associations concernées.

Ainsi, dans le questionnaire soumis aux amis de ’AAMAC et du Palais de Tokyo, les
questions allant de 1 a 6 ainsi que les questions n° 8 et 9 présentent un intérét particulier pour
mon doctorat, tandis que la question 7 et celles allant de 10 a 14 ont été préparées en
collaboration avec les présidents des associations concernées, afin d’obtenir des informations
sur les souhaits des membres et sur les possibles améliorations a apporter dans I’organisation

des activités de I’association.

* Pour TAAMAC, les questionnaires ont été transmis a la présidente, qui les a ajoutés aux
courriers habituels envoyés aux membres de 1’association. Puis, ceux-ci ont été priés de
remettre leurs questionnaires complétés directement a la présidente lors de 1’'une des activités
de I’association. Cette méthode présentait certains inconvénients, comme le risque d’égarer

les questionnaires entre le moment ou les membres le recevaient et le moment ou ils le

% Singly Frangois (de), L enquéte et ses méthodes : Le questionnaire, Paris, Collection Sociologie

128, Edition Armand Colin, 2005, p.49.
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remettaient a la présidente, période qui pouvait durer plusieurs semaines ou plusieurs mois.
Mais, elle facilitait aussi I’acheminement des questionnaires et réduisait les cofits d’envoi et

de retour du questionnaire.

Questionnaire diffusé aupres des membres de I’ Association des Amis du Musée d’Art

Contemporain et du Musée des Beaux-arts de la ville de Nimes en décembre 2008

1. Etes-vous ?
|:| Un homme
[] Une femme

\S]

. Quel age avez-vous?

Pl IS Z ¢ oo

W

. Quel est votre lieu de résidence principale ?
La ville @ oo

L DAY S & ettt e

o~

. Quel est votre niveau d’études ?

Pr IS Z 1 oo

W

. Quelle profession exercez-vous ?
PreCISCZ & oot
6. Vous étes-vous inscrit a 1’association des Amis?
[] Individuellement
] En couple

7. Pourquoi avez-vous souhaité adhérer a cette association des Amis ?

[]

Pour approfondir vos connaissances en matiére d’art contemporain
] Pour approfondir vos connaissances en matiére d’art moderne
[] Pour nouer des contacts dans le monde de 1’art
] Pour partager avec d’autres votre passion pour 1’art
] Pour soutenir financiérement la politique d’acquisition du musée
[] AUtres MoOtifS & .. .

8. Etiez-vous collectionneur d’art contemporain avant d’adhérer a I’association ?
[] Oui
|:| Non

9. Etiez-vous collectionneur d’art moderne avant d’adhérer a 1’association ?
[] Oui
|:| Non

10. Etes-vous devenu collectionneur depuis votre adhésion a I’association ?

[] Oui
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|:| Non
11. Faites-vous partie d’autres associations liées a I’art?
[] Oui
|:| Non
Si oui lesquelles ?
12. Participez-vous aux activités proposées par 1’association des Amis ?
Les voyages
Les vernissages
Les rencontres avec les artistes et les visites d’ateliers

Les visites d’expositions

Ooogdnn

Autres

Lesquelles oo e
13. Souhaiteriez-vous trouver d’autres activités dans cette association d’Amis ?

[] Oui

|:| Non

Sioui, lesquelles ? ....ooueeinriii
14. Avez-vous accompagné 1’adhésion de nouveaux membres dans 1’association?

[] Oui

|:| Non

15. Quelles sont vos principales sources d’information en matiére d’art ?
La presse généraliste

La presse spécialisée dans 1’art

Internet

Les échanges avec les membres de 1’association des Amis

OJodod

Les rencontres avec d’autres passionnés d’art.

* Dans le cas des Amis du Palais de Tokyo, le questionnaire leur a été envoyé par courrier

postal avec 1’aide du président de 1’association, accompagné d’un mot d’introduction de celui-

ci et d’'une enveloppe affranchie pour la réponse. Cette méthode représente une organisation

et un colt financier importants, que j’ai du prendre en charge totalement, mais qui permet

d’augmenter le nombre de réponses obtenues.

Pour les Amis du Palais de Tokyo, le questionnaire a été sensiblement modifié¢ a la demande

du président de I’association, par rapport a celui de I’AAMAC, afin d’obtenir des

informations plus en adéquation avec les besoins de I’association.
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1. Etes-vous ?
|:| Un homme
[] Une femme

\S]

. Quel age avez-vous?

Précisez: ..........

W

. Quel est votre lieu de résidence principale ?
Laville: ...........
Lepays: ...........

4. Quel est votre niveau d’études ?

Précisez: ..........

W

. Quelle profession exercez-vous ?
Précisez: ..........

6. Vous étes-vous inscrit a I’association des Amis du Palais de tokyo?

[] Individuellement

] En couple
7. Pourquoi avez-vous souhaité adhérer a cette association d’ Amis ?
Pour approfondir vos connaissances en matiére d’art contemporain
Pour nouer des contacts dans le monde de I’art
Pour partager avec d’autres votre passion pour I’art contemporain
Pour soutenir financiérement les activités du Palais de Tokyo

Pour vous investir dans 1’animation ou la conduite de certaines activités

oo

Autres motifs : ..................

8. Si vous souhaitez vous investir dans I’association des Amis du Palais de Tokyo, quels domaines
pensez-vous privilégier?

Organisation de visites d’ateliers, d’expositions

Réalisation de tables rondes et de débats

Mise en place d’événements de soutien

Recherche de partenaires : sponsors, méceénes,...

Préparation de voyages culturels

oo

Autres : ...l

9. Parmi les activités proposées par 1’association, quelles sont celles qui vous intéressent ?
visi <Dositi u )

Les visites d’expositions au Palais de Tokyo
visi <Dositi u

Les visites d’expositions hors les murs
couy visi ) )

La découverte et les visites d’ateliers d’artistes

Les déjeuners et diners preview ou de vernissage

Les soirées ou manifestations de soutien

ODoogogg

Les conversations autour de 1’art
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Les voyages
Les rencontres découvertes de jeunes créateurs(mode, design, danse,...)
Les visites de collections privées

Autres

oo

Lesquelles i .ooovvviiiiiiiiiiii e,
10. Souhaiteriez-vous trouver d’autres activités dans votre association des Amis du Palais de Tokyo ?
[] Oui
|:| Non
Sioui, lesquelles ? ........cccooveiiiiiinnnnnn.
11. Etiez-vous collectionneur d’art contemporain avant d’adhérer a I’association des Amis du Palais
de Tokyo?
[] Oui
|:| Non
12. Etes-vous devenu collectionneur d’art contemporain depuis votre adhésion a 1’association des
Amis du Palais de Tokyo?
[] Oui
|:| Non

13. Faites-vous partie d’autres associations liées a 1’art contemporain ?
[] Oui
|:| Non
Siouilesquelles ? .......ooiiiiiiiii e
14. Avez-vous fait adhérer de nouveaux membres dans 1’association?
[] Oui
|:| Non
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E. LES ASSOCIATIONS ETUDIEES

L’étude portait donc sur quatre associations réparties en deux groupes, I’un concernant les
amis de musées et I’autre traitant des associations de collectionneurs individuels ou collectifs.
Elle s’orientait essentiellement sur les caractéristiques personnelles (genre, age, lieu de
résidence, profession) des membres adhérant a ces associations et n’avait pas vocation a
constituer un recueil exhaustif d’un type d’associations, comme peut 1’étre le travail de Céline

207 ,
. Mon étude

Thévenard-Nguyen sur les associations d’amis de musées en Rhone-Alpes
avait, donc, pour objectif d’apporter un éclairage assez général sur les associations accueillant

des amateurs ou collectionneurs d’art contemporain, domaine trés peu connu a ce jour.

Le premier groupe concerne les associations d’amis de lieux d’art qui agissent essentiellement
en soutien a un centre d’art contemporain. Il s’agit, dans le cas présent, d’une association
parisienne, les Amis du Palais de Tokyo, et d’une association de province, les Amis du Musée
d’art contemporain et du musée des Beaux-arts de la ville de Nimes (AAMAC). Le choix de
ces deux associations, précisément parce que 1’une est installée dans la capitale et I’autre en
province, permet de comparer les résultats obtenus et les approches en maticres de population

accueillie, d’activités et de tarifs.

Le second groupe s’intéresse aux associations de collectionneurs, que ceux-ci soient
individuels ou collectifs. L’ADIAF répond au premier critére avec pratiquement 90 % de ses
membres se déclarant collectionneurs individuels. Les Centaures s’inscrivent, quant a eux,
dans un deuxieme groupe, celui des collectionneurs collectifs. Cette double approche permet,
la encore, de mieux appréhender le monde des collectionneurs d’art contemporain sous des

formes trés diverses.

Cette étude sur les associations doit servir de base a de possibles comparaisons avec les
chiffres obtenus par I'INSEE, ainsi qu’avec les différentes enquétes réalisées sur les

associations culturelles en France en 2002 et 2007. Elle doit aussi permettre de mieux

207 4 o . . , ..
Thévenard-Nguyen Céline, Les associations d’amis de musées, leur position et leur engagement

dans l’espace public. Une approche institutionnelle et communicationnelle des amis de musée en

Rhéne-Alpes, Avignon, Thése de doctorat, Université d’ Avignon, 2002.
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connaitre les profils des membres de ces associations et leur implication dans le monde des

collectionneurs d’art contemporain.

1. Les associations d’Amis de musées et de lieux d’art comtemporain

« Les associations d’Amis de musées existent depuis longtemps. Depuis le XIXe siecle et au
début du XXe siecle, ici et la, des groupes, Amis des Arts, Sociétés Savantes, sont créés, a
Iinitiative de personnes cultivées ayant le plus souvent une notoriété et un statut social et
financier en vue. Ces structures agissent indépendamment les unes des autres. Apres la
derniére guerre, ces associations se développent, se transforment en associations d’Amis de
musées beaucoup plus ouvertes, en recherche d’impact culturel et d’implication dans la vie
du musée »™.

Pour Céline Thévenard—Nguyenzog, qui a réalisé un doctorat en Sciences de 1’Information et
de la Communication sur les associations d’amis de musées en 2002, les associations d’amis
de musées sont non seulement les héritieres des sociétés savantes, mais aussi des académies,
cercles et salons, créés des le début du XVIlle siecle. D’apres elle, la plupart des éléments
constitutifs des associations d’amis de musée proviennent de cette filiation avec les sociétés
savantes : la convivialité, la communication, la diffusion de la connaissance et 1’acquisition
d’oeuvres pour le musée, a la grande différence que les sociétés savantes étaient constituées
avec l’objectif de créer et de gérer des musées, démarche totalement absente pour les
associations d’amis de musées modernes.

Toujours d’aprés Céline Thévenard-Nguyen, c’est dans les années de 1’aprés premiere guerre
mondiale que les associations d’amis de musées ont fait leur apparition sous leur version
moderne et ont, pour partie, pris la place des sociétés savantes. C’est a cette méme époque
que la politique patrimoniale de I’Etat a basculé, d’une mission de patrimoine a protéger a

celui de patrimoine a acquérir. Il se peut donc que I’apparition des associations d’amis de

2% Bourlet Annick, « La fédération des Sociétés d’Amis de Musées », La lettre de 1’OCIM, n°75,
2001.

OCIM : Office de Coopération et d’Information Muséographiques. Organisme public créé en 1985,
rattaché a I"université de Bourgogne et financé par le ministére délégué a 1’enseignement supérieur et
a la recherche, dont I’objet est d’étre au service des musées et des centres de culture scientifique et
technique.

*%Thévenard-Nguyen Céline, Ibid, 2002.
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musées reflete également ’impulsion d’un Etat en quéte d’un financement privé pour le
développement des musées. Au moment de ce changement de structure, les associations
d’amis de musées ont perdu le caractere central des sociétés savantes, pour une approche plus
périphérique de soutien aux musées.

Puis, au tournant des années soixante-dix, le contexte économique défavorable a donné un
nouvel essor aux associations d’amis de musées, en raison de la pénurie de crédits et de
personnel des musées, et grace a un intérét grandissant du public pour ses origines culturelles.
Les années quatre-vingt ont vu le principal essor de ces associations, sous le possible effet
cumulé de la loi de décentralisation de 1982 et de la loi sur le mécénat de 1987.

Ce travail de Céline Thévenard-Nguyen se poursuit par la question centrale de la position des
amis de musées dans I’espace public. « Pendant que certains démontrent que [’'univers des
amis de musées n’est que la reproduction de privileges et d’une domination culturelle,
d’autres tentent de prouver le contraire *'%». Parmi les études citées, celle de Pierre Bourdieu
et d’Alain Darbel’'! va dans le sens de la reproduction des priviléges, en montrant que 77,5 %
des amis du Musée du Louvre sont des cadres supérieurs. « Ceux qui s’inscrivent a
[’Association des Amis du Musée entendent s’assurer les avantages que leur procure cette
organisation mais aussi, surtout peut-étre dans les petites villes, se poser en pratiquants
fervents des manifestations culturelles que leur propose ce groupement. [...]. L’intensité tout
a fait exceptionnelle de cette pratique se comprend si [’on sait que les membres de
[’Association sont presque tous issus des classes cultivées (soit 77,5 % de cadres supérieurs
et de femmes de cadres supérieurs contre 3 % seulement d’artisans ou commergants, et 0,5 %
d’agriculteurs et ouvriers). La distribution des adhérents selon le niveau d’instruction n’est
pas moins significative : alors que le visiteur modal du public des musées est bachelier, 47 %
des adhérents de I’Association des Amis du Louvre sont licenciés (les licenciés représentant
1,8 % de la population totale de la France), 30 % bacheliers et 19 % seulement ont un
diplome inférieur au baccalauréat. [...]. Contrairement aux voeux exprimés par son président,
[’Association (des Amis du Musée du Louvre) n’est rien moins qu’'un moyen d attirer vers la
pratique des musées ceux que leur milieu et leur défaut de culture en tiennent éloignés. 2500
membres nouveaux s’inscrivent chaque année (tandis qu’a peu pres autant ne renouvellent

pas leur adhésion) mais les caractéristiques sociales des nouveaux venus sont rigoureusement

*1% Thévenard-Nguyen Céline, Ibid, 2002, p. 100.
2 Bourdieu Pierre et Darbel Alain, L’ amour de [’art. Les musées d’art européens et leur public, Paris,

Les éditions de Minuit, 1966.
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les mémes que celles des membres anciens. Sans doute s’agit-il d’'une association parisienne,
dont la composition sociale est particulierement aristocratique, mais tout semble indiquer
que les associations provinciales rassemblent des notabilités et des intellectuels (soit, pour
I’Association de Lille, 19 % de membres des classes moyennes et 81 % des classes
supérieures et, pour I’Association de Douai, 11 % des classes moyennes et 87 % des classes
supérieures) et se donnent pour ambition explicite de grouper autour du musée [’élite du
public. Auraient-elles pour fin d’attirer un nouveau public qu’elles ne constitueraient pas le

moyen adéquat pour I'atteindre »*'*.

a. Les Amis du Musée d’art contemporain et du musée des Beaux-arts de

la ville de Nimes (AAMAC)213

L’association des Amis du Musée d’art contemporain de la ville de Nimes a été créée le 20
octobre 1986, en liaison avec le projet de construction d’un musée d’art contemporain a
Nimes. Le premier directeur de ce musée, Robert Calle, important collectionneur, fut aussi
I’initiateur et le créateur de I’association des amis.

Dés 1987, les activités se sont développées, proposant aux membres de 1’association, des
visites commentées d’expositions du musée d’art contemporain, des visites d’ateliers
d’artistes, des conférences et des voyages. En 1988, 1’association a effectué pour la premiere
fois I'une de ses missions essentielles, I’achat d’une ceuvre d’art au profit du musée.

En 2001, sous I’impulsion de Guy Tossana, a la fois conservateur du musée des Beaux-arts et
de celui d’art contemporain, ’AAMAC décida de regrouper sous son nom les deux musées
nimois. Depuis cette date, les amis du musée des Beaux-arts et ceux du musée d’art
contemporain se retrouvent dans la méme association, tout en conservant 1’ancien sigle,

AAMAC.

Ainsi, depuis sa création, ’AAMAC, rouage nécessaire entre le public et le musée, s'est fixée

deux objectifs®'* :

212 Bourdieu Pierre et Darbel Alain, Ibid, 1966, pp. 136-137.

213 Source : site web de I’association des amis du musée des Beaux Arts et du musée d’art
contemporain de la ville de Nimes : www.amis-musees-nimes.org.

21 Source : site web de I’association des amis du musée des Beaux Arts et du musée d’art

contemporain de la ville de Nimes : www.amis-musees-nimes.org.
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o Soutenir le musée d'art contemporain et contribuer a son développement par
l'achat d'ceuvres rendu possible grace a la générosité des membres bienfaiteurs.
o Promouvoir en particulier l'art contemporain par une action d'initiation et
d'information en organisant :
- Des visites d'atelier d'artistes.
- Des visites commentées des expositions des Musées.
- Des voyages culturels en France ou a 1'étranger pour découvrir les
collections particulieres, visiter des fondations ou des musées.
- Des relations privilégiées avec d'autres associations frangaises et
étrangeres.
- Des participations gratuites aux ateliers d'arts plastiques pour les
enfants et petits-enfants des adhérents.

- Des conférences sur l'art, en particulier du XXe siecle.

Pour la seule année 2009, ’AAMAC a développé de nombreux projets. Au dela de la simple
découverte de I’art contemporain, 1’association a mis en place une commission Art et
Rencontre qui a pour objectif de mettre en relation des personnes en difficulté avec I’art. Cette
année, ’AAMAC a accueilli au Carré d’Art un groupe de femmes des Restos du Ceeur pour
leur présenter un film sur les peintres de la Méditerranée et partager leurs impressions sur la
peinture lors d’une discussion organisée a I’issue de la projection.

Parallélement a cette activité, 1’association organise, tous les deux mois, dans un cinéma d’art
et d’essai de la ville, une projection de film s’interrogeant sur les représentations de 1’art
pictural au cinéma a travers les regards de cinéastes francais et étrangers.

Elle propose aussi, a ses adhérents, des présentations d’expositions des deux musées, en
avant-premiere, sous la conduite des conservateurs et directeurs des musées. De la méme
maniere, elle édite, chaque année depuis 2006, une revue d’art intitulée « Le Regardeur », et
elle organise des sorties dans les musées de la région et des régions limitrophes, des visites
d’ateliers d’artistes nimois et un grand voyage a I’étranger (en Chine en 2009).

Les statuts de 1’association permettent de mettre en place toutes les activités décrites ci-
dessus. Ils sont présentés en annexe et offrent une vision globale du projet associatif sur le
long terme.

Comme toute association qui dépend de ses adhérents pour vivre, TAAMAC demande une

cotisation annuelle d’adhésion a ses membres. Les tarifs pour I’année 2009 sont les suivants :
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Les différents tarifs d’adhésion proposés par 'AAMAC en 2009

Adhésion Etudiant Gratuit
Adhésion Individuelle 30 euros
Adhésion Couple 45 euros
Adhésion de soutien 90 euros
Donateur A partir de 500 euros

Source : AAMAC

L’adhésion a I’A.A.M.A.C. offre ’accés gratuit au musée des Beaux-arts et au musée d’art
contemporain de la ville de Nimes, ainsi qu’a certains musées de la région. Cependant, a la
différence de nombreuses associations d’amis, les divers tarifs ne permettent pas de bénéficier
de prestations distinctes, suivant le niveau d’adhésion. Il faut tout de méme constater que cette
association souhaite privilégier I’acces a la culture des étudiants en leur offrant la gratuité.

L’association comprend un bureau et un conseil d’administration dont la composition est

présentée ci-dessous. La présidente, Hélene Deronne, dirige I’association depuis 2001.
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Le conseil d’administration®' et le bureau®'® de PAAMAC en 2009

Présidente | Vice- Trésorier | Secrétaire Membres du Conseil
président d'administration
Deronne Canonge Gernot *Alexandre *Belkhiter Hanifa
Héléne Jean-Marc Claude (Mr) | Christine *Dortindeguey Nicole
*D'Hauteville | *Liger Catherine
Jacqueline *Meunier Jean-Louis
*Pezier-Mornet
Jacqueline
*Thouvenot Camille
(Mme)

*Ventura René

Tous les membres du conseil d’administration sont domiciliés en Languedoc-Roussillon. Leur

moyenne d’age s’éléve a 60/65 ans®'”

. Parmi les douze personnes siégeant au conseil, sept
exercent une activité d’enseignement, une de galeriste, un d’architecte, et trois d’entre elles
sont femmes au foyer. Il convient de souligner cette particularité qui ne se retrouvera dans
aucune des associations étudiées pas la suite. En effet, les femmes au foyer n’apparaissent a
aucun moment dans cette étude sur les collectionneurs d’art contemporain. Cette absence ne
signifie pas forcément qu’on ne trouve aucune femme sans activité professionnelle, mais que

celles-ci ne se présentent pas sous cette appellation. En effet, I’information m’a été fournie

par la présidente de 1’association des amis de ’AAMAC, située a Nimes. Le besoin de

215 seront

Le conseil d’administration d’une association est composé de membres qui
administrateurs, élus lors des assemblées générales (sauf lors de la création puisque le CA est
constitué par les membres fondateurs). Les administrateurs sont les représentants de l'association
dans tous les actes de la vie civile. Les membres de droit ou membres du bureau peuvent en faire
partie. Ils sont chargés d'assurer le bon fonctionnement de l'association et l'application des
décisions prises lors des Assemblées Générales. Les statuts stipulent leur nombre, la durée des

mandats et leur mode de renouvellement. Source : www.associanet.com.

216 .. . . . .. . .
Le bureau d’une association : C’est I’instance de direction de 1’association, elle détient un pouvoir

décisionnel de I'association ; composée de membres appelés membres du bureau ou membres de droit
et ils font aussi partie du Conseil d'Administration. Sa composition : Au minimum 2 personnes

qualifiées : un président, dirigeant et représentant de l'association, un secrétaire, chargé du

fonctionnement administratif, un trésorier, chargé de la gestion financiére. Source :

www.associanet.com.
217 . . . .. . L, .

L’ensemble des informations concernant le conseil d’administration et le bureau m’a été fourni par
la présidente de 1’association d’une manicre globale, ne permettant pas une interprétation fine des

données, comme le type d’enseignants participant au conseil.
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reconnaissance sociale peut étre moins prégnant en province et peut expliquer que ce terme
soit choisi dans ce cas de figure. A d’autres reprises, des femmes sans activités ont été
recensées, mais sous leur profession d’origine ou sous le déterminant de collectionneuse ou

encore de rentiére.

La premiére constatation qui s’impose concerne la représentation des hommes et des femmes
¢lus au conseil d’administration de ’association. Au 1% janvier 2009, ce conseil comprenait
huit femmes pour quatre hommes. En le comparant avec le pourcentage de femmes (77 %) et
d’hommes (23 %) adhérents de 1’association, il semble refléter correctement les proportions
existantes. Au niveau du bureau, le pourcentage reste relativement stable avec neuf femmes

pour trois hommes.

Les résultats de 1’enquéte réalisée auprés de 1’association au début de 1’année 2009
fournissent un certain nombre d’enseignements intéressants. Cette enquéte s’appuie sur les
réponses de 48 membres de 1’association sur un total de 330 adhérents a jour de leur
cotisation au mois de décembre 2008, ce qui correspond a 15 % de répondants parmi les
membres. Le nombre de réponses est certes limité, mais il permet déja de tirer certaines
conclusions intéressantes de cette enquéte, tout en les considérant avec précaution. Il
convient, d’autant plus, de relativiser les résultats obtenus, qu’un certain nombre de membres,
ayant adhéré en couple, ont répondu d’une manicre individuelle au questionnaire. Afin
d’utiliser I’ensemble des données collectées, j’ai fait le choix de comptabiliser les
questionnaires de couples dans les catégories hommes ou femmes, en fonction de la personne
ayant répondu au questionnaire pour le couple, en estimant que la personne ayant répondu
était la plus impliquée (Cf.supra). Cette méthode présente certains défauts, car elle s’appuie
sur un postulat assez arbitraire. On peut toutefois raisonnablement supposer que 1’intérét porté

pour I’art contemporain peut favoriser ’intérét pour le questionnaire.
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Le genre des membres de I’AAMAC en janvier 2009

Effectif Pourcentage
Genre
Nombre d'hommes 11 23
Nombre de femmes 37 77
Nombre de couples”'® 0 0
Total 48 100

Tout d’abord, il convient de constater que les femmes représentent 77 % des membres de
I’association ayant répondu a I’enquéte. Ce chiffre doit, toutefois, étre relativisé, car le
nombre de questionnaires de personnes ayant adhéré en couple s’éléve a 21 sur un total de 48.
Parmi ces 21 questionnaires, 14 ont été remplis par une femme, contre seulement 7 par un
homme. Si j’avais décidé de ne conserver que les questionnaires remplis par des adhérents
individuels pour les questions de genre, j’aurais obtenu un pourcentage de 87 % de femmes,
et de 13 % d’hommes. Les résultats ainsi obtenus confirment largement la place
prépondérante des femmes dans cette association. Il faut, cependant, remarquer qu’avec un tel
pourcentage de femmes, la différence avec la proportion de femmes au conseil
d’administration et au bureau s’élargit, ce qui semble indiquer une surreprésentation des
hommes dans les instances dirigeantes de 1’association.

L’age des membres de ’AAMAC en janvier 2009

Effectifs Pourcentage
Classes d’ages
25/34 ans 1 2
35/44 ans 1 2
45/54 ans 7 15
55/64 ans 17 36
65/74 ans 16 33
75/84 ans 5 10
85/94 ans 1 2
Inconnu 0 0
Total 48 100

218 . . i . .
Nombre de couples : les questionnaires ont été remplis par des hommes ou des femmes, mais

certaines inscriptions sont réalisées en couple. Je me suis donc référé au genre des personnes
répondant au questionnaire en partant du principe qu'il s'agissait des personnes les plus impliquées. 21
personnes sur 48 ayant répondu a mon questionnaire ont adhéré en couple. Sur les 21 qui ont adhéré
en couple, 7 hommes et 14 femmes ont répondu au questionnaire pour les deux personnes du couple.

Sur les 27 qui ont adhéré seul, seulement 3 sont des hommes.
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Tout d’abord, il convient de constater la forte prépondérance des personnes dont I’age est
compris entre 55 et 74 ans, groupe qui rassemble 69 % des personnes concernées par cette
étude. Cette particularité apparait aussi a travers le nombre de personnes agées de 60 ans et
plus. Celles-ci représentent 69 % des membres de I’association, situation qui se confirme avec
le calcul de I’age moyen général, établi a 64,5 ans.

La movenne d’dge des membres de ’TAAMAC

Moyenne d'age générale 64,5 ans
Moyenne d'age des femmes 64,5 ans
Moyenne d'age des hommes 63,5 ans

Age minimum général 34 ans
Age maximum général 87 ans
Age minimum des femmes 48 ans
Age maximum des femmes 84 ans
Age minimum des hommes 34 ans
Age maximum des hommes 87 ans

Cette association présente donc une assez forte homogénéité d’age. Seules trois personnes
s’écartent fortement de la moyenne générale, deux ayant moins de 44 ans et une plus de 85
ans. Hormis ces rares cas, 94 % des personnes appartiennent aux groupes d’ages compris
entre 45 et 84 ans, avec une prédominance forte des classes d’ages entre 55 et 74 ans, ce qui

peut laisser imaginer que cette association regroupe une forte majorité de retraités.

Le lieu de résidence des membres de I’ AAMAC en janvier 2009

Nombre Pourcentage
Lieu de résidence’"”

Paris Intra-muros 1 2

Région Ile de France, hors Paris (Départements : 0 0

77,78,91,92,93, 94, 95)

Province 47 98

Etranger 0 0

Inconnu 0 0

L’association ayant pour vocation de soutenir le musée des Beaux-arts et celui d’art

contemporain de la ville de Nimes, il semble évident que la population adhérente provient

219 Lt - - 1z . .
Domiciliation : cette association d’amis de musée dépend du musée des Beaux Arts et du musée

d'art contemporain de la ville de Nimes. La grande majorité des adhérents habite donc Nimes et le
département du Gard. Seules de rares personnes ont adhéré, tout en ¢étant domiciliées dans des régions
¢éloignées : 1 a Paris et 2 a Lille (Mais, on peut supposer la possession de résidences secondaires ou

une origine de la ville).
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presque uniquement de la région nimoise. Tel est le cas, avec 98 % (47 personnes) des
adhérents vivant en province et 2% installés a Paris Intra-muros (en fait une seule personne).
Toutefois, sur ces 47 personnes installées en province, il convient de déduire les trois
personnes résidant dans une région éloignée, les quarante-quatre restantes étant domiciliées
dans la région Languedoc-Roussillon ou, pour ’'une d’entre elles, en région Provence-Alpes-
Cote d’Azur, mais a seulement 35 kilométres de Nimes. Ainsi, une fois soustrait ce petit
groupe des trois derni€res personnes, le pourcentage de membres installés a proximité
immédiate du musée s’¢leve encore a 92 %, ce qui confirme la relation forte entre la

localisation du musée et la proximité géographique de cette forme de soutien actif.

Les catégories socioprofessionnelles®*’ des membres de ’AAMAC en janvier 2009

Effectifs Pourcentage
Catégories socioprofessionnelles
Commergcants, artisans, chefs d'entreprise (cat. 2) 0 0
Cadres et professions intellectuelles supérieures
(cat. 3) 28 59
Professions intermédiaires (cat. 4) 9 19
Retraité 5 10
Mére de famille 1 2
Sans 2 4
Inconnu 3 6
Total 48 100

220 . , . . . , . . .
Le choix des catégories socioprofessionnelles correspond aux catégories socioprofessionnelles

¢élaborées par Alain Desrosicres et Laurent Thévenot pour la nouvelle nomenclature des catégories
socioprofessionnelles, réalisée en 1982 pour le compte de I’INSEE. Desrosic¢res Alain et Thévenot
Laurent, Les catégories socio-professionnelles, Paris, Collection Repéres, Editions La Découverte et

Syros, 2002 (5™ édition).
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Catégories socio-professionnelles des membres de
I'AAMAC

Inconnu
Sans

Retraité

Cadres et
professions
intellectuelles
supérieures

(cat. 3)

Professions
intermédiaires
(cat. 4)

La premiere information, qu’il convient d’extraire de ce tableau et du schéma qui en est issu,
concerne la prédominance des cadres et des professions intellectuelles supérieures dans cette
association. Cette population représente, en effet, 59 % des adhérents de 1’association. Le
deuxiéme groupe le plus important appartient aux professions intermédiaires, pour 19 %. Un
troisieme groupe présente un intérét particulier, car il ne rentre pas dans la nomenclature des
catégories socioprofessionnelles, mais apparait a plusieurs reprises dans mon questionnaire. Il
s’agit des retraités qui répondent a mes questions sur la profession par une modification de
leur statut social, en passant d’actif a inactif ou retraité, donnant une visibilité particuliére a
I’ensemble de 1’association.

Cette premicre classification donne une vision synthétique des professions des membres des
associations étudiées. Mais, elle ne permet pas d’apprécier pleinement la place des différentes
professions au sein des associations, car elle regroupe, par catégorie, des populations
suffisamment dissemblables pour ter toute pertinence a 1’étude entreprise. Je peux prendre
pour exemple la catégorie deux qui regroupe, a la fois, des chefs d’entreprises, des artisans et
des commergants.

Jai donc décidé d’affiner cette étude en détaillant les professions au sein de chaque
catégorie, afin de mieux apprécier les groupes prédominants dans cette association et dans les

associations étudiées ultérieurement.
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Les professions des membres de ’AAMAC en janvier 2009

Effectifs Pourcentage
Les professions

Commergants (cat. 2) 0 0

Dirigeants de Société, entrepreneurs, hommes 0 0
d'affaires (cat. 2)

Artisans (cat.2) 0 0

Professions libérales (cat. 3) 8 17

Cadres fonction publique, hommes politiques (cat. 1 2
3)

Professeurs, professions scientifiques (cat. 3) 13 28

Professions de l'information, des arts (galeristes, 2 4

commissaire-priseur, critique d'art) et des
spectacles, artistes (cat. 3)

Cadres administratifs et commerciaux d'entreprises 2 4
et de banque (cat. 3)

Ingénieurs, cadres techniques d'entreprise (cat. 3) 2 4
Professions intermédiaires (cat. 4) 9 19

Rentiers 0 0

Retraités 5 10

Etudiants 0 0

Meéres de famille 1 2

Sans 2 4

Inconnus 3 6
Total 48 100

La principale profession représentée dans cette association regroupe les professeurs et
professions scientifiques qui totalisent 28 % des membres (soit 13 personnes). L’importance
de ce groupe peut se lire au travers de I’étude réalisée par Francois Héran en 1988 sur le
monde associatif”>'. En effet, dans cette étude accomplie pour I'INSEE, il constate la
prédominance des catégories intellectuelles dans les associations et, tout particuliérement,
celle des professeurs et professions scientifiques™ : « Qu’il s’agisse des classes supérieures
ou des classes moyennes, |’associationnisme est d’abord le fait des intellectuels ; il a ses bons
éléves : les professeurs »*=. Ainsi, Frangois Héran termine son étude par une idée forte liée a
la sur-adhésion des professeurs et des professions libérales: « La sur-adhésion des
professeurs et, a moindre degré, des professions libérales reste en réalité le trait majeur de la

plupart des associations. Présence d’autant plus significative qu’elle ne se cantonne pas aux

221 r . r . . e . ..
Héran Frangois, « un monde sélectif : les associations », Economie et Statistique, n°208, mars

1988.
222 Code 34 dans la nomenclature de ’INSEE.
22 Héran Francois, Ibid, 1988, p. 26.
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domaines ou [’adhésion n’est souvent qu’une clef d’acces a des manifestations culturelles.
Mais, quel que soit son niveau d’application, classes supérieures ou moyennes, [’essentiel est
bien la liaison privilégiée du capital culturel avec I’engagement associatif »**. Frangois
Héran nuance toutefois son propos pour ce qui concerne les associations culturelles, dans
lesquelles les professions intermédiaires, tout particulierement les instituteurs et les
travailleurs sociaux, occupent la place principale.

Et en effet, le deuxieme groupe le plus important rassemble les professions intermédiaires
pour un total de 19 % des membres (9 personnes). La présence d’un tel groupe en deuxieéme
position s’explique par la place particuliere qu’occupent les instituteurs dans les associations
culturelles en général et dans I’AAMAC en particulier. Sur les 9 personnes appartenant a la
catégorie des professions intermédiaires, on compte 6 instituteurs et une personne travaillant
dans I’enseignement spécialisé. Ainsi, dans cette méme étude, Francois Héran fait le constat
suivant : « chez les hommes, les instituteurs et les travailleurs sociaux devancent les
professeurs dans les associations culturelles ou musicales. Sans doute le contenu de cette
rubrique est-il trop hétérogene (cela va de la fanfare de village aux abonnés d’un thédtre
d’avant-garde...) pour que l’on puisse pousser bien loin [’interprétation. On peut penser
néanmoins qu’il s’agit des fractions des classes moyennes qui, sans disposer d’un capital
culturel considérable, lui doivent néanmoins [’essentiel de leur position dans le monde social
et cherchent donc a l’entretenir ou a le compléter. Les formules associatives proposées dans
ce domaine par les municipalités viennent alimenter a point nommé cette « bonne volonté
culturelle » »**. La prédominance des professeurs (ils sont 11 sur 13 dans le groupe des
professeurs et professions scientifiques) peut s’expliquer par la particularit¢ de 1’art
contemporain. Il serait intéressant de connaitre les objectifs initiaux des adhérents lors de
I’adhésion a ’AAMAC. En effet, cette association regroupe les membres amis de deux
musées, le musée des Beaux-arts et le musée d’art contemporain de la ville de Nimes. Les
membres, bien qu’adhérents des deux musées, ont pu adhérer pour les Beaux-arts ou pour
I’art contemporain, a moins que ce ne soit pour les deux. On peut imaginer que 1’objectif
d’adhésion réponde a un type de catégories socioprofessionnelles plus marqué. Il conviendra,
par la suite, d’effectuer cette étude complémentaire, afin de mieux cerner la place réelle de
ces deux catégories au sein de I’association et de mieux appréhender I’impact de I’art

contemporain sur la population d’une association d’amis de musée de province.

24 Héran Francois, Ibid, 1988, p. 30.
25 Héran Frangois, Ibid, 1988, p. 27.
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Les professions libérales arrivent en troisieme position et représentent encore 17 % des
adhérents (8 personnes). Il convient toutefois de constater que la catégorie intitulée
« professions libérales » ne fait pas appel aux mémes professions, que I’on soit membre de
I’AAMAC ou des Amis du Palais de Tokyo. La ou les infirmiers, dentistes, pharmaciens sont
majoritaires a Nimes, ce sont les avocats et notaires qui s’imposent a Paris. Cette particularité
s’explique par les différences existant entre la province et la capitale. Pierre Bourdieu justifie
cette particularité dans son ouvrage La distinction : « Les membres des professions libérales
occupent une position intermédiaire et se divisent en deux sous-groupes séparés surtout sous
le rapport du capital culturel : le plus important, qui se situe pres du pole occupé par les
producteurs artistiques, comprend surtout des architectes, avocats ou médecins parisiens (et
seulement quelques chirurgiens-dentistes ou pharmaciens) ; le second sous-ensemble, plus
proche de pole des patrons, est fait pour une plus grande part de provinciaux relativement
dgés, dentistes, pharmaciens, notaires etc »**°. Cette séparation semble se retrouver au niveau
des deux associations d’amis de musées et de centres d’art que j’étudie et devra étre prise en
compte dans I’analyse comparative a venir. Elle n’enléve, toutefois, rien a I’analyse en cours
et a la position majoritaire de la catégorie des cadres et professions intellectuelles supérieures,
qui totalise 59 % des adhérents. Le dernier groupe représenté concerne les retraités, avec 10
% des adhérents. Il convient, toutefois, de prendre en considération la particularité de cette
catégorie, qui correspond a la fois a une situation sociale et a la fin d’une activité
professionnelle. Si I’on tient compte de 1’age des adhérents, cette catégorie devrait représenter
la grande majorité des répondants, puisque 69 % des adhérents avaient soixante ans et plus.
Toutefois, certaines personnes, bien qu’ayant cessé toute activité professionnelle, répondent a
la question « quelle profession exercez-vous ? » par la profession qu’elles ont exercée, sans
tenir compte de leur situation actuelle, tandis que d’autres le font par leur nouveau statut
social, celui de retraité. De plus, dans certaines professions libérales, il n’est pas rare que leurs
membres continuent a exercer au-dela de 60, voire de 65 ans, mais on ne peut pas le savoir
icl.

D’une maniére générale, il convient de constater que les professionnels liés au monde de 1’art
sont trés faiblement représentés dans cette population, comme les cadres de banque, avec
seulement deux représentants pour chacune des catégories citées, alors que les chefs

d’entreprise, les artisans, les rentiers disparaissent totalement du groupe.

226 Bourdieu Pierre, La distinction : critique sociale du jugement, Paris, Les Editions de Minuit, 1979,

pp. 297-298.
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Les adhérents de I’AAMAC collectionneurs en janvier 2009

Effectifs Pourcentage
Etat de Collectionneur
Collectionneurs avant adhésion 9 19
Non collectionneurs apres adhésion 38 79
Collectionneurs aprés adhésion 2
Inconnu 1 2

La question qui touche a la place des collectionneurs dans cette association présente un intérét
tout particulier dans ce mémoire. En effet, il m’a paru important d’évaluer le rdle que peuvent
jouer les associations dans le passage du statut d’amateur d’art a celui de collectionneur

individuel. Dans cette étude, deux questions étaient posées aux adhérents :

- Etiez-vous collectionneur d’art contemporain avant d’adhérer a I’association ?
- Etes-vous devenu collectionneur d’art contemporain depuis votre adhésion a

I’association ?

Ces questions doivent permettre d’évaluer I’impact et I’influence de 1’association sur ses
membres et sur I’une des manifestations possibles de leur passion pour 1’art contemporain.
Dans le cas de ’AAMAC, cet impact reste faible, avec seulement deux personnes devenues
collectionneuses apres leur adhésion a I’association. Cette faible transformation des amateurs
en collectionneurs peut s’expliquer par les objectifs de cette association, orientés vers I’action
pédagogique en direction de publics divers et variés, comme il a ét¢ montré précédemment
dans la présentation de 1’association.

Sous un autre registre, il est possible de constater que les collectionneurs d’art contemporain
restent trés minoritaires au sein de cette association d’amis de musée. Il sera intéressant de
comparer ce chiffre avec les résultats obtenus via les entretiens auprés de collectionneurs dans
la région Languedoc-Roussillon, afin de connaitre leurs pratiques (visites des galeries, achats
d’ceuvres et découverte des artistes & Paris ou en province) en matiére d’adhésion dans les
associations et d’investissement personnel dans 1’art contemporain. Lors d’entretiens
individuels avec des collectionneurs domiciliés en province, ceux-ci m’ont expliqué préférer
s’investir dans 1’art contemporain a Paris, pour la diversité et I’anonymat dont ils pouvaient

bénéficier dans la capitale.

- 176 -



b. Les Amis du Palais de Tokyo

L’association des Amis du Palais de Tokyo, créée en 2002 a Paris, regroupe une ensemble de
personnes souhaitant épauler, dans son développement, le Palais de Tokyo, lieu de vie dédi¢ a
la création contemporaine frangaise et internationale contemporaine.

« Le Palais de Tokyo a été construit en 1937 pour accueillir les musées d'art moderne de
I'Etat et de la ville de Paris a l'occasion de I'Exposition internationale des arts et techniques
de la vie moderne. Le quai de la Seine situé au pied du bdtiment portait le nom de Quai de
Tokyo. Les Parisiens ont pris des lors l'habitude de l'appeler ainsi. 1l a abrité des projets et
des institutions diverses au fil du temps. De 1947 a 1977, le Musée National d'Art Moderne
occupe les lieux avant d'emménager au Centre Georges Pompidou. Le FNAC (Fonds
National d'Art Contemporain) y loge de 1938 a 1991 ainsi que le CNP (Centre National de la
Photographie ) de 1984 a 1993. Dernier projet d'envergure qui n'a pu étre mené a son terme,
le Palais du Cinema devait réunir le musée du Cinéema, la FEMIS227, la bibliotheque et les
archives du film. En 1999, Catherine Trautmann, Ministre de la culture et de la
communication lance un concours pour affecter une partie des batiments du Palais de Tokyo
a la diffusion de l'art contemporain. Les critiques d'art et commissaires d'expositions Nicolas
Bourriaud et Jérome Sans présentent leur projet et sont nommeés en juillet 1999 pour le mener
a bien. Le Palais de Tokyo, site de création contemporaine, ouvre ses portes au public en
janvier 2002, suite a une réhabilitation de ses espaces intérieurs de plus de 3000 metres
carrés par les architectes Anne Lacaton et Jean-Philippe Vassal (le restaurant par Stéphane
Maupin). En 2006, Marc-Olivier Wahler, fondateur du CAN de Neuchdtel, directeur du Swiss
Insitute de New York, prend sa direction.

Le Palais de Tokyo est un centre d'art voué depuis son ouverture a rapprocher les publics du
meilleur de la création contemporaine frangaise et internationale. Ouvert de midi a minuit,
doté d'une équipe de médiateurs, abritant un restaurant, une boutique et une librairie, le
Palais de Tokyo est un véritable lieu de vie qui n'hésite pas a méler art conceptuel et
trongonneuses, minimalisme et zombies, ready-made et mutants, pour donner a voir l'art
contemporain d'une maniere actuelle et décomplexée et, aussi souvent que possible, du point
de vue des artistes eux-mémes. C'est ainsi qu'il accueille des jeunes artistes en résidence (Le
Pavillon), qu'il leur offre parfois leur premiere monographie (Les Modules) ou qu'il confie le

commissariat de certaines de ses expositions a des artistes (Ugo Rondinone en 2007, Jeremy

*TFEMIS : Ecole Nationale Supérieure des métiers de 1’Image et du Son.
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Deller a venir). Plastique, ouvert, polymorphe, le Palais de Tokyo s'expose aussi a l'étranger
(Les Chalets).

Depuis son ouverture jusqu'a aujourd'hui, le Palais de Tokyo a recu prés d'un million cing
cent mille personnes, avec une moyenne de 20.000 visiteurs/mois. 1l a organisé 142
expositions d'artistes (124 monographiques, 18 collectives) et exposé les oeuvres de 383
artistes. Dans le cadre des 124 expositions monographiques, 50% des expositions ont été

L e . . . . 228
réalisées par des artistes francais, 50% par des artistes étrangers. »

L’année méme de sa création, en 2002, 1’association des Amis du Palais de Tokyo venait
épauler ce lieu de création, en réunissant, selon les statuts de 1’association, « des militants de
la création contemporaine regroupés en une communauté active et partenaire. Grdce a une
volonté de partenariat avec les artistes, les institutions, les "professionnels du monde de I’art"
mais aussi les amateurs et les collectionneurs, les Amis du Palais de Tokyo contribuent a son

STy 229
rayonnement tant en France qu’a l’étranger ».

o L’association s’organise autour de deux objectifs principaux :

Pour ’accompagnement du Palais de Tokyo

- Le soutien a la production et a la création d’expositions ou événements du
Palais de Tokyo.

- Le soutien a D'organisation de rencontres et débats entre artistes,
commissaires d’exposition, critiques et historiens d’art, autour des activités
du Palais de Tokyo.

- Larecherche de nouveaux publics et partenaires.

Pour les membres de 1’association

- Lavisite en avant-premicre des expositions du Palais de Tokyo.

- L’organisation de visites d’ateliers et rencontres avec des artistes.

- L’organisation de voyages ou séjours culturels.

¥ Source : Site internet : www.palaisdetokyo.com.

¥ Sources : Site internet officiel du Palais de Tokyo : www.palaisdetokyo.com.

- 178 -



- Lavisite de collections privées.

- L’organisation de rencontres et « previews » avec les artistes exposants.

Au 31 décembre 2007, 1’association comptait 217 adhérents a jour de leur cotisation, ce qui

oy o I 230
correspondait a environ 300 membres avec les adhésions Duo, bienfaiteurs et donateurs™".

La participation a cette association se réalise par le biais d’une cotisation annuelle dont les

tarifs sont indiqués ci-dessous :

Les tarifs d’adhésion au 1 janvier 2010

Membre Adhérent 100 euros
Membre Duo 150 euros
Membre Bienfaiteur 300 euros
Membre Bienfaiteur Duo 450 euros
Membre Donateur 1000 euros et +

L’association des Amis du Palais de Tokyo est dirigée par un conseil d’administration

composé de quatorze personnes, dont le président, élu en 2009, est actuellement Daniel

Bosser. Le conseil d’administration et le bureau sont constitués des membres suivants :

Le conseil d’administration et le bureau des Amis du Palais de Tokyo

Président Vice-président | Trésorier Secrétaire Membres du Conseil
d'administration
Bosser Daniel | Chenebault Tréves Vilgrain *Albis Anne-Pierre d'
Bernard Nicolas Denise *Blanc Gisela

*Hadria Dominique
*Mulliez Sandra
*Raingeard Jean-Michel
*Rodrigue Eric
*Teyssonniére de
Grammont Eric
*Villegas Tatiana
*Voldere Florence
*Wapler Vincent

% Sources : Compte-rendu de I’assemblée générale des Amis du Palais de Tokyo 2008.
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La premiére constatation concerne la sur-représentation des hommes au sein du bureau de
I’association. Quand les femmes, nous le verrons, représentent 52 % des membres de
I’association, elles atteignent presque le méme pourcentage au conseil d’administration (50 %
ou 7 personnes sur 14), mais sont réduites a un quart (ou 1 personne sur 4) au sein du bureau.
Cette situation, souvent décrite dans les études sur les associations, semble s’inscrire dans une
logique plus générale de notre société concernant la place des femmes dans les instances de
direction et les lieux de pouvoir et elle apparait dans de nombreuses études sur les
responsables d’associations, comme il est indiqué dans 1’extrait présenté par la suite. Mais, il
convient cependant de relativiser 1’importance de ces données, car 1’information concerne

seulement quatre personnes.

La moyenne d’4ge des membres du conseil d’administration s’éléve a 48/50 ans™', chiffre qui
peut étre immédiatement comparé avec la moyenne d’age générale de 1’association, qui, nous
le verrons, s’établit & 55,5 ans. Cette différence entre les deux moyennes s’explique, en partie,
par les types d’activité professionnelle des membres du conseil d’administration, permettant
une certaine maitrise de leur emploi du temps, comme I’indiquent Lionel Prouteau et
Frangois-Charles Wolff dans leur portrait sur les responsables d’associations™" : « Tel est en
particulier le cas des responsables. 1l a déja été souligné que la prédominance masculine y
était beaucoup plus forte en leur sein. Ils sont également plus diplomés que la moyenne des
adhérents, avec une sur-représentation plus marquée au niveau bac+2. Plus souvent mariés,
ils occupent aussi beaucoup plus fréquemment un emploi (ils sont 60 % dans ce cas contre 44
% pour les autres adhérents). Si ['on ajoute que pres d’un sur deux a entre 35 et 55 ans
(contre trois sur dix pour les autres adhérents), l'image du responsable qui se dessine ainsi
n’est pas vraiment celle d’une personne a priori fortement pourvue de temps libre. [...]. La
capacité qu’ont les salariés a intervenir dans la détermination de leurs horaires de travail
joue également un réle au regard de la fréquentation du milieu associatif. Celle-ci augmente
sensiblement avec leur degré de liberté dans ce domaine. La possibilite de modifier et, a
fortiori, de choisir seul ses rythmes de travail autorise en effet une maitrise accrue dans la
gestion de ses temps sociaux et par conséquent une plus grande capacité a concilier des

activités potentiellement concurrentesy.

! Source : Information brute fournie par le bureau de 1’association.
2 Prouteau Lionel et Wolff Frangois-Charles, « La participation associative au regard des temps

sociaux », Economie et Statistique, 2002, n°352-353, pp. 65-66.
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D’autre part, parmi les quatorze membres du conseil d’administration, un seul n’est pas
domicili¢ a Paris, mais a Londres. On peut ici constater qu’a Paris comme en province,
I’adhésion a une association dédiée a un lieu d’art rassemble essentiellement une population

locale, comme pour I’AAMAC de Nimes.

Profession et présence dans le Who'’s Who des membres du CA des Amis du Palais de Tokyo

Membres du Conseil Ages Présence dans le | Activité professionnelle™**

d’administration Who’s Who'

Bosser Daniel 61 Non Consultant

Chenebault Bernard 57 Oui Cadre dirigeant de Banque

Treves Nicolas Non Universitaire

Vilgrain Denise Non Cadre supérieure entreprise
location ceuvres d’art

D’ Albis Anne-Pierre Non Consultante et commissaire
d’exposition

Blanc Gisela Non Directrice agence de
communication

Hadria Dominique Non Conseil en Marketing

Mulliez Sandra 45 Non Collectionneuse™’

Raingeard Jean-Michel 63 Oui Conseil en stratégie

Rodrigue Eric Non Directeur de la galerie d’art
contemporain RX

Teyssonniére de Non Dirigeant entreprise

Grammont Eric

Villegas Tatiana Non Universitaire + chercheur

Voldere (de) Florence 65 Oui Galeriste

Wapler Vincent 61 Oui Commissaire priseur

A la différence de I’ AAMAC, dont aucun membre du conseil d’administration ne figurait au
sein du Who'’s Who, les amis du Palais de Tokyo en dénombrent 29 %. Cet annuaire visant a
regrouper des ¢élites professionnelles - et sociales — il m’a donc semblé opportun de souligner
la forte proportion de personnalités recensées dans le Who'’s Who parmi les membres de

I’association et notamment de son bureau.

3 Informations obtenues 4 partir du site internet : http://www.whoswho.fr au mois de janvier 2010.

234 . . " \ . .
Ces informations ont été obtenues aprés des recherches sur Internet, ce qui les rendent, parfois,
sujettes a caution.

235 . feris ]
Sandra Mulliez est héritiére des supermarchés Auchan.
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Catégories socioprofessionnelles des membres du conseil d’administration des Amis du Palais

de Tokyo
Catégories socioprofessionnelles Effectifs
Artisans, commercants, chefs d’entreprises (cat. 2) 1
Cadres et professions intellectuelles supérieures 12
(cat. 3)
Professions intermédiaires (cat.4) 0
Collectionneurs et rentiers 1

Pour ce qui concerne les catégories socioprofessionnelles, les cadres et professions
intellectuelles supérieures occupent une trés large majorité avec 12 membres sur 14, les deux
seules personnes n’appartenant pas a cette catégorie exergant, pour I’une, ’activité de chef
d’entreprise, pour 1’autre, I’activité de collectionneuse et rentiere. D’une maniere plus fine,
deux professions apparaissent en premiere position: les professions libérales et les
professions de I’information, des arts et des spectacles, comprenant chacune quatre personnes.
Cette répartition correspond aux résultats obtenus pour 1’ensemble de 1’association, a
I’exception des chefs d’entreprise qui n’apparaissent qu’a une seule reprise dans ce tableau,
en contradiction avec les résultats ou ils représentent 14 % des membres inscrits. Cette
particularité peut, une nouvelle fois, s’expliquer par une plus faible disponibilité de temps des

chefs d’entreprise.

Une fois I’étude du conseil d’administration réalisée, il convient, dans un deuxiéme temps,
d’étudier les résultats de 1’enquéte effectuée aupres de I’ensemble de I’association, sur la base
des quatre-vingt-cinq questionnaires recueillis, sur un total de 165 questionnaires envoyés,
soit 47 % des membres a jour de leur cotisation™°. Ce résultat est déja en soi une réussite, et il
marque aussi une certaine forme d’engagement des membres de cette association pour

soutenir 1’enquéte que j’ai menée.

236 . .
Je ne tiens pas compte, dans ce cas, des personnes adhérant en couple et pour lesquelles un seul

questionnaire a été envoyé
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Le genre des membres des Amis du Palais de Tokyo en décembre 2009

Effectifs Pourcentage
Genre
Nombre d'hommes 39 46
Nombre de femmes 46 54
Nombre de couples™’ 0 0
Total 85 100

Les amis du Palais de Tokyo se répartissent d’une maniére relativement équitable entre
hommes et femmes, avec une légére prédominance des femmes qui atteignent 54 % des
membres, présentant donc un équilibre hommes / Femmes suffisamment rare pour qu’il soit
noté. En effet, toutes les études concernant les associations en général et les associations
culturelles en particulier, constatent la prédominance des hommes, comme il a été vu dans

I’introduction de ce travail sur les associations.

L’age des membres des Amis du Palais de Tokyo en décembre 2009

Effectifs Pourcentage
Age
25/34 ans 5 6
35/44ans 12 14
45/54 ans 23 27
55/64 ans 29 34
65/74 ans 10 12
75/84 ans 5 6
85/94 ans 1 1
Inconnu 0 0
Total 85 100

La majorité¢ des membres des Amis du Palais de Tokyo se retrouve dans les tranches d’ages
comprises entre 45 et 64 ans (61 %). Il convient, cependant, de constater que la population
des personnes qui sont agées entre 25 et 44 ans représente 20 % des adhérents. Cette
population des moins de 44 ans, associée a celle de la tranche d’ages entre 45 et 54 ans,
représente pratiquement la moitié des adhérents de 1’association. Il sera intéressant de
comparer cette situation avec les populations des autres associations étudiées, car le
renouvellement des membres et le recrutement de populations plus jeunes restent un sujet

crucial pour les responsables des associations.

237 . . LA A . s .
Les questionnaires de couples ont été répartis selon le critére suivant : le genre retenu correspond

au genre de la personne ayant répondu au questionnaire.
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La movenne d’age des Amis du Palais de Tokyo en décembre 2009

Moyenne d'age générale 55,5 ans
Moyenne d'age des femmes 53 ans
Moyenne d'age des hommes 58 ans
Age minimum général 26 ans
Age maximum général 89 ans
Age minimum des femmes 26 ans
Age maximum des femmes 81 ans
Age minimum des hommes 32 ans
Age maximum des hommes 89 ans

La moyenne d’age des hommes (58 ans) est aussi légerement supérieure a celle des femmes
(53 ans), comme 1’age maximum de ceux-ci qui atteint 89 ans, alors qu’il n’est que de 81 ans

pour les femmes.

Le lieu de résidence des membres des Amis du Palais de Tokyo en décembre 2009

Effectifs Pourcentage
Lieu de résidence
Paris Intra-muros 68 80
Région Ile de France hors Paris 8 9
(Départements : 75,77,78,91,92,93,94,95)
Province 6 7
Etranger 3 4
Inconnu 0 0
Total 85 100

Le pourcentage de membres domiciliés a Paris et en région parisienne s’éléve a 89 %. La part
des membres installés en province reste peu élevée et correspond souvent a des personnes
impliquées fortement dans le milieu de I’art, qui, bien que domiciliées ailleurs, vivent leur
passion essentiellement sur Paris, comme j’ai pu le constater lors des interviews de
collectionneurs habitant en province. Pour ce qui concerne les personnes vivant a 1’étranger, il
peut s’agir d’anciens membres de 1’association, ayant choisi de conserver leur adhésion,

malgré leur départ pour 1’étranger, en signe de soutien au Palais de Tokyo.
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Les catégories professionnelles des membres des Amis du Palais de Tokyo en décembre 2009

Effectifs Pourcentage
Catégories socioprofessionnelles

Commergants, artisans et chefs d'entreprise 12 14
(cat. 2)

Cadres et professions intellectuelles 57 67
supérieures (cat. 3)

Retraité 4 5

Etudiant 1 1

Sans 6 7

Inconnu 5 6

Catégories socio-professionnelles des membres
des amis du Palais de Tokyo

Commergants,
Inconnuw artisans et
Sans chefs

d'entreprise

Etudiant (cat. 2)

Retraité —.

Cadres et
professions
intellectuelles
supérieures
(cat. 3)

La premiere indication qui est fournie par le tableau et le schéma des catégories
socioprofessionnelles concerne la place prépondérante qu’occupe la catégorie des cadres et
professions intellectuelles supérieures (67 % des membres ayant répondu au questionnaire),
une présence assez proche de celle qui a été obtenue dans cette méme catégorie pour
I’AAMAC (59 %). La différence entre les deux associations provient de la catégorie arrivant
en seconde position, qui correspondait aux professions intermédiaires pour I’ AAMAC, alors
qu’il s’agit, dans le cas présent, des chefs d’entreprises. Ceux-ci représentent, en effet, 14 %
des membres dans 1’association des Amis du Palais de Tokyo, alors qu’ils restaient totalement

absents de ’AAMAC.
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Dans le méme soucis d’affiner les profils socioprofessionnels des membres des Amis du
Palais de Tokyo, j’ai décomposé les catégories socioprofessionnelles suivant les professions

indiquées.

Les professions des membres des Amis du Palais de Tokyo en décembre 2009

Effectifs Pourcentage
Professions
Commergants (cat. 2) 0 0
Chefs d’entreprises (cat. 2) 12 14
Artisans (cat. 2) 0 0
Professions libérales (cat. 3) 18 21
Cadres de la fonction publique, homme 2 2
politique (cat. 3)
Professeurs, professions scientifiques (cat. 3) 6 7
Professions de I'information, des arts et des 23 27
spectacles, artistes (cat. 3)
Cadres administratifs et commerciaux 5 6
d'entreprises et de banque (cat. 3)
Ingénieurs, cadres techniques d'entreprise 3 4
(cat. 3)
Professions intermédiaires (cat. 4) 0 0
Rentiers 0 0
Retraités 4 5
Etudiants 1 1
Meéres de familles 0 0
Sans 6 7
Inconnu 5 6
Total 85 100

Les deux principales catégories socioprofessionnelles représentées dans 1’association
appartiennent aux professions de I’information, des arts et des spectacles vivants pour 27 % et
aux professions libérales pour 21 %. Les chefs d’entreprises arrivent en troisiéme position
avec 14 % des membres inscrits, suivis des professeurs et professions scientifiques avec 7 %.
Ces quatre catégories comptabilisent 69 % des membres de 1’association, ce qui montre
I’importance acquise par les catégories sociales les plus élevées au sein de cette association,
confirmée par I’absence totale des professions intermédiaires et des commergants et artisans,
ainsi que par le pourcentage de collectionneurs présents dans 1’association, comme I’indique

le tableau ci-dessous.
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Les adhérents de 1’association des Amis du Palais de Tokyo collectionneurs en janvier 2009

Effectifs Pourcentage
Collectionneur
collectionneurs avant adhésion 72 85
Non collectionneurs avant adhésion 11 13
devenus collectionneurs aprés adhésion 2 0
Inconnu 2 2

Les résultats obtenus pour cette question™® présentent un intérét tout particulier, car ils
fournissent des données, susceptibles d’apporter un regard neuf sur cette association d’amis et
de remettre en question un certain nombre d’idées précongues sur la place des collectionneurs
dans le monde des associations. En effet, 85 % des adhérents de 1’association s’affichent
comme collectionneurs d’art contemporain. Cela justifie donc le parti pris qui a consisté a
étudier des associations d’amis de musées et de centres d’art contemporain dans une
recherche consacrée aux collectionneurs, alors que 1’on aurait pu penser que les contours des
deux groupes seraient treés différents. Or, il apparait bien que, dans certains cas, les « amis »
sont bel et bien aussi des collectionneurs d’ceuvres d’art. Ainsi, seuls 13 % des adhérents se
contentent du statut d’amateur, avec, toutefois, le passage de deux membres du statut de « non
collectionneur » a celui de collectionneur, apres leur adhésion a I’association. Ce passage de
deux adhérents & un nouveau statut ne semble pas significatif dans le cadre de cette
association, qui comprend déja une grande majorité de collectionneurs.

La vraie particularité de ce tableau réside donc dans ce chiffre de 85 % de collectionneurs
présents dans 1’association. Ce résultat, trés important, peut s’expliquer par la place
particuliere dont jouit le Palais de Tokyo dans le petit monde de 1’art parisien. En effet, le
Palais de Tokyo se présente comme le lieu de découverte de la nouvelle création
contemporaine, ce qui peut attirer les collectionneurs en recherche constante d’artistes
émergents. Cette situation peut étre confortée par le résultat obtenu a la question n°9 de mon
questionnaire, demandant aux adhérents lesquelles des neuf activités proposées les
intéressaient. 66 % des adhérents ayant répondu & mon questionnaire ont choisi, au moins, la

découverte et les visites d’ateliers d’artistes. De la méme maniére, parmi ceux (9 personnes

238 - . s .
La question sur les collectionneurs était la suivante :

- Etiez-vous collectionneur d’art contemporain avant d’adhérer a I’association ?
- Etes-vous devenu collectionneur d’art contemporain depuis votre adhésion a

I’association ?
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sur 85, soit 11 % des réponses) qui souhaitent de nouvelles activités ou I’amélioration des
activités existantes (question n°10), cinq demandent plus de rencontres avec des artistes. Cette
relation forte avec les artistes peut donc expliquer, en partie, la place des collectionneurs au
sein de I’association.

Il convient aussi de souligner I’importante de la place qu’occupent les professionnels de 1’art,
eux-mémes collectionneurs, et du probable ou possible role que joue 1’association dans la

création ou I’entretien d’un réseau relationnel pour ces professionnels.

I1 sera intéressant de comparer, par la suite, ce résultat avec celui de I’ADIAF, association que

je vais présenter maintenant.
c. L’ADIAF

Créée en 1994, I’ADIAF — Association pour la Diffusion Internationale de 1’ Art Frangais- est
une association indépendante de collectionneurs et d’amateurs d’art en France. Basée a Paris,
elle agit au coté des institutions pour contribuer a la promotion de la scéne contemporaine
frangaise a travers le monde.

Elle a pour objectif de développer I’intérét pour I’art contemporain avec un programme
d’activités visant a aiguiser « l’esprit de collectionneur », de produire des expositions
d’artistes représentatifs de la sceéne francaise et de soutenir les artistes résidant en France avec
le Prix Marcel Duchamp. Ce prix a été lancé en 1’an 2000 avec I’ambition de contribuer au
rayonnement international de la scéne francgaise, en favorisant la notoriété des artistes résidant
en France. Il se veut le pendant du Turner Prize™’ en Grande-Bretagne. Il est organisé chaque
année en partenariat avec le Centre Pompidou, le Musée National d’Art Moderne, et depuis

2005, avec la F TAC*.

La participation a cette association se réalise par le biais d’une cotisation annuelle dont les

tarifs sont indiqués ci-dessous :

2% Turner Prize : Le prix Turner a été créé en 1984. Il récompense chaque année un artiste de moins de

cinquante ans travaillant au Royaume-Uni pour une exposition ou une ceuvre réalisée 1’année
précédente.

9 Foire Internationale d’ Art Contemporain de Paris.
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Les tarifs d’adhésion au 1 janvier 2010

Adhérent 150 euros
Adhérent couple 250 euros
Donateur 250 euros
Donateur couple 400 euros
Bienfaiteur 500 euros et plus
Bienfaiteur couple 800 euros et plus

Il convient de constater la différence existant entre les cotisations des trois associations,
I’AAMAC, les Amis du Palais de Tokyo et I’ADIAF. Les deux associations parisiennes
présentent des cotisations assez proches, avec toutefois un colit légérement supérieur pour
I’ADIAF. Cette différence peut s’expliquer par une volonté des Amis du Palais de Tokyo
d’attirer en leur sein une population plus jeune, fréquentant déja le Palais de Tokyo.
L’ADIAF, par contre, semble rechercher une plus grande sélection de ses adhérents en
proposant une tarification relativement élevée. Cette sélection a 1’entrée se confirme par la
nécessité pour toute personne voulant adhérer, de disposer d’un parrain appartenant déja a
I’association®*".

Ainsi, les modalités d’adhésion a ’ADIAF semblent répondre a d’autres objectifs que ceux
qui semblent prévaloir a ’AAMAC, orientés vers la pédagogie et la diffusion de I’art
contemporain pour les populations locales. Il convient, cependant, de tenir compte du colt de
la vie et de I’importance des salaires entre Paris et la province qui peuvent, pour partie,
expliquer les écarts existants.

242
0

Au 31 décembre 2007, I’ADIAF comprenait pratiquement 25 membres a jour de leur

cotisation.

! Sur le formulaire d’adhésion de 1’ADIAF, aprés les informations classiques (Nom, adresse,
téléphone) apparait : « De la part de (obligation de parrainage) », méme si, comme je l’indiquais
précédemment, aucun parrain ne m’a été¢ demandé lors de mon adhésion a I’association.

2 Ce chiffre m’a été fourni par le président de I’association et il intégre les différents types
d’adhésions, adhérent simple ou en couple, donateurs et bienfaiteurs. Cette donnée doit toutefois étre
regardée avec circonspection, car elle correspond a une information fragmentaire qui n’a pas été
validée, ni par le compte rendu de 1’assemblée générale de 1’association, ni par le questionnaire

effectué avec le président de I’association sur les adhérents, qui aboutit & un total de 196 adhérents.

- 189 -



Le conseil d’administration de I’ADIAF au 31 décembre 2009

Président Vice- Trésorier Secrétaire Membres du C.A
président

Fuchs Gilles *QGuerlain Guerlain Poitevin *Brolliet David
Florence Daniel Michel *Brolly Jean
* de la Selle *Dolfi Philippe
Nancy *Henry Bruno

(homme)

Jacqueline

*Janssen Claude

*Lemaitre Isabelle
*Matisse Monnier

*Millet Catherine
*Templon Daniel
*Tirouflet Michel
*Tréves Francgois

Le conseil d’administration et le bureau de I’association sont représentatifs de la population

de I’association dans son ensemble. Les femmes représentent les 2/5°™ des membres du

bureau, mais seulement un petit tiers du conseil d’administration et des adhérents.

Activité professionnelle et présence dans le Who'’s Who des membres du CA 2007 de

I’ADIAF
Membres du bureau et du | Age des membres | Présence  dans le | Activité professionnelle
conseil d’administration en 2007 Who’s Who ou autre
Abadie Daniel 62 Oui Directeur de musée
Brolliet David 47 Non Collectionneur
Brolly Jean 66 Oui Galeriste
De la Selle Nancy 60 Non Conseil d’entreprise
Lemaitre Isabelle 58 Non Collectionneuse
Fuchs Gilles 76 Oui Dirigeant d’entreprise
Guerlain Daniel 62 Non Responsable fondation
Guerlain Florence 62 Non Responsable fondation
Henry Bruno 54 Non Médecin
Janssen Claude 67 Oui Administrateur de société
Levy Philippe Non Dirigeant d’entreprise
Matisse Monnier Jacqueline 76 Non Artiste
Millet Catherine 59 Oui Critique d’art, Rédactrice

en chef

Poitevin Michel 62 Non Dirigeant de société
Schmit Sophie 49 Non Inconnue
Templon Daniel 62 Oui Galeriste
Tirouflet Michel 55 Non Dirigeant de société
Treves Frangois 79 Non Dirigeant de société
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Le conseil d’administration de 1’association a ét¢ modifié au cours des deux années de mon
étude. Tout d’abord, le nombre de membres a diminué, passant de 18 a 16. Ensuite, plusieurs
membres n’ont pas souhaité renouveler leur mandat et ont quitté le conseil d’administration.
Il m’a semblé intéressant de comparer la situation des deux conseils d’administration, celui de

2007 et celui de 2009, afin d’apprécier une part de 1°évolution de I’association.

Il convient, dans un premier temps, de considérer le nombre de membres du conseil
d’administration présents dans I’annuaire du Who’s Who. En 2007, un tiers des membres du
conseil d’administration apparaissait dans le Who’s Who, chiffre a peu prés similaire a celui
du conseil d’administration de 2009 (31 %). Ce résultat présente un intérét tout particulier, car
il s’inscrit dans une certaine continuité avec le chiffre obtenu pour le conseil d’administration
des Amis du Palais de Tokyo. Cette présence relativement importante dans 1’annuaire des
¢lites économiques et sociales permet de penser que ces deux associations se définissent aussi
comme des lieux de visibilité et de sociabilité de certaines élites parisiennes. Le rdle des chefs
d’entreprise et des professionnels de I’art au sein du conseil d’administration et leur place
importante au sein de I’ADIAF semble confirmer cette hypothése.

En effet, deux catégories socioprofessionnelles dominaient le conseil d’administration en
2007 : les dirigeants d’entreprises, pour un tiers des membres du conseil d’administration, et
les professionnels de I’art, auxquels j’ai choisi d’adjoindre deux dirigeants de fondation®*,
pour un autre tiers. Cette répartition présente certaines divergences avec les chiffres obtenus
pour ’association des Amis du Palais de Tokyo, ou les chefs d’entreprises n’apparaissaient
qu’a la marge (une seule personne), remplacées par les professions libérales avec un tiers des
membres. Le remplacement des chefs d’entreprises par les professions libérales peut trouver
sa signification dans les orientations choisies par les associations, I’'une dédiée a un lieu d’art
local a rayonnement national et ’autre développant son action vers la mise en valeur de 1’art
francais a I’international. Une autre hypothése concerne la personnalité des présidents des
associations en question. Dés son origine, I’ADIAF a été dirigée par Gilles Fuchs, ancien
dirigeant d’entreprise internationale, quand I’association des Amis du Palais de Tokyo
rassemblait dés le début une population plus variée.

Seules les professions de 1’information, de I’art et du spectacle apparaissent avec une certaine

constance dans les deux associations. Il est possible d’imaginer que les professionnels de 1’art

243 . . . . , J . .
J’ai fait ce choix car la fondation concernée ceuvre dans le milieu de I’art contemporain. Il s’agit,

dans ce cas, de la fondation Florence et Daniel Guerlain pour I’art contemporain.
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utilisent, pour partie, les associations dédiées a 1’art contemporain pour le développement de
leurs réseaux relationnels, surtout si les associations choisies comprennent une grande
majorit¢ de collectionneurs, comme c’est le cas pour les Amis du Palais de Tokyo et

I’ADIAF, comme nous le verrons par la suite.

Activité professionnelle et présence dans le Who'’s Who des membres du CA 2009 de

I’ADIAF
Les membres du bureau | Age des membres | Présence  dans  le | Activité
et du conseil en 2009 Who'’s Who professionnelle
d’administration
Fuchs Gilles 78 Oui Administrateur de
société
Guerlain Florence 64 Non Responsable fondation
Gillespie De la Selle 62 Non Conseil d’entreprise
Nancy
Guerlain Daniel 64 Non Responsable fondation
Poitevin Michel 64 Non Directeur de société
Brolliet David 49 Non Collectionneur
Brolly Jean 68 Oui Galeriste
Dolfi Philippe Non Homme d’affaire
Henry Bruno 56 Non Médecin
Janssen Claude 79 Oui Banquier
Lemaitre Isabelle 60 Non Collectionneuse
Matisse Monnier 78 Non Artiste
Jacqueline
Millet Catherine 61 Oui Critique  d’art et
Rédactrice en chef
Templon Daniel 64 Oui Galeriste
Tirouflet Michel 57 Non Directeur de société
Treves Frangois 81 Non Dirigeant d’entreprise

Pour I’année 2009, malgré certains changements au sein du conseil d’administration, la
composition ne change que trés modérément. Le conseil d’administration de 1’ADIAF
comprend toujours un tiers de ses membres répertoriés dans le Who’s Who.

Pour ce qui concerne ’activité professionnelle, les chefs d’entreprises représentent un tiers du
conseil d’administration, comme les professionnels de 1’art, alors que les professions libérales
ont pratiquement disparu, bien qu’elles apparaissent parmi les professions les plus présentes
au sein de 1’association, avec 19 %, a égalité avec les chefs d’entreprises et les professionnels
de I’information, de I’art et du spectacle. Il convient méme de constater une augmentation du
nombre de dirigeants d’entreprise et de métiers de 1’art par rapport a I’année 2007. La forte
présence des dirigeants d’entreprise peut s’expliquer par leur age. En effet, trois des dirigeants

présents au conseil d’administration dépassent les 70 ans et semblent en réalité avoir cessé
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toute activité professionnelle. Une plus grande disponibilité et I’habitude des responsabilités
facilitent sGirement leur présence dans les conseils d’administration, bien que le cas inverse
soit constaté au sein du conseil d’administration des Amis du Palais de Tokyo, dans lequel les
chefs d’entreprises sont légerement sous-représentés par rapport a leur importance dans
I’association.

I1 est aussi possible d’imaginer que la personnalité du président de I’association, Gilles Fuchs,

agé de 78 ans, puisse avoir une influence sur la composition du conseil d’administration.

Hommes et femmes parmi les membres de I’ADIAF au printemps 2007

Effectifs Pourcentage Pourcentage en Pourcentage
incluant les couples sans les
répartis a égalité244 couples®*®

Hommes 90 56 63 70
Femmes 38 23 37 30
Couples™® 34 21 / /

Total 162 100 100 100

A partir de maintenant, les données présentées sur I’ADIAF doivent étre considérés avec
réserve, car il s’agit seulement d’éléments approximatifs fournis par le président de
’association sur I’ensemble de ses membres. Il n’en reste pas moins que les chiffres obtenus
présentent un intérét évident, car ils donnent des informations sur les orientations prises par
I’association et des estimations sur ses membres. Les résultats obtenus mériteront donc d’étre

comparés a une ¢tude plus compléte sur cette association dans un travail ultérieur.

Pour la lecture des résultats, deux possibilités s’offrent & moi, soit en supprimant la catégorie

des couples, soit en intégrant 34 personnes aux catégories des hommes et des femmes. Dans

** Les calculs s’effectuent donc sur un total de 196 personnes, en ayant ajouté 34 personnes aux

hommes et 34 personnes aux femmes.
5 Les calculs s’effectuent donc sur un total de 128 personnes, excluant les résultats obtenus pour les
couples.

6 1¢tude sur le genre présente une difficulté dans le cadre de cette association, car il m’est
impossible d’intégrer les couples en fonction de la personne ayant répondu au questionnaire, comme
j’ai pu le pratiquer avec I’AAMAF et les amis du Palais de Tokyo, pour lesquels I’enquéte avait été
réalisée a partir de questionnaires écrits. Pour 1’ADIAF, les résultats ont été obtenus auprés du
président de I’association, celui-ci indiquant les professions en fonction de ses connaissances et

souvenirs.
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le premier cas, cette modification laisse apparaitre une forte majorit¢é d’hommes (70 %),
quand, dans le second cas, cette proportion redescend a 63 %. Ces deux résultats donnent

cependant une méme tendance, avec une forte prépondérance des hommes dans 1’association.

L’age des membres de ’ADIAF au printemps 2007

Effectifs Pourcentage
Classes d’ages
25/34 ans 3 2
35/44 ans 10 6
45/54 ans 52 32
55/64 ans 58 36
65/74 ans 25 15
75/84 ans 3 2
85/94 ans 0 0
Inconnu 11 7
Total 162 100

La majorité des membres se retrouve dans les deux tranches d’ages comprises entre 45 et 64
ans (68 %). La troisieme catégorie la plus représentée concerne les personnes entre 65 et 74
ans, avec 15 %. Cette association présente donc une orientation vers une population
essentiellement comprise entre 45 et 80 ans, laissant une tres faible place aux catégories plus
jeunes, comprises entre 25 et 44 ans, qui ne forment qu’une minorité de 8 % d’adhérents. Ces
résultats montrent donc que cette association ne parvient pas a attirer des populations plus

jeunes et a renouveler ses adhérents, ou, peut-étre, ne le souhaite pas.

La movenne d’dge des membres de I’ADIAF au printemps 2007

Moyenne d'age générale 56,5
Moyenne d'age des femmes (36 femmes sur 38) 54
Moyenne d'age des hommes 55,5
Age minimum général 30
Age maximum général 80
Age minimum des femmes 30
Age maximum des femmes 70
Age minimum des hommes 30
Age maximum des hommes 80

Les femmes présentent une moyenne d’age 1égerement plus jeune, mais sans que la différence
avec les hommes soit significative. Par contre, pour ce qui concerne 1’age maximum, la

femme la plus agée (70 ans) reste plus jeune que son homologue masculin (80 ans).
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Le lieu de résidence des membres de I’ADIAF au printemps 2007

Effectifs Pourcentage
Lieu de résidence

Paris Intra-muros 109 67

Région Ile de France (Départements : 77, 78, 91, 4 2

92,93,94,95)

Province 38 24

Etranger 11 7

Inconnu 0 0

Bien que son conseil d’administration comprenne 81 % de personnes domiciliées en région
parisienne, I’ADIAF accueille une forte minorité (31 %) de provinciaux et d’étrangers en son
sein. Cette situation peut se comprendre assez naturellement, car 1’association n’est pas
rattachée a un lieu d’art et parce que son objet consiste a promouvoir I’art frangais a travers le
monde. Elle rassemble donc au-dela de sa zone de "chalandise" naturelle, Paris et sa région
périphérique, en attirant a elle ceux qui souhaitent s’investir pour une meilleure visibilité de

I’art frangais a I’international.

Les catégories socioprofessionnelles des membres de I’ ADIAF au printemps 2007

Effectifs Pourcentage
Commergants, artisans et chefs d'entreprise (cat. 30 19
2)
Cadres et professions intellectuelles supérieures 87 54
(cat. 3)
Professions intermédiaires (cat. 4) 0 0
Rentiers 5 3
Retraités 4 2,5
Sans 2 1,5
Inconnu 34 20
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les catégories socio-professionnelles des membres de I'ADIAF

Commergants, artisans
et chefs d'entreprise
(cat. 2)

Inconnu

Sans

Retraité —

Rentier

Cadres et
professions
intellectuelles

L’ADIAF présente un profil assez homogene pour ce qui concerne les activités
professionnelles de ses membres. En effet, 54 % des adhérents appartiennent a la catégorie

des cadres et professions intellectuelles supérieures, et 19 % a celle des chefs d’entreprises.

Il convient toutefois de noter que je ne dispose d’aucune information sur 20 % des membres,
suite a la méthode employée pour étudier les adhérents de cette association, comme je I’ai
indiqué précédemment dans ce chapitre. Afin de disposer d’une meilleure visibilité sur les
différentes catégories socioprofessionnelles, j’ai décidé de supprimer les personnes inconnues

de mon tableau, ce qui donne, désormais, le résultat suivant :
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Les catégories socioprofessionnelles des membres de I’ADIAF au printemps 2007

Effectifs Pourcentage
Commergcants, artisans et chefs d'entreprise (cat. 30 23
2)
Cadres et professions intellectuelles supérieures 87 68
(cat. 3)
Professions intermédiaires (cat. 4) 0 0
Rentiers 5 4
Retraités 4 3
Sans 2 2
Total 128 100

Les catégories socio-professionnelles des membres de I'ADIAF au

printemps 2007
Sans
Commergants,
artisans et chefs
d'entreprise
(cat. 2)

Cadres et
professions
intellectuelles
supérieures (cat. 3)

Une fois supprimée la catégorie des personnes inconnues, il convient de constater la place
prépondérante que prennent les cadres et professions intellectuelles supérieures, avec 68 %,
suivis par les chefs d’entreprises qui représentent 23 % des membres. La particularité de cette
association provient aussi de la présence, parmi les membres, de rentiers. Ce statut n’est pas
issu d’un questionnaire, mais des informations fournies par le président de 1’association. Il
n’est pas sir que les membres de 1’association concernés aient choisi de s’identifier de cette

maniere pour définir leur activité professionnelle ou leur statut social.
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Les catégories socioprofessionnelles détaillées des membres de I’ADIAF au printemps 2007

Effectifs Pourcentage
Catégories socioprofessionnelles
Commergants et artisans 1 1
Dirigeants de Société, entrepreneurs, hommes 29 22
d'affaires
Professions libérales 31 24
Cadres fonction publique, hommes politique 5 4
Professeurs, professions scientifiques 2 2
Professions de I'information, des arts et des 31 24
spectacles, artistes
Cadres administratifs et commerciaux 18 14
d'entreprises et de banque
Ingénieurs, cadres techniques d'entreprise 0 0
Professions intermédiaires 0 0
Rentiers®"’ 5 4
Retraités 4 3
Etudiants 0 0
Meére de famille 0 0
Sans 2 2
Total 128 100

La catégorie des cadres et professions intellectuelles supérieures occupe une place fortement
majoritaire dans I’ADIAF. Elle se décompose en trois groupes principaux, les professions
libérales pour 24 % des membres, les professions de I’information, des arts et des spectacles
pour 24 %, et les cadres administratifs et commerciaux de la banque et de 1’entreprise pour 14
%. Les professeurs et professions scientifiques, trés présents a ’AAMAC par exemple,
disparaissent pratiquement de la liste, avec seulement 2 % des membres.

La principale information que 1’on peut retenir de cette étude sur I’ADIAF provient de la forte
homogénéité de sa population, regroupée autour des professions intellectuelles supérieures,
des chefs d’entreprises et de quelques rentiers. Cette homogénéité peut s’expliquer par la
volonté de I’association de conserver une cohérence globale, cohérence qui est maintenue par
un prix d’adhésion relativement élevé et, surtout, par un systéme de parrainage obligatoirez48,
permettant de sélectionner les membres, selon des profils bien spécifiques et qui lui confére
donc un caractére assez ¢litiste. Cette volonté de rester entre soi répond a une pratique

courante de la bourgeoisie, telle qu’elle est définie dans le livre de Monique Pingon-Charlot et

247 . . .
Les rentiers se répartissent entre quatre femmes et un homme.

248 ;- \ T . p 1z
Sur la demande d’adhésion, aprés les indications d’usage (nom, prénom, adresse, téléphone
9 9 9 9 9
apparait la question suivante :

- De la part de (obligation de parrainage)
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Michel Pingon sur la bourgeoisie™® : « L exemple des cercles est I’un des plus achevés. La
cooptation des nouveaux membres est dans la logique de I’adoubement. Deux parrains
présentent les candidatures, suffisamment instruites a [’avance pour qu’il n’y ait pas de
déconvenue : les refusés sont rares dans la mesure ou la présentation des candidats est

L , : 250
séverement filtrée par le parrainage »".

Les adhérents de I’ADIAF collectionneurs au printemps 2007

Informations Nombres Pourcentage
Collectionneur
Collectionneurs avant participation 145 90
Non collectionneurs avant participation 12 7
Devenus collectionneurs apres participation 0 0
Inconnu 5 3

La trés grande majorit¢é des membres (90 %) de [’association collectionne de 1’art
contemporain. Cette situation se comprend parfaitement, lorsqu’on s’intéresse a I’image que
souhaite se donner I’association. En effet, comme il est indiqué dans la présentation de
I’association, celle-ci a pour objectif de développer I’intérét pour I’art contemporain avec un
programme d’activités visant a aiguiser « I’esprit de collectionneur ». L’ADIAF se présente
donc comme une association de collectionneurs et d’amateurs d’art contemporain, ce qui, la
encore, justifie la prise en compte de cette association dans le cadre de ce doctorat. Il faut
peut-étre voir dans ce positionnement I’une des raisons de la faible intégration des générations
plus jeunes, qui, ne disposant pas encore d’une aisance matérielle suffisante, hésitent a
intégrer une association regroupant une grande majorité de collectionneurs. Il faut, aussi, y
voir la volonté d’une association de conserver un contrdle sur le recrutement de ses membres.
Cinq facteurs donnent a cette association un caractere particulier : le parrainage obligatoire, la
prédominance des cadres et professions intellectuelles supérieures, la présence des chefs
d’entreprises, celle des professions de I’art et le pourcentage exceptionnel de collectionneurs.
Ces cinq ¢éléments, associés entre eux, peuvent laisser penser que cette association s’inscrit
dans une démarche de réseau relationnel et professionnel poussée, permettant a une
population bien ciblée, d’ou les catégories moyennes, petite bourgeoisie intellectuelle

comprise, sont exclues, de se retrouver dans un cadre de promotion internationale de 1’art

249 Pingon-Charlot Monique et Pingon Michel, Sociologie de la bourgeoisie, Paris, Collection Repéres,

Editions La Découverte et Syros, 2003.
230 Pingon-Charlot Monique et Pincon Michel, Ibid, 2003, p. 24.
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contemporain. La présence, au sein de son conseil d’administration d’un nombre conséquent
de chefs d’entreprises (un tiers) et de personnes apparaissant également dans le Who’s Who
(un tiers) peut valider cette hypothése. L’art contemporain devient, dans ce cas, un outil de
positionnement social et de construction d’un lieu de convivialit¢ propre a une élite
économique et intellectuelle. La diversification et le rajeunissement des membres ne semblent
donc pas nécessaires au développement de 1’association, qui effectue ses recrutements par
parrainage, recherchant dans un cercle social bien défini les nouveaux membres susceptibles
d’augmenter le poids et I’importance de 1’association.

Le role de 1’association et son souci d’augmenter sa visibilité internationale, afin de donner
une plus grande renommeée aux artistes installés en France a travers le Prix Marcel Duchamp,

peut aussi expliquer ce recrutement a caractere social "haut de gamme" ou élitiste.

2. Les associations d’acheteurs d’art contemporain

Un autre type d’associations existe dans le monde de 1’art contemporain. Sa vocation
présente, toutefois, de grandes différences avec les objectifs affichés par les associations

étudiées précédemment.

En effet, ce nouveau modele d’association répond a un objectif trés particulier : rassembler
des amateurs d’art contemporain désireux d’acheter collectivement. Il ne s’agit donc pas, ici,
de soutenir un lieu d’art ou de faire connaitre et reconnaitre la création frangaise a travers le
monde, mais de soutenir la jeune création, en achetant des ceuvres collectivement. Les raisons
d’adhésion a ce type d’associations sont variées : volonté d’aider les créateurs, envie

d’acheter de I’art sans prendre de risques importants, participer a une aventure collective, etc.

Il m’a donc semblé particuliérement intéressant de comprendre les modes opératoires de telles
associations et de définir leur composition, en comparaison avec les populations étudiées dans

les associations précédentes.
Le choix s’est donc porté sur 1’association "Les Centaures", présente dans le monde de 1’art

depuis 1993 et rassemblant aujourd’hui une cinquantaine de personnes s’adonnant a 1’achat

collectif d’art contemporain.
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D’autres modeles de groupements d’achat collectifs existent, qui rassemblent de petits
groupes de personnes et qui fonctionnent soit sur le mode associatif, soit sous la forme de
société de fait ou d’indivision, en fonction des objectifs de chacun. J’ai choisi de limiter, pour
I’instant, I’analyse a une seule association, les Centaures, inscrite au registre des associations

loi 1901.

a. Les associations formalisées : Les Centaures

Cette association indépendante parisienne a ¢été créée par quatre passionnés (deux
entrepreneurs et deux architectes) d’art contemporain en 1993*°",

Leur projet s’est appuyé¢ sur une expérience qui débuta en 1904 et qui s’intitula "La Peau de
I’Ours". Ainsi, fondée en 1904 par André Level et quinze collectionneurs pour promouvoir et
soutenir les jeunes artistes, La Peau de 1'Ours achetait collectivement des ceuvres, pour
pouvoir, a la fois en jouir en faisant en sorte que chacun en accueille une chez lui et qu'elles
tournent, et a la fois de revendre la collection dix ans apres, et de reverser une commission
aux artistes. En 1914, La Peau de I'Ours a ainsi vendu ’ensemble de sa collection, qui
comprenait notamment des ceuvres de Picasso, Matisse et Utrillo. Le fonctionnement de cette
association était trés simple, mais évidemment assez inhabituel pour des collectionneurs.
Chaque associé s'engageait a verser 250 francs par an et par part. Les achats étaient effectués
sur proposition du gérant et avec I'assentiment de la majorité d'un comité restreint comprenant
trois membres : le gérant (qui en faisait partie de droit et pour toute la durée de l'association)
et deux autres membres renouvelables, ¢élus pour deux ans auxquels était adjoint un suppléant
en cas d'empéchement ou d'absence de I'un d'entre eux. Une réunion des associés se tenait
annuellement a Paris, entre le 1 et le 15 février, pour entendre le compte-rendu des
opérations de I'année écoulée, vérifier les comptes et nommer les membres du comité soumis
a ¢lection. En ce qui concerne la jouissance des tableaux, enfin, le systéme suivant avait été
établi. Deux fois par an et, au plus tard, dans la premiére quinzaine de février et de juin, les
associés suivant un ordre d'inscription résultant d'un tirage au sort unique effectué apres
signature des accords, étaient invités a choisir, au cours d'une réunion, parmi les tableaux
achetés celui ou ceux qu'ils gardaient en dépot pendant la durée de 1'association, chaque part

donnant droit a un numéro tiré au sort. Etant donné l'importance inégale des oeuvres acquises,

251 - . L . ,
Sources : Statuts de ’association des Centaures fournis par la présidente de 1’association et présents

sur le site de 1’association : http://www.centaures.com.
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plusieurs tableaux pouvaient étre groupés par le comité pour former un lot. En outre,
l'association étant purement amicale, 1'échange entre deux membres d'un tableau ou d'un lot
contre un autre était toujours possible sur simple présentation d'une lettre d'avis au gérant.

De cette aventure de La Peau de I’Ours, dont les statuts ont été retrouvés par Pierre

Cabannem, sont nés les Centaures en 1993.

Cette association a pour principal objet :

o La constitution d’une collection de tableaux, sculptures, gravures ou de tout
type d’ceuvres d’art contemporain, d’artistes jeunes ou commengant seulement
a arriver a un premier degré de notoriété, au moyen des cotisations de ses
membres.

o La jouissance des ceuvres par les membres sous certaines conditions.

o L’organisation de rencontres entre les membres de 1’association et les artistes,
autour de présentations de la collection, d’expositions, de visites d’atelier et de
tout autre événement li¢ a ’art en général.

o La revente aux enchéres publiques de la collection, sept ans apres la création
de I’association, sous la forme d’enchéres annuelles durant lesquelles la

, . s 253
collection sera progressivement proposée a la vente.

Le nombre de membres pouvant adhérer a I’association est limité a 100, selon les statuts, et
s’élevait a 43 au 1% Janvier 2008.

Les achats d'oeuvres sont effectués sur proposition du président de l'association, avec
l'assentiment du comité de sélection. La collection acquise par 1’association devait étre
revendue en vente publique en 2000. La situation économique du marché de 1’art a favorisé
un report jusqu’en 2008. Une premiere vente aux enchéres a été organisée au mois de mars

2008, qui a permis la revente de la totalité de la collection.

252 1 . L e
Pierre Cabanne exerce la profession d’historien de I’art, de professeur émérite a I’Ecole des arts

décoratifs de Paris et de grand spécialiste de ’art contemporain.

233 La totalité des statuts de I’association sont disponibles en annexe de ce document.

-202 -



Le Bureau de I’association est compos¢ de cinq membres, deux femmes et trois hommes.
Deux exercent une profession libérale et trois sont dirigeants d’entreprise. Les ages des cinq

membres sont compris entre 45 et 54 ans™".

La cotisation annuelle au 1 janvier 2010

Membres actifs individuels 540 euros

Membres sociétés 1800 euros

Cette association, qui vit a travers 1’achat collectif d’ceuvres d’art, demande a ses membres
une cotisation annuelle conséquente. Deux types de membres seulement existent, par souci de
limitation des possibilités de prise de pouvoir au sein de 1’association et pour permettre, ainsi,
a tous les membres de fonctionner dans la plus parfaite égalité. Pour les deux catégories de
membres, un droit d’entrée complémentaire, équivalent & 2 mois de cotisation, est demandé¢.
Si I’on prend la valeur véritable de I’engagement dans cette association, sur un an, un membre
individuel cotisera a hauteur de 540 €, sans compter le droit d’entrée d’un montant de 90 €,
réglé uniquement la premiere année. Il convient de noter I’importance de cette cotisation
annuelle par rapport a celles pratiquées par les associations précédentes. L’objectif n’est pas
le méme, puisqu’il s’agit ici d’investissement dans des ceuvres d’art, bien que les ceuvres
achetées n’appartiennent pas directement aux membres de 1’association a titre individuel.
Ceux-ci disposent des ceuvres chez eux pour une année par un tirage au sort annuel des
ceuvres appartenant a 1’association®’. Au bout de quelques années, les ceuvres sont vendues
aux encheres en vente publique par I’association. Le fruit de la vente est réparti entre les

. . £ s 256 :
membres suivant les regles édictées par les statuts™ . Ce mode de fonctionnement ne

3% Cette information a été directement fournie pas la présidente de ’association.

3 Article 12 ( statuts de 1’association des Centaures) : Jouissance des ceuvres : Pendant la durée de
l'association, les oeuvres de la collection seront réparties entre les membres de I'association qui
disposeront de la possibilité de les entreposer ou de les exposer dans le lieu de leur choix, a l'exception
des lieux d'exposition dont la vocation est la revente des oeuvres présentées.

La répartition des oeuvres entre les membres sera effectuée une fois par an lors de l'assemblée
générale, par un tirage au sort servant a déterminer une priorité de choix entre les membres présents.
26 Article 13 ( statuts de I’association des Centaures) : Vente des ceuvres : Les 3 premiéres années de
la collection détenue par l'association seront revendues aux enchéres publiques 7 ans aprés constitution

de l'association, en I'an 2000. La premiére vente, portant sur les 3 premiéres années de la collection,

sera suivie de ventes annuelles réguliéres durant lesquelles seront proposées de fagon systématique
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présente aucune similitude avec les autres associations étudiées, jusque-1a, dans ce mémoire et
montre le role important que ce type d’association peut jouer dans le passage du statut
d’amateur a celui de collectionneur. Il faut cependant tenir compte d’un facteur
"investissement" important, puisqu’il représente la somme de 540 € annuel, montant
relativement faible en comparaison de 1’achat individuel d’une ceuvre d’art contemporain,
mais suffisamment élevé pour expliquer le type de catégories socioprofessionnelles capables

de s’investir dans ce type d’associations, comme nous le verrons par la suite.

Les hommes et les femmes parmi les membres des Centaures en 2008

Effectifs Pourcentage Pourcentage
sans couples avec couples
Genre
Hommes 18 49 42
Femmes 19 51 44
Couples 6 0 14
Total 43 100 100

En ne tenant pas compte des couples ayant répondu au questionnaire ou en les intégrant dans
les deux groupes, I’équilibre entre les hommes et les femmes reste quasi parfait (49 % pour 51
%). Ce chiffre est a rapprocher des pourcentages obtenus pour le bureau de 1’association, plus
favorable aux hommes (avec 60 % ou trois personnes sur cinq) qu’aux femmes (40 % ou deux

personnes sur cing).

I'année de la collection dont l'acquisition s'est effectuée 5 ans auparavant. [...].

La répartition du produit d'une vente entre les membres de 1'association, aprés déduction des frais et
remboursement des éventuelles dettes de 1'association, s'effectuera en fonction du nombre de parts
possédées par chacun des membres a la date de la vente.Un pourcentage du produit de chaque vente
sera reversé aux artistes dont les oeuvres font partie de la collection. [...].

Les valeurs des parts seront réajustées pour étre évaluées en francs constants, et les éventuelles
sommes a répartir seront calculées aprés imputation des éventuels frais complémentaires de gestion ou
de promotion qui n'auraient pas été pris en compte lors de I'attribution de la valeur des parts ou lors du
calcul du produit net de la vente.Lors d'une vente aux enchéres, les éventuels invendus seront

réintégrés dans la collection pour étre proposés a nouveau lors des enchéres suivantes.
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L’age des membres des Centaures en 2008

Effectifs Pourcentage
Age
25/34 ans 2 5
35/44 ans 9 21
45/54 ans 22 51
55/64 ans 10 23
65/74 ans 0 0
75/84 ans 0 0
85/94 ans 0 0
Inconnu 0 0
Total 43 100

Il convient de constater, tout d’abord, I’absence totale de membres de plus de 64 ans, ce qui
tranche considérablement avec toutes les associations étudiées jusqu’a présent. En sachant
que cette association a démarré son activité en 1993, il y a de cela 15 ans™’, les personnes les
plus agées ayant adhéré, a la création de 1’association, étaient agées, au plus, de 50 ans. Cette
particularité est encore renforcée par la majorité de 1’association qui est constituée par les
45/54 ans, avec toutefois, une forte minorité de personnes entre 25 et 44 ans. Le bureau de
’association correspond, en matiére d’age, tout a fait au reste de I’association. Cette
configuration peut s’expliquer par l’objectif affiché par 1’association, 1’achat collectif
d’ceuvres d’art. Cette association regroupe donc des personnes disposant d’un certain pouvoir
d’achat et choisissant de ne pas s’aventurer seules dans 1’achat d’art contemporain. Ce profil
type peut correspondre a une population relativement jeune, parisienne, disposant d’une
marge financiere suffisante, pour un petit investissement, mais insuffisante pour, a la fois,
subvenir aux besoins familiaux et investir seule dans I’art. La part importante que représente
la catégorie des 35/44 ans peut aussi s’expliquer par la difficulté pour ces personnes en plein
développement professionnel, de disposer du temps nécessaire a la découverte de nouveaux
artistes, tiche dévolue a I’ensemble de 1’association, permettant ainsi de disposer d’un choix
plus varié. Dans son article sur les associations, Francois Héran situe vers la « quarantaine »
le retour vers les associations : « C’est autour de la quarantaine, une fois la famille constituée
et les carrieres professionnelles stabilisées, que les adhésions connaissent un net regain. Déja
visible en 1973, ce sommet ne peut tenir a un effet de génération »*°. Ainsi, la difficulté pour

de nombreuses associations consiste a capter les populations les plus jeunes, afin de créer un

7 Mon enquéte date du début de I’année 2008.

258 r . r . . e . ..
Héran Frangois, « Un monde sélectif: les associations », Economie et Statistique, n°208, mars

1988, p. 22.
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vivier de futurs adhérents. Pour exemple, 1’association des Amis du Jeu de Paume a créé, il y

a quelques années, 1’association des jeunes Amis du Jeu de Paume.

La movenne d’age des membres des Centaures en 2008

Moyenne d'age générale 47,5
Moyenne d'age des femmes 47
Moyenne d'age des hommes 47
Age minimum général 27
Age maximum général 62
Age minimum des femmes 30
Age maximum des femmes 55
Age minimum des hommes 27
Age maximum des hommes 62

La moyenne d’age des hommes et des femmes est tout a fait identique, bien que 1’age
maximum des femmes soit inférieur de 7 ans a celui des hommes. Cette association présente
une véritable particularité, par rapport aux autres, car elle affiche une moyenne d’age générale
assez jeune, 47 ans et demi, pour le moins inhabituelle en comparaison des autres associations

étudiées.

L’association des Centaures présente donc un profil trés différent des autres associations
étudiées en matiere d’age de ses membres. Il semblerait que ’objectif de 1’association,
organiser des achats collectifs d’ceuvres d’art contemporain, soit en grande partie responsable
de cela. En effet, la grande majorit¢é des membres de 1’association ne collectionne pas
d’ceuvres d’art a titre personnel, comme nous le verrons par la suite. Le modeéle d’association
mis en place par les Centaures permet, de ce fait, a une population nouvelle de se lancer dans
I’aventure de la collection. Bien que —nous le verrons - nous ayons affaire a une population de
chefs d’entreprises, de cadres et professions intellectuelles supérieures, les adhérents des
Centaures, moins enclins a prendre des risques, disposant peut-étre de moins de moyens ou ne
connaissant pas les codes d’acces a ce monde de 1’art, ont fait le choix de privilégier une

démarche originale.
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Le lieu de résidence des membres des Centaures en 2008

Effectifs Pourcentage
Lieu de résidence

Paris Intra-muros 24 56

Région Ile de France hors Paris 11 25

(Départements : 77,78,91,92,93,94,95)

Province 6 14

Etranger 2 5

Inconnu 0 0

L’association, créée a Paris, dispose d’une forte majorité d’adhérents domiciliés a Paris et en
région parisienne (81 %). Toutefois, il est intéressant de constater que la part des provinciaux
et des étrangers reste relativement importante, avec 19 % des adhérents. Il est cependant
possible que ces personnes domiciliées en province ou a I’étranger aient adhéré a cette
association lorsqu’elles habitaient & Paris. Malheureusement, la décision de la présidente de
I’association de répondre directement aux questions pour 1’ensemble des adhérents ne me
permet pas de disposer d’informations complémentaires. Il convient donc, de garder un
certain recul sur les informations obtenues grace a 1’enquéte sur cette association, car elles

sont le résultat des souvenirs et des connaissances de la présidente de I’association.

Les catégories socioprofessionnelles des membres des Centaures en 2008

Effectifs Pourcentage
Catégories socioprofessionnelles
Commergants, artisans et chefs d'entreprise 13 30
(cat. 2)
Cadres et professions intellectuelles 27 63
supérieures (cat. 3)
Sans 1 2
Inconnu 2 5
Total 43 100
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Les catégories socio-professionnelles des membres
des Centaures

Inconnuw

Sans

Commercants,
. artisans et chefs
d'entreprise (cat.

2)
Cadres et
professions

intellectuelles
supérieures (cat.
3)

Trois catégories professionnelles se retrouvent principalement dans cette association : les
professions libérales (24 %), les dirigeants d’entreprise (28 %) et les professions de
I’information, des arts et des spectacles (16 %), pour un total de 68 % des adhérents. Les
principales particularités proviennent de la présence d’ingénieurs et de cadres techniques
d’entreprises et de celle d’un artisan®, profession totalement absente de toutes les autres

associations.

% La profession exacte de cet artisan ne m’a pas ¢té fournie, ne me permettant pas de le situer dans ce

milieu. Peut-étre, avons-nous affaire a un artisan d’art ?
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Les catégories socioprofessionnelles détaillées des membres des Centaures en 2008

Effectifs Pourcentage
Catégories socio-professionnelles
Commergants 0 0
Dirigeants de Société, entrepreneurs, 12 28
hommes d'affaires
Artisans 1 2
Professions libérales 10 24
Cadres fonction publique, hommes politiques 1 2
Professeurs, professions scientifiques 1 2
Professions de l'information, des arts 7 16
(galeristes, commissaire-priseur, critique
d'art) et des spectacles, artistes
Cadres administratifs et commerciaux 5 12
d'entreprises et de banque
Ingénieurs, cadres techniques d'entreprise 3 7
Professions intermédiaires 0 0
Rentiers 0 0
Retraités 0 0
Etudiants 0 0
Meéres de famille 0 0
Sans 1 2
Inconnu 2 5
Total 43 100

La répartition des professions au sein de 1’association des Centaures présente un intérét tout
particulier, car on retrouve les mémes catégories que pour les deux associations précédentes,
I’ADIAF et les Amis du Palais de Tokyo. Les pourcentages ne sont pas identiques, mais les
trois catégories les plus importantes restent les mémes, a savoir, les chefs d’entreprises, les
professions libérales, et les professions de I’information, des arts et des spectacles. La
moyenne d’ages des membres des Centaures aurait pu laisser penser qu’une distinction
pourrait exister pour les catégories socioprofessionnelles des trois associations, mais il s’avere
que les différences d’ages n’entrainent pas de grandes différences en matiere de catégories
socioprofessionnelles. Ainsi, afin de mieux apprécier les possibles différences entre ces
associations, il convient d’affiner 1’étude des professions en comparant les professions
libérales entre elles. Comme j’ai déja pu le constater lors de 1’é¢tude de ’AAMAC, les
professions libérales regroupent des populations assez variées. Autant les professions
regroupées au sein de la catégorie des professions libérales concernaient essentiellement des
consultants pour les Amis du Palais de Tokyo, autant pour les Centaures, il s’agit d’une
majorité¢ d’architectes et de pharmaciens. La présence des premiers peut s’expliquer par la

profession de deux des membres fondateurs de 1’association, dont la présidente actuelle de
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I’association, qui est architecte. Il faut aussi rappeler que les deux autres créateurs de

I’association appartenaient a la catégorie des chefs d’entreprises.

Les adhérents des Centaures collectionneurs en 2008

Effectifs Pourcentage
Collectionneur
Collectionneurs avant adhésion 8 19
Non collectionneurs avant adhésion 35 81%°
Devenus collectionneurs apres adhésion 15

Le pourcentage de collectionneurs individuels devenus par la suite adhérents a 1’association
reste trés faible, avec seulement 19 % de collectionneurs. Par contre, le pourcentage
d’adhérents étant devenus collectionneurs individuels apres leur inscription a ’association
montre le réle que peut jouer une association d’achat collectif dans la transformation
d’"amateurs" en "collectionneurs" individuels. En effet, sur les 35 personnes qui n’étaient pas
collectionneuses avant leur adhésion, 15 le sont devenues par la suite (ce qui représente 35 %
des membres).

Il faut, cependant, tenir compte, une nouvelle fois, du caractére aléatoire des données
recueillies aupres de la présidente de 1’association, méme si les résultats obtenus s’avérent

particulierement intéressants dans le cadre de ce mémoire.

260 . « . . < « e N .
Ce pourcentage correspond aux chiffres obtenus avant participation a I’association. Apres avoir

participé a ’association, les collectionneurs représentent 53 % des membres des Centaures.
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F. LES RESULTATS DE L’ENQUETE

L’objectif de ce nouveau chapitre consiste & comparer les résultats obtenus pour les quatre
associations. Il ne s’agit pas de tirer des conclusions définitives et d’ériger en modéles les cas
présentés dans ce travail, mais bien d’essayer de formuler quelques hypotheses sur le role et la

place des collectionneurs d’art contemporain dans le milieu associatif.

De la premicre partie de cette étude, il est déja possible de constater certaines différences
existant entre les associations parisiennes et 1’association nimoise, comme nous allons le voir
par la suite. Il aurait certainement fallu disposer d’un deuxiéme cas provincial, afin d’affiner
les résultats et de proposer certaines hypothéses, mais les contacts pris pour cette étude aupres

d’autres associations n’ont jamais pu aboutir’®,

D’une autre maniére, il me semble important de bien souligner les différences de qualité entre
les enquétes réalisées dans cette étude. Les résultats obtenus pour I’ADIAF et les Centaures
peuvent préter a débat, les informations provenant des connaissances et de la mémoire de
leurs présidents respectifs. Il aurait été souhaitable de disposer de quatre enquétes
comparables dans leurs modalités d’exécution, mais malheureusement, ce cas de figure n’a
pas été pas possible, certains présidents d’associations ne souhaitant pas importuner leurs
adhérents. Il se peut aussi que ce refus soit le résultat d’une demande faite trop tot au cours de
ma recherche. En effet, en comparant les quatre enquétes, j’ai pu constater que la plus aboutie
correspond a celle pour laquelle le travail d’intégration au sein de 1’association a